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Nazwa i siedziba uczelni prowadzacej oceniany kierunek studiow:

Filia w Warszawie Spoleczna Akademia Nauk z siedziba w Lodzi

Nazwa ocenianego kierunku studiow: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
1. Poziom/y studiéw: | stopnia

2. Forma/y studiow: studia stacjonarne, studia niestacjonarne

3. Nazwa dyscypliny, do ktorej zostat przyporzadkowany kierunek?>:
Nauki 0 komunikacji spolecznej i mediach

a. Nazwa dyscypliny wiodacej, w ramach ktorej uzyskiwana jest ponad potowa efektow uczenia si¢
wraz z okre§leniem procentowego udziatu liczby punktéw ECTS dla dyscypliny wiodacej w
ogoblnej liczbie punktow ECTS wymaganej do ukonczenia studiow na kierunku.

Procentowy udzial
liczby punktéw ECTS

Nauki 0 komunikacji spolecznej i mediach 100

Nazwa dyscypliny wiodgcej

Efekty uczenia si¢ zakladane dla ocenianego kierunku, poziomu i profilu studiow

Odniesienie efektow
uczenia si¢ na

Kierunkowe efekty uczenia si¢ dla kierunku studiow ARk ol

_DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA” CIEE R

di . fil K drugiego stopnia
studia | stopnia o profilu praktycznym ST M S

dla kwalifikacji na
poziomie 6 PRK

Symbol efektu
kierunkowego

WIEDZA (absolwent zna i rozumie)

Zna w zaawansowanym stopniu terminologi¢ z zakresu dyscypliny nauki o
K_W01 komunikacji spotecznej i mediach, miejsce tej dyscypliny w dziedzinie nauk P6S_WG
spotecznych i rozumie relacje do innych powiazanych z nig dyscyplin nauki.

K W02 Zna i rozumie dylemgty ws.polczesnej c.yrwﬂlzacp Zwigzane z rozwojem P6S WK
- spoteczenstwa informacyjnego i nowych mediow. -
K_W03 Zna zasady pisowni quyka, srgdkl sty.hstyczne, retoryczne i erystyczne oraz P6S_ WG
zasady prowadzenia debat i sporow publicznych.
K_W04 Zna metody i narzedzia wlasciwe dla dyscypliny naukowej nauki o komunikacji P6S_WG

spotecznej i mediach, umozliwiajace opisywanie struktury instytucji spotecznych

! Wykaz dokumentéw, ktoére nalezy dotaczy¢ do raportu samooceny oraz tych, ktére nalezy przygotowaé do

wgladu w czasie wizytacji zawiera Zatgcznik nr 2.

Nazwy dyscyplin nalezy poda¢ zgodnie z rozporzadzeniem MNiSW z dnia 20 wrze$nia 2018 r. w sprawie

dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych, Dz.U. 2018 poz. 1818.

W okresie przejsciowym do dnia 30 wrzesnia 2019 uczelnie, ktore nie dokonaty przyporzadkowania kierunku
do dyscyplin naukowych lub artystycznych okreslonych w przepisach wydanych na podstawie art.5 ust.3 ustawy
podaja dane dotyczace dotychczasowego przyporzadkowania kierunku do obszaru ksztalcenia oraz wskazania
dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, do ktorych odnosza si¢ efekty ksztatcenia.



oraz procesOw w nich i miedzy nimi zachodzacych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem aspektu komunikacyjnego i zna ich wykorzystanie w dziatalnosci
zawodowe;j.

K_WO05

Zna normy i podstawowe regulacje prawne (w tym dotyczace ochrony wlasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego) oraz zasady i branzowe kodeksy etyczne. Zna
podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsigbiorczosci, w tym
w zakresie sektora medialnego i okotomedialnego.

P6S_WK

K_WO06

Zna w zaawansowanym stopniu kluczowe fakty, procesy spoteczne i reguly nimi
rzadzace w zakresie historii mediow i dziennikarstwa.

P6S_WG

K_W07

Zna w zaawansowanym stopniu rodzaje i gatunki dziennikarskie i ich
zastosowanie w praktyce dziennikarskiej.

P6S_WG

K_WO08

Zna w zawansowanym stopniu i rozumie zasady funkcjonowania polskiego
systemu medialnego, zna kluczowe elementy tego systemu i ich odniesienie do
dziatalnosci zawodowe;j.

P6S_WG

K_WO09

Zna i rozumie zasady funkcjonowania wybranych $wiatowych systeméw
medialnych, zna elementy tych systemow.

P6S_WG

K_W10

Zna narzedzia badania procesow spolecznych, badania opinii publicznej i
czynnikow, ktore je ksztattuja i ich wykorzystanie w zawodowe] dziatalnosci
medialnej 1 okotomedialne;.

P6S_WG

K_W11

Posiada zaawansowang wiedz¢ w zakresie komunikacji zewngtrznej i
wewngtrznej i zna jej zastosowanie w dziatalno$ci zawodowej z zakresu
komunikacji spoteczne;.

P6S_WG

K_W12

Zna w zaawansowanym stopniu struktury i instytucje medialne w wymiarze
krajowym, europejskim i globalnym i zakres ich dziatalnosci zawodowe;.

P6S_WG

K_W13

Posiada wiedzg z zakresu marketingu, reklamy i PR w kontekscie wykorzystania
jej w zawodowej rzeczywisto$ci medialnej oraz branzy reklamowej i PR.

P6S_WG

K_W14

Zna w zaawansowanym stopniu specyfike i réznice miedzy poszczegdlnymi
mediami (prasa, radio i telewizja) oraz cechy gatunkowe wiasciwe dla tych
medidéw w tym: zna zasady konstruowania layoutu prasowego i internetowego,
programu radiowego i telewizyjnego, i ich odniesienie do dziatalno$ci zawodowej
dziennikarza.

P6S_WG

K_W15

Ma praktyczng wiedzg z zakresu zastosowania fotografii we wspodtczesnym
projektowaniu reklamowym, roli znakéw w identyfikacji i komunikacji wizualnej
oraz roli fotografii w wizualizacji idei spotecznych i politycznych.

P6S_WG

K_W16

Absolwent zna i rozumie podstawowe zasady funkcjonowania wykorzystywanych
w sektorze medidw urzadzen i stosowanego do nich oprogramowania

UMIEJETNOSCI (absolwent potrafi)

K_U01

Potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedzg z zakresu dyscyplin nauk wiasciwych dla
kierunku dziennikarstwo i1 komunikacja spoteczna do wyboru i poshugiwania si¢
gatunkami dziennikarskimi w dziatalno$ci zawodowe;.

P6S_UW

K_U02

Potrafi poprzez whasciwy dobdr zrodet pozyska¢ informacje i wykorzysta¢ je do
sformulowania i rozwigzania zlozonych i nietypowych probleméw w pracy
dziennikarza w profesjonalnej dziatalno$ci medialnej i okotomedialne;.

P6S_UW

K_U03

Umie skonstruowa¢ krotkie formy informacyjne (pisemne i ustne), dokonaé
krytycznej analizy i selekcji zdobywanych informacji, wskaza¢ na zaleznosci
miedzy nimi i oceni¢ ich wptyw na procesy spoteczne i postawy indywidualne
odbiorcow.

P6S_UW

K_U04

Potrafi analizowaé relacje zachodzgce miedzy instytucjami polskiego Systemu
medialnego i interpretowac trendy, ktore wptywaja na ich zmiany.

P6S_UW

K_U05

Umie analizowa¢ wybrane akty prawne i oceni¢ ich wplyw na funkcjonowanie
systemu medialnego.

P6S_UW

K_U06

Potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne z uzyciem merytorycznej
argumentacji.

P6S_UW

K_U07

Potrafi w warunkach nie w peni przewidywalnych wykonywac zadania zwigzane

z dziatalno$cig medialng i okotomedialng, dobierajac do ich realizacji wlasciwe
metody i narzgdzia w tym zaawansowane technologie informacyjne i
komunikacyjne.

P6S_UW

K_U08

Potrafi wykorzysta¢ narzgdzia marketingu, reklamy i PR-u w zawodowej
dziatalnosci medialnej i okotomedialne;.

P6S_UW

K_U09

Potrafi bra¢ udziat w debacie przedstawia¢ i ocenia¢ rdzne stanowiska, opinie,
dyskutowac o nich w réznych mediach.

P6S_UK




K_U10

Posiada  praktyczng umiejetno$é  przygotowania  pisemnych  tekstow
dziennikarskich zgodnie z regutami i zasadami ortografii, gramatyki i stylistyki.

P6S_UW

K_U11

Potrafi swobodnie wypowiada¢ si¢ jako reprezentant instytucji i organizacji
spotecznych w mowie i na piSmie z uzyciem specjalistycznej terminologii w
réznych rodzajach medidéw i dla réznych odbiorcow.

P6S_UK

K_U12

Ma umiejgtnosci stosowania warsztatu dziennikarstwa prasowego, radiowego,
telewizyjnego i internetowego oraz umiej¢tnosci tworzenia i odbioru przekazu
prasowego, radiowego, telewizyjnego i internetowego w zakresie zawodowej
dziatalnosci medialnej i okotomedialne;.

P6S_UW

K_U13

Potrafi w dziatalno$ci zawodowej zwiazanej z dziennikarstwem i komunikacja
spoteczng dokona¢ wyboru i wykorzysta¢ wspotczesne dla rynku mediow
urzadzenia i stosowane do nich oprogramowanie

P6S_UW

K_U14

Potrafi samodzielnie realizowaé prasowy, fotograficzny, telewizyjny i radiowy
material dziennikarski.

P6S_UW

K_U15

Potrafi komunikowa¢ si¢ w jezyku obcym zgodnie z wymaganiami okre$lonymi
dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego.

P6S_UK

K_U16

Potrafi wspolpracowa¢ z innymi osobami, planowa¢ i organizowaé pracg
indywidualng oraz prace w zespotach wielozadaniowych.

P6S_UO

K_U17

Potrafi samodzielnie planowa¢ i realizowaé uczenie si¢ przez cale zycie w tym
rozwija¢ swoj warsztat zawodowy.

P6S_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE (absolwent jest gotow)

K_Ko01

Jest gotow do uznawania roli wiedzy w rozwigzywaniu probleméw praktycznych
w zawodowej dziatalnoséci dziennikarskiej i wykorzystania opinii ekspertow w
rozwigzaniu i ocenie spraw trudnych.

P6S_KK

K_K02

Jest gotow wspoltworzy¢ rdznego rodzaju projekty majace na celu analizowanie
podmiotow medialnych, przekazéw przez nie kreowanych oraz rezonansu, jakie
te moga wywolywaé wérod odbiorcow - w swoich audytoriach.

P6S_KO

K_K03

Jest gotow w szybki i skuteczny sposdb zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy
spotecznej i inicjowaé dziatania na rzecz interesu publicznego.

P6S_KO

K_K04

Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow etyki praktyki dziennikarskiej
wymagajac tego rowniez od innych, dba¢ o tradycje zawodu dziennikarza.

P6S_KR

K_KO05

Ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnoscei, jest gotow do krytyczne;j
oceny odbieranych treSci zwigzanych z praktyka dziennikarska.

P6S_KK

K_K06

Jest gotdow odpowiedzialnie przygotowywaé si¢ do swojej pracy zawodowej
zwigzanej z instytucjami medialnymi.

P6S_KR

Sklad zespolu przygotowujacego raport samooceny:

Imi¢ i nazwisko

petniona w uczelni

Tytut lub stopien naukowy/stanowisko/funkcja

prof. dr hab. / prof. / Prorektor ds. badan naukowych i internacjonalizacji

dr inz. / prof. SAN / Pelnomocnik Rektora ds. Jako$ci Ksztalcenia

dr / prof. SAN / Dyrektor Zarzadzajacy Filia SAN w Warszawie

dr hab. / prof. SAN / Dziekan Wydziatu Humanistycznego

dr / Opiekun kierunku

mgr / Kierownik Dziatu Jakos$ci Ksztalcenia

dr / specjalista ds. jakosci ksztatcenia

dr / specjalista ds. jakosci ksztatcenia
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Prezentacja Uczelni

Spoteczna Akademia Nauk z siedzibg w Lodzi (zwana dalej SAN) w ciagu 25 lat swojego istnienia
rozwingta szereg obszarow badan i dydaktyki, zwigzanych z takimi dziedzinami nauk, jak: nauki
spoteczne, nauki humanistyczne, nauki inzynieryjno-techniczne, nauki medyczne i nauki o zdrowiu, a
takze sztuki. Struktura organizacyjna Uczelni uwzglednia: jednostke macierzysta w Lodzi oraz 14
filii (w: Belchatowie, Brodnicy, Garwolinie, Londynie, Kielcach, Kotobrzegu, Krakowie, Ostrowie
Wielkopolskim, Sieradzu, Szczecinku, Swidnicy, Tarnobrzegu, Warszawie (z trzema wydziatami) oraz
w Zdunskiej Woli). Uczelnia posiada uprawnienia do nadawania stopnia naukowego doktora w 3
dyscyplinach: nauki o zarzadzaniu i jakos$ci (dziedzina nauk spotecznych), jezykoznawstwo
(dziedzina nauk humanistycznych) i informatyka techniczna i telekomunikacja (dziedzina nauk
inzynieryjno-technicznych). Prowadzi ksztalcenie na 26 kierunkach studiow, w tym na 14 kierunkach
na poziomie studiow II stopnia lub jednolitych studiéw magisterskich.

Uczelnia zatrudnia 398 pracownikow badawczo-dydaktycznych, w tym 113 samodzielnych
nauczycieli akademickich oraz 170 doktoréw. Na podkreslenie zastuguje fakt, ze zar6wno w Uczelni,
jak i w jej filiach, obserwuje si¢ wzrost liczby zatrudnionych pracownikow badawczo-dydaktycznych.
Obserwowane tendencje $wiadcza o konsekwentnie realizowanej polityce kadrowej, zorientowanej na
rozwoj Uczelni zarowno w sferze badan naukowych jak i procesu ksztalcenia poprzez preferowanie
zatrudnienia w Uczelni jako podstawowym miejscu pracy, dostosowanie struktury kwalifikacji
naukowych i zawodowych oraz kompetencji dydaktycznych kadry akademickiej do profilu
prowadzonych kierunkéow studiow. Wzrost liczby zatrudnionych nauczycieli akademickich z tytutem
profesora oraz stopniem doktora habilitowanego tworzy szczeg6lnie korzystne warunki dla rozwoju
badan naukowych oraz ksztatcenia wtasnej kadry.

SAN otrzymata pozytywne oceny Polskiej Komisji Akredytacyjnej na wszystkich dotychczas
ocenianych kierunkach studiow (43 pozytywne oceny) oraz jedna pozytywna oceng instytucjonalna.
Ksztalcenie w Warszawie Spoleczna Akademia Nauk (wcze$niej Spoleczna Wyzsza Szkota
Przedsigbiorczosci i Zarzadzania) rozpoczela w roku 2002 na Wydziale Zamiejscowym na kierunku
,»zarzadzanie” — studia | stopnia. Filia w Warszawie Spolecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi
zostala utworzona 01 pazdziernika 2016 roku. Obecnie w ramach Filii w Warszawie funkcjonujg 3
wydzialy - Wydziat Nauk Humanistycznych, Wydzial Nauk Medycznych oraz Wydziat Nauk o
Zarzadzaniu i Bezpieczenstwie - ktore zostaly utworzone 15 grudnia 2015 roku w wyniku podziatu
Wydziatu Zamiejscowego w Warszawie. Obecnie na Wydziale Humanistycznym prowadzone jest
ksztalcenie na 7 Kierunkach studiow: architektura (studia I stopnia), dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna (studia | stopnia i wygaszane studia II stopnia na profilu ogolnoakademickim), filologia
(studia I stopnia i Il stopnia), grafika (studia | stopnia), informatyka (studia | stopnia), organizacja
produkcji filmowej i telewizyjnej (studia | stopnia) oraz pedagogika (studia | stopnia). Kierunek
,»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” - studia I stopnia zostal uruchomiony na podstawie decyzji
MNIiSW z dnia 30 kwietnia 2010 r. (nr decyzji: MNiSW-DNS-WUN-6022-7324-3/PP/10), natomiast
studia Il stopnia zostaty uruchomione na podstawie decyzji MNISW z dnia 29 wrze$nia 2015 r., numer
MNiSW-DSW.ZNU.6022.217.3.2015.AN.

Zajecia na Wydziale Nauk Humanistycznych, Filii w Warszawie prowadzi 176 nauczycieli
akademickich, w tym na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” 24, z tego 3
doktoréw habilitowanych, 11 doktorow, 10 magistréw.

Na Wydziale ksztalci si¢ 1577 studentow, w tym na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” studiuje 177 studentow na studiach | stopnia i 26 na wygaszanych studiach 11 stopnia*.

4 Stan na dzien 31 grudnia 2020 roku.



Kryterium 1. Konstrukcja programu studiow: koncepcja, cele ksztalcenia i efekty uczenia sie.

Koncepcja ksztatcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” wpisuje si¢ w Misje i
Strategie Rozwoju Spolecznej Akademii Nauk w Lodzi z uwagi na ksztalcenie specjalistoéw w zakresie
komunikacji spotecznej i dziennikarstwa, w szczegolnosci dziennikarstwa radiowego, telewizyjnego i
prasowego oraz marketingu, PR-u i komunikacji spolecznej, zorientowanych na potrzeby
wspotczesnego rynku pracy co zaklada misja i strategia Uczelni. Dominujagce znaczenie ma
przygotowanie, zardowno konkurencyjnych jak i wrazliwych na problemy wspotczesnego §wiata i
warto$ci ogolnoludzkie, a przede wszystkich na potrzeby spoteczenstwa, odpowiedzialnych spotecznie
profesjonalistow, zdolnych sprosta¢ wymaganiom rynku pracy i globalnej gospodarki XXI wieku, a
takze wyzwaniom stawianym wspotczesnym mediom. Koncepcja ksztalcenia zaklada ksztalcenie
absolwentéw kierujacych si¢ zasadami etyki zawodowej, posiadajacych umiejetnosci stosowania
warsztatu dziennikarskiego i technik komunikacyjnych oraz $wiadomych konieczno$ci cigglego
samodoskonalenia si¢. Zgodnie z tymi zatozeniami, ksztalcenie na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna”, z uwagi na profil praktyczny — ma charakter aplikacyjny, budujacy wiedzg w
konteks$cie praktyki, co pozwala na ksztalttowanie przede wszystkim praktycznych umiejetnosci,
wspartych specjalistyczng wiedza, zwigzanych z zawodowym $rodowiskiem pracy wspodlczesnego
dziennikarza sektora medialnego i okotomedialnego.

Z okreslonych dla Uczelni celéw strategicznych w zakresie tak edukacji, jak 1 polityki jakosci,
zaktadajacych ksztatcenie konkurencyjnych profesjonalistow, w oparciu mi¢dzy innymi o wspotprace z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym przy zachowaniu standardow wysokiej jakosci ksztalcenia -
koncepcja ksztalcenia kierunku ,,dziennikarstwo i1 komunikacja spoteczna” w szczegdlnosci
uwzglednia:

- ksztalcenie specjalistow przygotowanych do pracy dziennikarza, specjalisty w zakresie mediow i
komunikacji spotecznej, gotowych do dzialalnoSci w zakresie dziennikarstwa prasowego,
radiowego, telewizyjnego i internetowego,

- ksztalcenie w zakresie analizowania procesow zachodzacych pomigdzy strukturami i instytucjami
spotecznymi i medialnymi oraz wykorzystywania wiedzy dotyczacej mechanizmow majgcych
wplyw na procesy spoteczne i postawy indywidualne odbiorcoéw,

- ksztalcenie w zakresie warsztatu nowoczesnego dziennikarza, sztuki zdobywania, weryfikacji i
dostarczania informacji oraz praktycznych umiej¢tnosci, niezbgednych do pracy w prasie, telewizji,
stacjach radiowych i w Internecie, takich jak konstrukcja i pisanie tekstow, zdobywanie i selekcja
informacji, po konstrukcj¢ przekazéw medialnych,

- ksztalcenie w zakresie warsztatu dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego i
internetowego, umiejetnosci korzystania z narzedzi badania proceséw spotecznych i badania opinii
publicznej, obstugi wykorzystywanych w sektorze mediow urzadzen i stosowanego do nich
oprogramowania, rejestracji oraz montazu obrazu i dzwigku, obstugi sprzetu studyjnego i
specjalistycznych programéw komputerowych,

- ksztalcenie w zakresie krytycznego myslenia, analizy i interpretacji faktow i informacji,
problemow i procesow spotecznych, w celu okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego i
miejsca w procesie historyczno-kulturowym,

- ksztalcenie w zakresie argumentacji i dyskusji, przygotowanie do konstruowania wypowiedzi w
réznych rodzajach mediow,

- zdobycie wiedzy w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach, a w szczegolnosci
wiedzy z zakresu struktur i instytucji spotecznych, w tym medialnych o zasiggu krajowym,
europejskim i globalnym,

- ksztalcenie dziennikarzy zdolnych przewidywac procesy i zjawiska spoteczne a takze analizowac
mechanizmy funkcjonowania instytucji spotecznych oraz proceséw w nich i migdzy nimi
zachodzacych, ze szczegdlnym uwzglednieniem aspektu komunikacyjnego,

- ksztalcenie w zakresie umiejetnosci i kompetencji spotecznych, takich jak: umiejetnos¢
samodzielnej organizacji pracy jak i pracy w zespole, projektowanie materiatu fotograficznego,
gotowos¢ do postepowania zgodnie z zawodowym kodeksem etycznym i podnoszenia swoich
kompetencji zawodowych, przydatnych do wykonywania zawodu dziennikarza.

W zwigzku z powyzszymi celami, koncepcja ksztalcenia na studiach I stopnia uwzglednia:



- oferowanie studentom wiedzy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediéw, w tym o
strukturach i instytucjach spotecznych funkcjonujacych w systemie komunikowania spotecznego
na poziomie krajowym, europejskim i globalnym, wiedzy z zakresu funkcjonowania uwarunkowan
prawnych, a takze wybranych zagadnien funkcjonowania systemu medialnego zarowno w Polsce
jak i na $wiecie i jego oddzialywania na procesy spoteczne, oraz obowigzujacych zasad i norm
prawnych i etycznych odnoszacych si¢ do etyki zawodowej dziennikarza i w zakresie dziatalnosci
zawodowej zwigzanej z komunikacjg spoteczng;

- nabywania umiejetnosci wykorzystania zdobytej wiedzy w dziatalnosci zawodowej w zakresie
dziennikarstwa oraz dziatalno$ci zawodowej w branzy reklamowej i PR,

- rozwijanie umiejetnosci analizy zdobywanych informacji i ich wptywu na procesy spoteczne i
postawy odbiorcow, analizy i interpretacji faktow oraz ich oddziatywania spotecznego,

- rozwijanie umiejetnosci stosowania warsztatu dziennikarskiego, poprawnego postugiwania si¢
jezykiem polskim, przygotowywania tekstow pisemnych i wypowiedzi, umiejetnosci udziatu i
prowadzenia debaty,

- nabywanie umiejetnosci z zakresu tworzenia fotograficznych materiatdéw dziennikarskich i
fotograficznych materiatow reklamowych, od zasad konstrukcji obrazu cyfrowego, przez obstugg
sprzetu studyjnego, po obstuge aplikacji graficznych,

- nabywanie umiejetnosci z zakresu tworzenia radiowych materiatow dziennikarskich i
reklamowych, od zasad dotyczacych tworzenia nagran, przez obstuge sprzetu studyjnego, po
obstuge programow stuzacych do montazu dzwigku,

- nabywanie umiejetnosci z zakresu tworzenia telewizyjnych materialow dziennikarskich,
wystepowania przed kamera, obstugi kamery, przez obstuge sprzetu studyjnego, po obstuge
programéw do montazu obrazu,

- nabywanie umiejetnosci z zakresu Public Relations, Social mediéw, Digital marketingu oraz
tradycyjnego marketingu, reklamy i promocji,

- nabywanie umiejetnosci strategicznego planowania kampanii marketingowej i przedsigwzigcia
medialnego,

- nabywanie waznych dla §rodowiska zawoddw zaufania publicznego, kompetencji spotecznych, w
tym odpowiedniego przygotowania do pracy zawodowej oraz profesjonalnego zachowania zgodnie
z zasadami komunikacji spotecznej i etyki zawodowej dziennikarza oraz ugruntowania poczucia
odpowiedzialno$ci w zakresie wypeiania zobowigzan spotecznych odpowiadajacych dziatalnosci
dziennikarskiej i komunikacji oraz wspotpracy z réznymi srodowiskami spotecznymi;

- rozwijanie kompetencji spolecznych zwigzanych z uznawaniem roli wiedzy w zawodowej
dziatalnoéci dziennikarskiej i gotowoscia do korzystania z opinii ekspertow w  sferze
dziennikarstwa oraz dziatalno$ci reklamowej i PR.

Jednym z zatozen misji Spotecznej Akademii Nauk jest stworzenie uczelni przyjaznej studentom,
oferujagcej nowoczesne wyksztalcenie z zachowaniem najwyzszych standardow jakosci. Uczelnia,
realizujac proces dydaktyczny, propaguje szereg wartosci akademickich: opiera si¢ na otwartosci i
wiarygodnosci wobec studentow i pracownikow, poszanowaniu prawdy i sprawiedliwosci, ktadzie
nacisk na wysokg jakos$¢ ksztalcenia oraz prowadzenie badan naukowych. Zgodnie z Misjg Uczelni
dziatania Wtadz Uczelni, jak rowniez kadry badawczo-dydaktycznej, majg wyposazaé studentdow nie
tylko w wiedze i umiejetnosci specjalistyczne umozliwiajgce sprawne i elastyczne dziatanie w zakresie
tworzenia materialdow dziennikarskich i reklamowych, ale takze rozwija¢ w nich wrazliwos¢ na
spoteczne aspekty szeroko pojetej dziatalnosci medialnej, jak tez ksztattowac te kompetencje spoteczne,
ktore wskazujg na poszanowanie warto$ci etycznych i prestiz zawodu dziennikarza.

Specjalista z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spolecznej to o0soba przygotowana do
interpretowania zjawisk spotecznych, politycznych i kulturowych oraz gotowa na swiadome i kreatywne
uczestniczenie w ich powstawaniu. Przy poszanowaniu kanondéw etycznych i przy pomocy technik
komunikacji spotecznej, proceséw komunikowania masowego i nowych technologii PR, bedzie zdolny
do formulowania wypowiedzi na okre§lony temat i skutecznego komunikowania si¢ z mediami w
sprawach zawodowych, tworzenia transparentnych przekazéw informujacych i ksztattujacych opinie
publiczna, wptywania na odbiorce oraz dbania o pozytywny wizerunek instytucji w mediach. Realizuje
zadania w mediach publicznych i prywatnych, agencjach PR, w jednostkach samorzgdowych i urzedach,
takze w organizacjach niepublicznych.



Koncepcja ksztalcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” o profilu praktycznym
na poziomie studiéw I stopnia pozostaje w pelni zgodna z Misja Uczelni i Strategia Rozwoju Uczelni
na lata 2017-2022, przyjeta przez Senat Uczelni 20 wrzesnia 2016 roku, w szczegdlnosci z uwagi na
wspotuczestnictwo w rozwoju gospodarczym i cywilizacyjnym regionu poprzez ksztalttowanie u
studentéw kompetencji przydatnych do zycia w spoleczenstwie, otwarto$ci na zmiany i innowacyjnosé
oraz wyposazenie ich w kwalifikacje oczekiwane na rynku pracy, jak roéwniez poprzez ustawiczny
rozwoj kadry akademickiej oraz prowadzenie dziatalno$ci naukowo-badawczej $cisle skorelowanej z
potrzebami rozwoju lokalnego i regionalnego, jak i potrzebami ksztatcenia i rozwoju kadry. Realizacji
celow strategicznych sprzyja umigdzynarodowienie procesu ksztatcenia, w ktérym kierunek
»dziennikarstwo i1 komunikacja spoleczna” wlaczony jest w programy mobilnosciowe Erasmus,
wspotprace migdzynarodowa z Clark University jak tez w nauczanie w jezykach obcych.

Koncepcja ksztalcenia kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, zgodnie z misjg Uczelni,
ksztalci przede wszystkim na potrzeby regionu i Kkraju specjalistow przygotowanych do
wspoluczestniczenia w rozwoju cywilizacyjnym spoteczenstwa i zawodowego s$rodowiska pracy,
zapewniajac przy tym kadre akademicks i praktykow, z zakresu dziennikarstwa, mediow i public
relations o wysokich kwalifikacjach naukowych i zawodowych i dbajac o wysoki standard jakos$ci
ksztatcenia poprzez wspieranie go dobrze funkcjonujacym wewnetrznym systemem zapewnienia
jakosci ksztatcenia.

Od kandydatéw podejmujacych studia na Kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna”
oczekuje sie zgodnosci ich postaw z warto$ciami kreowanymi w Misji Uczelni, w tym szczegdlnie
tolerancji i otwarto$ci na wartosci ogolnoludzkie, szacunku dla odmiennosci i réznorodnosci ludzi,
wrazliwosci na spoteczne potrzeby w zakresie rzetelnej informacji dziennikarskiej oraz innowacyjnosci
i kreatywno$ci w dziatalno$ci na rzecz spotecznosci lokalnych. Od kandydatow chcacych podjaé
studia I stopnia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” wymagane jest swiadectwo
maturalne — pod uwage brane sa wyniki egzaminow z przedmiotéw: jezyk obcy nowozytny (na
poziomie A2) i historia lub geografia, lub wiedza o spoleczenstwie. W przypadku cudzoziemcow,
kandydaci na studia zobowigzani sg takze do znajomosci jezyka polskiego - minimum na poziomie B1.
Od kandydatow oczekuje si¢ takze ciekawosci $wiata, tatwosci komunikowania si¢ z ludzmi oraz
wysokiego poczucia etycznej i spotecznej odpowiedzialnosci zwigzanej z wykonywaniem zawodu
zaufania spolecznego. Koncepcja ksztalcenia zakladajaca studia stacjonarne i niestacjonarne
adresowana jest do ludzi mtodych rozpoczynajacych studia wyzsze, ale i réwniez do kandydatow z
doswiadczeniem zawodowym, ktorzy chcg rozwijac, uzupetnia¢ lub zmienia¢ swojg Sciezke zawodowa.

Koncepcja ksztalcenia zaklada elastyczno$é ksztalcenia poprzez oferowane specjalnosci, co
umozliwia dostosowywanie ksztalcenia do dynamicznie rozwijajacego si¢ rynku pracy i zapewnia
spojnosé koncepcji z celami strategicznymi Uczelni dotyczacymi zgodno$ci z potrzebami otoczenia
spotecznego i gospodarczego. Studenci kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” w ramach
studiow 1 stopnia majg do wyboru dobrze osadzone w potrzebach rynku pracy dwie specjalno$ci:
Dziennikarstwo oraz Marketing medialny i PR. Sa to nowoczesne i przysziosciowe dziedziny
dzialalno$ci zawodowej nieustannie poszukujace specjalistow — pasjonatéw nowych form komunikacji,
zainteresowanych najnowszymi technologiami i ich wykorzystaniem w codziennej pracy.

Program ksztatcenia specjalnosci ,,Dziennikarstwo” zostal przygotowany z mys$la o ksztalceniu
umiejetnosci najbardziej poszukiwanych na rynku pracy, przygotowujacych do pracy w redakcjach
prasowych i radiowo-telewizyjnych. W ramach specjalno$ci studenci poznaja tajniki pracy reportera
telewizyjnego i radiowego oraz zasady funkcjonowania redakcji prasowej, a takze ucza sie zachowania
sie przed kamerg, pracy w studiu radiowym, oraz na temat roli fotografii w mediach i mozliwosci
wykorzystywania ich w pracy zawodowej. Studenci maja mozliwo$¢ poznania technik kreatywnego
pisania oraz zasad montazu radiowo-telewizyjnego. Specjalno$¢ ,,Dziennikarstwo” oferuje takze
przygotowanie do podjecia pracy w redakcjach mediow online, dziatach zajmujacych si¢ komunikacja
wewngetrzng 1 zewngtrzng firm czy wszelakiego rodzaju instytucjach prowadzacych komunikacje w
sieci. Studenci poznajg zasady funkcjonowania wspotczesnych mediow, wspotczesne technologie
publikowania w sieci.

W ramach specjalnosci ,,Marketing medialny i PR” studenci sg przygotowywani do pracy zwiazanej z
komunikacjg spoteczng w sektorach medialnych i okotomedialnych, np. agencjach marketingowych,
kreatywnych i PR. Podczas zajg¢ przekazywana jest specjalistyczna wiedza z zakresu marketingu



medialnego oraz Public Relations. Studenci na zaj¢ciach zapoznaja si¢ z kampaniami marketingowymi
wybranych globalnych marek oraz buduja wtasne kampanie w obszarze marketingu tradycyjnego oraz
online. Absolwenci specjalno$ci nabywaja kompetencje w zakresie m.in.: komunikacji wewngtrznej i
zewnetrznej, budowania strategii komunikacyjnych, tworzenia przedsiewzig¢ medialnych oraz
wykorzystania zasad 1 narzgdzi sluzacych do kreowania wizerunku oraz réznych typdéw dzialan PR-
owych. Specjalnos¢ stawia takze na rozwo6j umiejetnosci migkkich, ktore umozliwiajg skuteczne
poruszanie si¢ nie tylko w branzy medialnej, ale rOwniez w przestrzeni biznesowe;j.

Kierunek ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” ktadzie nacisk na rozwoj uniwersalnych
umiejetnosci z zakresu komunikacji, stosowania zasad etycznego poruszania si¢ w branzy medialnej i
okolomedialnej oraz warsztat dziennikarski. Przede wszystkim jednak akcentowana jest konieczno$§¢
samodzielnego uczenia si¢, doskonalenia i rozwoju. W dzisiejszej rzeczywistosci rynku pracy, przy
licznych i zréznicowanych zawodach zwigzanych z branza medialng i okotomedialng, absolwenci
zostaja wyposazeni w kompetencje, dzigki ktorym moga poradzi¢ sobie w poszczego6lnych, w miare
szerokich obszarach zawodowych. Absolwenci uzyskuja wiedzg i praktyczne umiejetnosci niezbedne
do efektywnego rozwijania wtasnej kariery w branzy medialnej, nawigzywania wspolpracy z firmami,
domami medialnymi; publikowania w sieci; wykorzystywania nowomedialnych narzedzi
marketingowych. Po ukonczeniu kazdej specjalnosci — ze wzgledu na uzyskane kompetencje —
absolwent moze znalez¢ zatrudnienie w mediach lokalnych, regionalnych i ogélnopolskich, w agencjach
reklamowych i PR, w firmach i instytucjach w dziatach prasowych w tym zwiazanych z promocja,
dziatach zajmujacych si¢ spoteczng odpowiedzialnoscia przedsigbiorstw, instytucji (Corporate Social
Responsibility - CSR) czy komunikacjg biznesowa, oraz w firmach doradczych i consultingowych.
Specjalnos$ci na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” umozliwiaja zatem podjecie pracy
w sektorze mediow i okotomediowym oraz public relations, a takze w organizacjach rzadowych
samorzadowych jak i pozarzagdowych, ktére zajmujg si¢ komunikacjg spoteczna.

Koncepcja ksztalcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, zaktadajaca praktyczny
profil ksztalcenia, osadza wiedze w konteks$cie mozliwosci jej wykorzystania w roznych obszarach
dzialalno$ci zawodowej zwiazanych z mediami i public relations, m.in. w zawodzie dziennikarza
prasowego, radiowego, telewizyjnego, internetowego, jako pracownika marketingu medialnego i PR
czy rzecznika prasowego instytucji publicznych i komercyjnych.

Absolwenci kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” przygotowani sg do dzialalno$ci
zawodowej na lokalnym, regionalnym, krajowym a takze europejskim rynku pracy. W zwigzku z tym
oferuje sie studentom mozliwo$¢ nabycia kompetencji jezykowych poprzez lektoraty jezyka obcego
oraz uczestniczenie w uruchomionych dodatkowych kursach jezykowych.

W przygotowaniu studenta kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” do aktywnego udziatu
we wspotczesnym rynku pracy istotng role odgrywa wyposazenie go w wiedze z zakresu dyscypliny
nauki o komunikacji spotecznej i mediach, a takze wyksztatcenie umiejetnosci wykorzystywania wiedzy
o funkcjonowaniu wspotczesnych mediéw, ich specyfiki oraz zasad dziatania w dzialalno$ci
zawodowej. Immanentng cze$cig procesu ksztalcenia w ramach Kierunku studiéw ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” jest kreowanie umiejetnosci wykorzystania wiedzy z zakresu dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i mediach w procesie dokonywania podstawowych analiz spotecznych,
politycznych, kulturowych uwzgledniajacych aspekty dziatania mediéw. Szczegdlnie w dobie
powszechnego dostepu do informacji, znacznie zyskuje istotna ekspercka rola dziennikarzy, ktorzy
potrafig informacje zweryfikowac i zinterpretowaé, a takze oceni¢ jej wptyw na odbiorCe, opini¢
spoleczna.

Absolwenci kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” jako specjalisci do komunikacji
spolecznej, pelnig odpowiedzialne funkcje w zakresie informowania 1 oddzialtywania na szeroka opini¢
publiczng. Koncepcja ksztalcenia zaktada, ze przygotowanie do dziatalnoSci zawodowej wymaga
zaroéwno profesjonalizmu, jak i wrazliwosci na drugiego czlowieka, odpowiedzialno$ci w szczegdlnosci
za stowo 1 przekaz oraz postgpowania zgodnie z zasadami etyki zawodowej. Wiadze Wydzialu w
procesie ksztatcenia ktada nacisk na ksztattowanie wrazliwosci studentéw na odmienno$é kulturowa,
réznorodnos$¢ 1 indywidualnos¢ ludzi oraz ich potrzeby, budowanie szacunku dla odmiennych
przekonan i godno$ci czlowieka, co znajduje miejsce w tresciach takich modutéw jak np. Etyka
dziennikarska, Nauka o komunikowaniu, Socjologia kultury i mediéw, Wiedza o kulturze. Ksztatcenie
na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” uwzglgdniajac obszary dziatalnosci zawodowej



absolwentéw kierunku otwiera si¢ tez na nowe media i rynki medialne w wymiarze lokalnym i
globalnym. Rozwdj spoteczenstwa informacyjnego i szczegdlna rola mediow stawiaja przed kierunkiem
nowe wyzwania w zakresie dostosowania oferty ksztalcenia do potrzeb dziatalnosci zawodowej. Stad
koncepcja ksztatcenia zaklada znaczacy udzial zaje¢ realizowanych w formie warsztatowej ksztaltujace;j
umiejetnosci praktyczne oczekiwane na rynku pracy, a wige warsztaty w profesjonalnych pracowniach:
radiowej, telewizyjnej, prasowej prowadzonych przez praktykow z sukcesami zawodowymi
osiaggnigtymi w sektorze medialnym.

Koncepcja ksztalcenia powstawala w wyniku szerokich konsultacji z interesariuszami
zewnetrznymi i wewnetrznymi. Jako interesariuszy zewnetrznych kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna” nalezy wymieni¢ przede wszystkim redakcje prasowe i radiowo-telewizyjne,
agencje marketingowe (m.in. Agencja Doradztwa Reklamowego Flow Dilan Mustafa), przedstawicieli
sektorow kreatywnych i PR (Doradztwo Biznesowe Katarzyna Bakowicz - https://bakowicz.pl),
pracownikéw dziatow komunikacji, promocji (realizacja filmowa Kamil Polak), przedstawiciela biura
rzecznika prasowego (Urzad Dzielnicy Wola), organizacje non-profit (Stowarzyszenie Artystyczne
Front Sztuki), instytucje prywatne (sklep Osnowa (https://osnowa.co).

Wyniki konsultacji z interesariuszami zewnetrznymi i aktywny ich udzial, a takze udzial kadry
akademickiej i studentow w budowaniu koncepcji i programu studiow kierunku pozwolit na zachowanie
odpowiednich proporcji miedzy wiedza uwzgledniajaca aspekty teoretyczne dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach a ksztatceniem praktycznym wykorzystujacym zastosowania wiedzy
w zawodowej dziatalnosci dziennikarskiej co np. ujmuje przedmiot: Gatunki dziennikarskie,
Komunikowanie polityczne. Stad w koncepcji ksztalcenia szczegdlny akcent potozony zostal na
ksztaltowanie umiejetnosci praktycznych oczekiwanych przez rynek pracy: umiejetno$ci sprawnego
komunikowania z wykorzystaniem tradycyjnych i nowych narzedzi i technologii, wyszukiwania i
obrobki informacji, przygotowywania tekstow dziennikarskich oraz podstawowa umiejetnos¢ obstugi
urzadzen technicznych wilasciwych dla rynku mediéw, wykorzystywania narzedzi internetowych,
niezbgdnych do wykonywania zawodu. Szczegdlng rolg odegrali interesariusze zewngtrzni w budowie
profili kwalifikacyjnych absolwenta kierunku i specjalnosci.

Koncepcja ksztalcenia na kierunku ,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” oparta jest
réwniez na doSwiadczeniach wypracowanych przez polskie szkolnictwo wyzsze. Do 0sob, ktorych
dorobek zawodowy i naukowy oraz do$wiadczenie w szkolnictwie wyzszym zostaty wykorzystane do
budowy podstaw programowych kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” nalezg m.in.:

— specjalista w zakresie dziennikarstwa i nauk politycznych, zajmowat si¢
naukowo zagadnieniami reklamy, badaniami opinii publicznej, analiza zawartosci o charakterze
ilosciowym i jakosciowym, zasada koncentracji w odniesieniu do zjawisk masowego komunikowania
oraz badan odbioru mediow elektronicznych. [T icrowat licznymi zespotami
badawczymi 1 uczestniczyl w projektach badawczych. Byt recenzentem polskich publikacji w
czasopismach naukowych oraz recenzentem ksigzek naukowych;

— specjalista w zakresie socjologii komunikacji spotecznej i mediow.
Cztonek Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, byty Redaktor Naczelny Programu | Polskiego Radia,
dyrektor Programowy oraz cztonek zarzadu Polskiego Radia S.A., z-ca Dyrektora Biura Programowego
PR S.A. Brat udziat w licznych migdzynarodowych programach/projektach badawczych (m.in. jako
wiceprzewodniczacy Grupy Badawczej WG3 “The role of media and ICT use for evolving social
relationship”, cztonek zespotu roboczego badan nad portugalskim regulatorem w mediach ERC,
wiceprzewodniczacy Sekcji Badan nad Radiem ECREA (European Communication and Education
Association), cztonek konsorcjum IREN International Radio Research Network, w ramach grantu
Komisji Europejskiej Programu Ramowego nr 6 - domena badawcza ,,Nowe formy obywatelstwa a
tozsamos$¢ kulturowa”, cztonek projektu migdzynarodowego koordynowanego przez prof.

z Uniwersytetu w Kopenhadze pt. ,,e-Audiences - a comparative study of European media audiences”,
cztonek projektu miedzynarodowego z udziatem badaczy z Danii, Niemiec, Izraela, Belgii, Portugalii,
Austrii, WIk. Brytanii i Polski pt: ,,Cross-national Q analysis of news consumption”, cztonek projektu
miedzynarodowego z udziatem badaczy z Irlandii, Finlandii, Hiszpanii, Stowenii, Polski, Izraela i
Wioch pt: ,,0ld media institutions - new media strategies”, cztonek projektu miedzynarodowego
European Broadcasting Union z udzialem badaczy z Niemiec, Hiszpanii, Francji, Wtoch, Polski,
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Szwecji, Wlk. Brytanii pt: ,,The "Why it works". Autor licznych publikacji oraz monografii z zakresu

mediow i komunikacji spotecznej;
— — specjalista w zakresie migdzynarodowej komunikacji masowej. Posiada

bogate doswiadczenie zawodowe w mediach, m.in. jako dyrektor ds. komunikacji w Center for Nations
in Transition na Uniwersytecie w Minnesocie, prezes i planista w zakresie komunikacji strategicznej
agencji PR Propublic, konsultant PR i trener reklamy w Grey Communications International, konsultant
dla polskich i zagranicznych profesjonalistow medialnych w Orkla Press Polska, konsultant, trener
Public Relations w Burson-Marsteller w Warszawie, konsultant medialny Polskiej telewizji panstwowe;j
w Lodzi, komentator polityczny amerykanskiego radia publicznego w Minnesocie: KUOM FM, i
KNOW AM, dziennikarz migdzynarodowy w Minnesota Daily. Autor licznych publikacji naukowych.
— specjalista nauk humanistycznych w zakresie socjologii kultury,

komunikacji mediow oraz estetyki. Autor licznych publikacji dotyczacych tych zagadnien;

_ — dziennikarz i specjalista w zakresie public relations o bogatym
doswiadczeniu zawodowym jako reporter Programu III Polskiego Radia, a nastgpnie jako dziennikarz
informacyjny i publicysta. W Polskim Radiu byl m.in. autorem takich audycji jak ,,Puls Tréjki” i ,,Salon
Polityczny Trojki”. W swojej pracy dziennikarskiej od poczatku zajmowat sie tematyka spoteczno-
ckonomiczng. Jest autorem kilkuset audycji publicystycznych i1 programow informacyjnych
dotyczacych zagadnien spoteczno-ekonomicznych, w tym reformy systemu emerytalnego, m.in. w
redakcji Teleexpresu i telewizyjnych Wiadomosci, Faktow TVN, Fakty Ludzie Pienigdze;

— ktorego dorobek naukowy koncentruje si¢ wokot zagadnien dotyczacych
funkcjonowania prasy w Polsce, problematyki zwigzanej z organizacjg i zarzgdzaniem mediami
elektronicznymi oraz polityki audiowizualnej Unii Europejskiej. Posiada doswiadczenie zawodowe w
pracy jako dziennikarz, m.in. jako radiowy korespondent w obradach Parlamentu Europejskiego w
Strasburgu, dziennikarz i wydawca w grupie radiowej, zrzeszajacej 5 ogolnopolskich rozgtoséni (Radio
Eska, Plus, Wawa, Vox i Eska Rock), redaktor naczelny miesiecznika ,,Gazeta L.odzka”, reporter,

dawca i prowadzacy program informacyjny ,,Fakty £.6dz” w telewizji TVN,;
“ — specjalizuje si¢ w najnowszej historii Polski, historii mediow oraz medialnej historii
Polski. Autor i wspotautor kilkunastu publikacji ksigzkowych oraz autor ponad 300 audycji radiowych,
kilkudziesieciu publikacji prasowych i audycji telewizyjnych dla m.in.: kanatu Historia, Programu I
TVP. Wspoétpracowat z redakcjami m.in. ,,Nowych Ksigzek”, ,,Zycia Warszawy”, ,,Kultura” i ,,Razem”.

Dzialania majace na celu realizacje celow strategicznych Uczelni i Wydzialu dotyczacych
wspélpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym, a wigc zapewnienie zgodnoSci koncepcji
ksztalcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” z potrzebami rynku pracy,
podejmowane sa w dwoch gtownych nurtach. Pierwszy obejmuje dzialania zwigzane ze stalym
dostosowaniem programu studiow do oczekiwan otoczenia spoleczno-gospodarczego, drugi zas
polega na udziale w procesie dydaktycznym osob posiadajacych dorobek zawodowy zdobyty poza
szkolnictwem wyzszym, w szczeg6lnosci w zakresie ksztalcenia specjalizacyjnego i zaje¢ zwiagzanych
z praktycznym przygotowaniem zawodowym. W procesie dydaktycznym uczestnicza

rzedstawiciele otoczenia spoleczno-gospodarczego:
ﬂ - pracowata w wielu redakcjach (m.in.: Tok FM, Radio Bis,

TVP) oraz wspolpracowata w licznymi tytutami prasowymi i agencjami fotograficznymi,

- wspotpracowata z mediami przygotowujac i szkolgc dziennikarzy do pracy
antenowej (TVN, TVP, Polsat, Polskie Radio, Radio Kolor). Wspoétzatozycielka i dyrektor programowy
pierwszego w Polsce radia dla dzieci — Radia Bajka. Jest statg konsultantkg w zakresie komunikacji
medialnej oraz wizerunku dla firm, instytucji oraz politykow. Przygotowuje strategie wizerunkowe i
PR-owe. Ma w swoim portfolio wspotprace z firmami Microsoft, Allegro, Enea, Henkel i innymi;

- dos$wiadczenie zawodowe i umiej¢tnosci praktyczne zdobywal pracujac w
redakcjach (m.in. Super Express TV, Eska.pl), dziatach marketingu (firmy m.in. Connectis, Smart
Cities) oraz dziatach public relations i komunikacji wewngtrznej (firmy m.in. Procontent, Jeronimo
Martins Polska). Dr J. Mikucki jest rowniez cztonkiem zespotu redakcyjnego czasopisma naukowego
,Central European Journal of Communication”;

- zawdd dziennikarza wykonuje od dwudziestu lat. Pracowat w Radiu Manhattan
jako reporter i prezenter w “Faktach” TVN, komentowal sprawy spoteczno-polityczne w TVP Lodz, byt
redaktorem naczelnym miesigcznika ,,Gazeta r.odzka”; od 2008 roku jest dziennikarzem w
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ogoélnopolskiej Grupie Radiowej Eska (Eska, Plus, Wawa, Vox). Jako dziennikarz uczestniczy w sesjach
Parlamentu Europejskiego w Strasburgu;

- pracowat jako dziennikarz w: Polskim Radiu — Program I, regionalnych stacjach
radiowych, redakcjach prasowych ogolnopolskich, regionalnych i lokalnych (Sztandar Mtodych,
Przeglad Pozarniczy, Tygodnik Ostrotecki). W latach 1999-2009 pracowat jako redaktor naczelny
lokalnego tygodnika informacyjno-reklamowego ,,Wyszkowiak”. Posiada rowniez doswiadczenie jako
pracownik administracji rzadowej. W latach 1995-1999 pehit funkcje asystenta w Krajowej Radzie
Radiofonii i Telewizji oraz asystenta wiceprzewodniczacego KRRiTV. Uczestniczyt w procesach
koncesyjnych (koncesje czestotliwo$ci) dla nadawcow komercyjnych radiowo — telewizyjnych;
“ — dziennikarka i specjalistka w zakresie krytyki artystycznej. Pierwsze artykuty
publikowata w lokalnej torunskiej ,,Gazecie Pomorskiej” w latach 90. i od tej pory pisuje regularnie do
roznych periodykdéw. Obecnie wspdipracuje z ,,Szumem” i ,,Czasem Kultury”. Pisata takze do
»Aspiracji”, Culture.pl, ,,Ha!Art-u”, ,Kultury Enter”, ,Magazynu Sztuki”, ,,Purpose”, ,,Secesji”,
,Widoku”, ,,Art&Business”, ,,Dialogu Pheniben”, ,,Notesu na 6 tygodni”, ,,Obiegu”. Jest czlonkinig
prestizowego Miedzynarodowego Stowarzyszenia Krytykéw Sztuki AICA. W latach 2008-2016 byta
dziennikarkg ,,TVP Kultura” (m.in. Informacji Kulturalnych). Zajmuje sie takze zagadnieniami PR i
reklamy. Posiada do§wiadczenie zawodowe w tym zakresie w pracy m.in. jako specjalistka PR i reklamy
w Muzeum Rzezby im. Xawerego Dunikowskiego w Krolikarni — Oddziale Muzeum Narodowego w
Warszawie oraz galerii Foksal MIK, a takze byta dyrektor 6smej edycji Konkursu inwencji plastycznej
w reklamie IDEA;

- prawnik i historyk, w latach 1992 — 1994 pracownik Kancelarii Sejmu RP. Od

1994 roku zatrudniony w Telewizji Polskiej S.A. Od 2000 roku wyktadowca Akademii Telewizyjnej
TVP S.A., prowadzi zajecia dla dziennikarzy z zakresu prawa prasowego, autorskiego oraz radiofonii i
telewizji;

- specjalizuje si¢ w fotografii wizerunkowej, produktowej oraz reportazowej. Na
state wspotpracuje z roznymi agencjami fotograficznymi m.in.: Pixel, Zoom, Akpa, Alfama, Bertoni;
& - wspdlpracuje z Telewizjg Polska oraz internetowym portalem informacyjnym
wRealu24. Dziala aktywnie w artystycznej fundacji filmowej Erina B przy produkcjach filmowych
zwigzanych z tematyka powstania warszawskiego. Autor zdje¢ do wielu filméw dokumentalnych,
rezyser i scenarzysta w filmach wlasnych, za ktore zdobyt wiele nagrod (np. Droga weterana. Pokonaé
hancze (2019) - 111 Nagroda w kategorii: Wrazliwy Dokument i Reportaz Filmowy - Debiut w Gdyni
na Festiwalu Tworczosci Wrazliwej Spolecznie; Droga weterana. Pokona¢ hancze (2017) wyrdznienie
w kategorii: Kino Niezalezne w Nowej Soli na Solanin Film Festiwal; Grand Prix w kategorii: Film
amatorski w Koninie na Ogodlnopolskim Konkursie Filmoéw Niezaleznych; Ludzie ze stali (2016)
nagroda Glowna za , umiejetnos¢ zblizenia sie¢ do bohaterow i wrazliwos¢ w dokumentalnym
portretowaniu trudnej rzeczywistosci” W Warszawie (Oniwersytecki Festiwal Filmowy); Studium
postaci (2015) wyroznienie za ,,bardzo dobre zdjecia” w Warszawie (Konkurs Reportazu
Amatorskiego));

- zycie zawodowe zwiazala z telewizja. Od 1975 roku do 1977
wspolpracowata z Redakcja Publicystyki Miedzynarodowej Telewizji Polskiej i Redakcja Filmowa
TVP (thumaczenie z wegierskiego filmow dokumentalnych, reportazy i1 filméw fabularnych; asystentka
wydawcy programu). Asystentka rezysera filmu o Adamie Hanuszkiewiczu i Teatrze Narodowym dla
Telewizji Wegierskiej. Od 1977 roku pracowala jako mtodszy redaktor w Redakcji Miedzynarodowej
TVP. Od 1978 roku realizowata autorski program kulturalno- rozrywkowy pt. ,,Siedem Anten”. Od 1983
roku redaktorka w Il programie TVP, Sekretarz Programu, Kierownik Redakcji Widowisk
Artystycznych: m.in. prowadzila weekendowe bloki programowe i wlasne programy o tematyce
kulturalnej. W latach 1988 - 1995 starszy redaktor, a nastgpnie: komentatorka w | programie TVP i
zastepca kierownika ds. publicystyki kulturalnej w Redakcji Publicystyki Kulturalnej i Widowisk
Artystycznych, prowadzaca magazyn kulturalny ,,Pegaz”, autorka licznych tematow do tego programu,
autorka programu po$wieconego sztuce pt. ,,Ze sztukg na ty”’; autorskiego teleturnieju o muzyce
powaznej ,,Muzyczni detektywi”; cyklu ,,Filmowe ABC” - poswicconego najwickszym gwiazdom
polskiego kina; autorka i prowadzaca wywiady ze znanymi rezyserami i aktorami teatralnym; autorka
cyklu magazynow teatralnych pt. ,,Loza teatralna” oraz wielu reportazy ukazujacych powstawanie
spektakli teatralnych. W latach 1995 - 1999 - zastepczyni kierownika Redakcji Kulturalnej Programu
Satelitarnego TVP, TVP Polonia. Autorka porannego programu pt. ,,Dzien Dobry z Polski” oraz cyklu
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,Piosenki z autografem” poswigconego polskiej piosence, jej najwybitniejszym tworcom i gwiazdom,
jak Agnieszka Osiecka, Wojciech Mtynarski, Irena Santor, Wiodzimierz Korcz, Bogdan Olewicz, itd.
W latach 1999 - 2013 kierowniczka Redakcji Oprawy i Promocji Programu TVP Polonia. W tym czasie
byla odpowiedzialna za m.in. wprowadzenie pierwszego w TVP systemu automatycznej emisji w TVP
Polonia, bez tasmowej emisji, wprowadzenia do uzytku nowego komputerowego systemu zarzgdzania
programem tv. Odpowiadata tez za tworzenie i realizacjg¢ strategii promocji anteny zagranicg. Realizacje
autorskie z tego okresu to ponad 20 reportazy z roznych krajow na wszystkich kontynentach, m.in. z
Kanady, USA, WIk. Brytanii, Argentyny, Chin, Francji, Wtoch, Litwy, Lotwy, Niemiec. Ponadto
organizowala i nadzorowata liczne transmisje programéw TVP Polonia z zagranicy mdéwigce o polskiej
diasporze na swiecie;

I - (o viadczenic dziennikarskie zdobywat w ., Tygodniku Suwalskim” oraz w
newsroomie Radia Eska. W latach 2005-2014 pracowat w Akademickim Radiu Kampus, gdzie od 2006
roku pehit funkcj¢ Kierownika Redakcji Informacji. Od 2014 roku pracowat w Polskim Radiu, w
Czworce, gdzie pehit funkcje wydawcy i sekretarza programu, a od 2016 roku jest Kierownikiem
Redakcji Aktualnosci;

- pisarz, dziennikarz prasowy i telewizyjny, rezyser. Pracowat w
tygodnikach ,tad”, ,Spotkania”, ,Przeglad Tygodniowy” 1 ,Szpilki” oraz w dziennikach
,Rzeczpospolita”, ,,Zycie Warszawy” i ,,Gazeta Wyborcza”. Pisat do kilkudziesieciu tytuldéw prasowych
o bardzo roznym profilu. Z Telewizja Polska zwiazany od 2000 roku. Najpierw z Programem Pierwszym
(m.in. ,,Pegaz”, ,,Autografy”, ,,Pryzmat”), a nastgpnie z TVP Historia, gdzie obecnie wspoitworzy cykl
»P0o PRLu”. Twérca filmow takich jak ,,Grudzien 1970. Polski dramat” oraz ,,Dziwny rok 1968~
(nominacja do nagrody 6. Zamojskiego Festiwalu Filmowego). W TVP kreowat i prowadzit jedne z
pierwszych stron internetowych (m.in. cyklu ,,Po godzinach”). Autor ksigzek: ,,Sita pienigdzy,
bezsilnos¢ prawa” (1996), ,,Skandale PRLu” (2014) i ,,Zima stulecia. Portret pamigciowy kataklizmu”
(2018, nominacja do nagrody Historycznej Ksigzki Roku). Wspotpracowat tez z Polskim Radiem, gdzie

rowadzil i wydawat w Programie Pierwszym jedng z najstarszych audycji - ,,Muzyka i Aktualnos$ci”;

h - posiada ponad 20 lat doS§wiadczenia w branzy marketingowej. Specjalizuje
sie w zakresie strategii, innowacji marketingowo-technologiczych, transformacji digital. Obecnie
pracuje w TVN Grupa Discovery na stanowisku Strategy & Digital Development Manager, gdzie jest
odpowiedzialny za strategi¢, wytyczanie obszardw rozwoju oraz innowacje w zakresie produktow
reklamowych. Poprzednio zdobywal do§wiadczenie zawodowe m.in. w firmach Dentsu, Wavemaker,
Havas i Young & Rubicam. Pracowat dla takich klientéw jak Danone, Mars, Orange, Reckitt Benckiser,
Nestle, Philips, Intrersnack;

— posiada bogate doswiadczenie w zakresie montazu reklam, teledyskow,
materiatow reporterskich, edukacyjnych, programow telewizyjnych i reality shows. Wspotpracowat
m.in. z kanatami: TVP, TVN, Polsat, Canal +, Discovery Channel, HBO, Netflix oraz ze Szkotg Wajdy
i wiekszymi polskimi domami produkcyjnymi. Byl w zespotach, ktore otrzymaly nagrody m.in.
bragzowy medal London International Awards 2016 (z Y&R) czy Brazowego Lwa w Cannes 2016 (z
Y&R). Glownie jednak koncentruje si¢ na montazu, korekcji barwnej i post-produkcji filmow
dokumentalnych i fabularnych m.in. Po zloto 2020, rez. Ksawery Szczepanik; Kapitan 2019, rez.
Kryspin Pluta; Etiopiques. Muzyka duszy 2018, rez. Maciej Bochniak; Zalanasz 2017, rez. Marcin
Sauter; Zycie motyla 2016, rez. Piotr Bernas; Marie Curie 2016, rez. Marie Noélle; Mleczny Brat 2014,
rez. Vahram Mkhitaryan. Montowane przez niego filmy zdobyly lacznie kilkadziesiat nagréd na
polskich i migdzynarodowych festiwalach filmowych m.in. (Buzau International Film Festival, TRT
Documentary Award, Chicago (Festiwal Filmu Polskiego w Ameryce), Migdzynarodowy Festiwal
Sztuki Autorow Zdje¢ Filmowych ,,Camerimage”, Amsterdam (Migedzynarodowy Festiwal Filmow
Dokumentalnych IDFA), Ischia (Ischia Film Festival), Warszawa (Migdzynarodowe Forum
Krétkometrazowych Filmow Fabularnych ,,Cinemaforum™), Angers (,,Premier Plans”), Kair (Cairo
International Film Festival), Bratystawa (FebioFest), Bosco Chiesanuova (Film Festival della Lessinia),
Gdynia Film Festival, Erywan (,,Golden Apricot"). Zdoby? tez nagrody indywidualne: Nagrode Prezesa
Stowarzyszenia Filmowcow Polskich za najlepszy montaz 2016 na Krakowskim Festiwalu Filmowym,
Nagrode Polskiego Kina Niezaleznego im. Jana Machulskiego - nominacja w kategorii: najlepszy
montaz.

Koncepcja ksztatcenia kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” zaktada, zgodnie z Polityka
jakosci, ustawiczng weryfikacje swoich zadan i celow ksztatcenia realizujac ,,systematyczne badania
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jakosci ksztatcenia” w oparciu o zasady wewngtrznego systemu zapewnienia jako$ci ksztalcenia, oraz
»propagowanie wzorcoOw zachowan i dziatan projakosciowych w spolecznosci akademickiej Uczelni”,
jak i prowadzac dziatania na rzecz monitorowania i systematycznego doskonalenia programu studiow.

Zgodno$¢ koncepcji ksztalcenia z potrzebami spoleczno-gospodarczymi w dobie spoteczenstwa
informacyjnego wyznacza mie¢dzy innymi rola informacji i jej przekazu. Potrzeby te to zaréwno
oczekiwania rynku pracy jak i oczekiwania grup spotecznych, zawodowych, spotecznosci lokalnych z
jednej strony na profesjonalne przygotowanie dziennikarskie, a z drugiej na rzetelny przekaz informacji
dotyczacy wszelkich probleméw spotecznych, politycznych, gospodarczych. Uznano, budujac
koncepcje ksztalcenia, ze program studiow powinien rozwija¢ praktyczne kompetencje studenta w
zakresie krytycznej analizy informacji i etycznego formutowania przekazu medialnego, w szczegolnosci
w kontekscie analizy potrzeb spotecznych i wspotpracy z instytucjami spotecznymi, profesjonalnego
przygotowania tekstow dziennikarskich i1 innych materiatow dla mediow, w tym portali
spoleczno$ciowych, realizacji kampanii medialnych, wykorzystywania technologii komunikacyjnych,
komunikowania si¢ z otoczeniem, pracy w zespolach. Zatozenia te znajduja wyraz w kierunkowych
efektach uczenia si¢ z zakresu wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych, takich jak np: K_W02
(Zna i rozumie dylematy wspotczesnej cywilizacji zwigzane z rozwojem spoteczenstwa informacyjnego
i nowych mediéw), K_WO04 (Zna metody i narz¢dzia whasciwe dla dyscypliny naukowej nauki o
komunikacji spotecznej i mediach, umozliwiajgce opisywanie struktury instytucji spotecznych oraz
procesow w nich i miedzy nimi zachodzacych, ze szczegdélnym uwzglednieniem aspektu
komunikacyjnego i zna ich wykorzystanie w dziatalnosci zawodowej), K_WO05 (Zna normy i
podstawowe regulacje prawne (w tym dotyczace ochrony wlasnosci intelektualnej i prawa autorskiego)
oraz zasady i branzowe kodeksy etyczne. Zna podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form
przedsigbiorczo$ci, w tym w zakresie sektora medialnego o okotomedialnego), K_WO08 (Zna w
zawansowanym stopniu i rozumie zasady funkcjonowania polskiego systemu medialnego, zna kluczowe
elementy tego systemu i ich odniesienie do dziatalnosci zawodowej), K_U03 (Umie skonstruowaé
krotkie formy informacyjne (pisemne i ustne), dokonaé krytycznej analizy i selekcji zdobywanych
informacji, wskaza¢ na zaleznosci miedzy nimi i oceni¢ ich wpltyw na procesy spoleczne i postawy
indywidualne odbiorcéw), K_U11 (Potrafi swobodnie wypowiada¢ si¢ jako reprezentant instytucji i
organizacji spotecznych w mowie i na pismie z uzyciem specjalistycznej terminologii w réznych
rodzajach mediow i dla r6znych odbiorcow), K_KO02 (Jest gotow wspoOttworzyé roznego rodzaju
projekty majace na celu analizowanie podmiotéw medialnych, przekazow przez nie kreowanych oraz
rezonansu, jakie te mogg wywolywaé¢ wsrod odbiorcow - w swoich audytoriach), K_KO03 (Jest gotow w
szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do nowej sytuacji, grupy spotecznej i inicjowac dziatania na
rzecz interesu publicznego), K_KO04 (Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow etyki praktyki
dziennikarskiej wymagajac tego rowniez od innych, dbac o tradycje zawodu dziennikarza), K_KO06 (Jest
gotow odpowiedzialnie przygotowywaé si¢ do swojej pracy zawodowej zwigzanej z instytucjami
medialnymi).

Nalezy zaznaczy¢, ze koncepcja ksztalcenia zaklada innowacyjne - w stosunku do regionalnego
otoczenia akademickiego - prowadzenie zajeé na Kierunku w oparciu o aktualna wiedze i tresci z
zakresu dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej i mediach oraz jej zastosowania, jak rowniez
uwzgledniajac zapotrzebowanie rynku pracy, ktére jest wskazywane przez S$rodowiska
zawodowe. Do takich nalezy potrzeba ksztalcenia absolwentéw przygotowanych do ciaglego
aktualizowania wiedzy i1 umiejetnosci technicznych, a tym samym przygotowanie absolwentow do
podjecia roznych specjalizacji zawodowych w branzy medialnej i okotomedialnej, posiadajacych
uniwersalne kompetencje, ktore moze wykorzysta¢ zar6wno w pracy w tradycyjnej redakcji, jak i w
nowych mediach czy w firmach wymagajacych wsparcia w zakresie komunikacji i public relations.
Fundamentalng kompetencja do poruszania si¢ na rynku pracy jest samodzielno$¢ oraz elastycznosé i
zdolno$¢ ciaglego poszerzania swoich kompetencji, a takze sprawnego poruszania si¢ na rynku pracy
zwigzanym z kierunkiem ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Zadanie to jest realizowane
poprzez przekazanie studentom wiedzy w zakresie medioznawstwa, dzigki ktorej absolwent rozumie
znaczenie medidow masowych w funkcjonowaniu wspolczesnego spoleczenstwa. Absolwenci uzyskuja
takze wyksztalcenie w zakresie prawnych aspektow funkcjonowania mediow, ktora umozliwia nie tylko
ocen¢ wilasnych dziatan zawodowych, ale takze odpowiedzialno$ci medidw i etycznych aspektow
ochrony autorskich praw majatkowych i osobistych. Dla absolwenta kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna” szczegdlnie istotne jest ksztaltowanie w toku studiow kompetencji migkkich
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osobistych i spotecznych, dzigki ktorym zyskuje latwos¢ nawigzywania kontaktow, umiejetnosé
wspotpracy oraz radzenia sobie w sytuacjach konfliktowych. Samodzielno$¢, dobra organizacja pracy i
tworcze myslenie to umiejetnosci niezbedne, niezaleznie od tego, czy po studiach absolwenci kierunku
»dziennikarstwo i1 komunikacja spoteczna” bedg pracowa¢ w radiu, telewizji, prasie, mediach
internetowych, zajma si¢ public relations czy tez zwiaza si¢ z komunikacja spoleczng i badaniami
mediow. Ksztattowanie kompetencji mickkich ma miejsce zarowno na warsztatowych zajeciach z
modutu zajec kierunkowych, jak i na wybranych zaj¢ciach do wyboru oraz zajeciach specjalnosciowych,
w szczegolnosci specjalnosci Marketing medialny i PR.

Cechy wyro6zniajace koncepcje ksztalcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”
Spotecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi wynikaja z potaczenia dwdch czynnikow: realizacji
celow strategicznych Uczelni i Wydziatu oraz wykorzystania dobrych - krajowych i miedzynarodowych
- praktyk i wzorcow. Z okreslonych dla Uczelni i Wydzialu celow strategicznych wynika model
ksztatcenia specjalistow przygotowanych do wymagan wspotczesnego rynku pracy, wyposazonych w
nowe narzedzia i wymagane kompetencje. Konieczno$¢ skupienia si¢ na praktycznych aspektach
warsztatu dziennikarskiego jest akcentowana przez srodowisko branzy medialnej, w tym interesariuszy
kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Wynika to z trwajacej dyskusji nad potrzebami
zmian w edukacji zawodu dziennikarza, ktory ze wzgledu na ogromny i zréznicowany rynek pracy i
duze znaczenie nowych mediéw, charakteryzuje si¢ wykorzystaniem nowych technologii i waskimi
specjalizacjami. Dlatego tez - podobnie jak inne renomowane Uczelnie w Polsce, m.in. Uniwersytet
Jagiellonski, Uniwersytet Warszawski, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Uniwersytet
Wroctawski, Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w
Bydgoszczy - Filia w Warszawie Spotecznej Akademii Nauk oferuje studia oparte na praktycznych
zajeciach  warsztatowych, umozliwiajacych studentom nabycie praktycznych umiejgtnosci
zawodowych, takich jak: montaz obrazu i dzwigku, praca z kamera i mikrofonem, pisanie kreatywnych
tekstow, oraz umiejetnos¢ realizowania kampanii medialnych, public relations i reklamy.

Spoteczna Akademia Nauk funkcjonuje w rozbudowanej sieci wspodtpracy naukowo-badawczej
obejmujacej ponad 50 uczelni w kraju i za granicg. Wspolpraca z uczelniami polskimi obejmuje przede
wszystkim: wspolne projekty badawcze w dziedzinie nauk spotecznych, w tym nauki o komunikacji i
mediach. Spoteczna Akademia Nauk jest takze czlonkiem stowarzyszenia FEDE, ktére zrzesza
kilkadziesigt uczelni europejskich oraz w organizacji CEEMAN — Central and East European
Management Development Association — skupiajacej ponad kilkuset cztonkéw z Europy Srodkowe;j i
Wschodniej. Wspotpraca w ramach FEDE obejmuje: harmonizacj¢ programow, wspdlne projekty
badawcze i1 konferencje. Dzigki uczestnictwu w FEDE Uczelnia moze wydawa¢ zainteresowanym
studentom certyfikaty potwierdzajace ich wyksztalcenie — uznawane przez osrodki w Europie
Zachodniej.

Cecha wyrodzniajaca koncepcje ksztalcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”
prowadzonym w Spotecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi Filii w Warszawie jest -
przygotowanie studentéw do uzyskania kompetencji oczekiwanych przy wejsciu na rynek pracy
poprzez udzial w organizowanych dodatkowych szkoleniach, zajeciach i wyktadach, a przede
wszystkim poprzez mozliwos$¢ profesjonalnych dziatan w Uczelnianej Telewizji Studenckiej. Uczelnia
wspiera udziat studentdéw w nieobowiazkowych warsztatach, spotkaniach z praktykami i innych
aktywnosciach, ktorych zadaniem jest poszerzenie wiedzy i umiejetnosci studentéw poza kwalifikacje
zawarte w programie studiow, a takze zapoznanie ich ze srodowiskiem zawodowym. Przyktadem moga
by¢ organizowane w latach 2016 -2020 spotkania z praktykami z instytucji partnerskich kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” oraz z uczelni partnerskich, w ramach programu Erasmus+,
np. w 2016 roku odbyty si¢ dwa spotkania z drukarzami podziemia lat 80-tych (z dziataczem podziemia
niepodleglosciowego oraz z dzialaczem niepodlegtosciowych s$rodowisk
studenckich (NZS) ), podczas ktorych studenci realizowali wywiady. Jeden
wybrany wywiad zostat opublikowany. W 2017 i 2018 roku odbyty si¢ spotkania z _,
zajmujagcym si¢ fotografia na planach filmowych. fotografuje od 15 lat, a od 6 jest fotosista
na planach filmowych, serialowych, sztuk teatralnych i teledyskow. Dokumentuje prace ekipy filmowej
1 tworzy materiaty promocyjne wykorzystywane w kampaniach reklamowych. W roku 2017 studenci
mieli okazj¢ spotkaé si¢ z , dziennikarzem i zalozycielem IMI Radio. Tematem
spotkania byto: ,,Organizacja i funkcjonowanie radia internetowego o profilu spolecznym”. Kolejne
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spotkania w siedzibie IMI Radio zaowocowaly aktywno$cig wielu studentéw w IMI Radio. Pod koniec
2019 roku w siedzibie SAN w Warszawie odbyto si¢ spotkanic z ||| | | | | . przedstawicielem
portalu internetowego TELEGRAM — Ukraina, ktory przedstawil propozycje utworzenia
polskojezycznej wersji TELEGRAFU w Polsce. Portal ten na Ukrainie zajmuje 10 miejsce wsrod
serwisOw informacyjnych. Ukrainska strona obiecata obstuge techniczng i know-how przedsiewzigcia.
Spoteczna Akademia Nauk zobowigzala si¢ do zaangazowania studentéw kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” w tworzenie zawartosci informacyjnej serwisu.

W biezacym roku akademickim 2020/2021, ze wzgledu na trwajaca pandemi¢ koronowirusa (COVID-
19), uczelnia zaplanowata dla studentow warsztaty i webinaria w formie zdalnej, m.in.: Celebryci jako
problem prawny — | GGG i B i cyine uniwersa w prawie autorskim —
B social media jako narzedzie budowania wizerunku. Przykiady — ||| KGR

Uczelnia zapewnia studentom pozaprogramowe aktywnosci, ktorych celem jest poglebianie warsztatu
dziennikarskiego. Studenci maja do dyspozycji profesjonalne studio radiowe, telewizyjne i
fotograficzne oraz mogg angazowac si¢ w dziatalno$¢ w prowadzonej w SAN w Warszawie Telewizji
Studenckiej powstatej pod kierunkiem || GG \\ jcj ramach adepci
dziennikarstwa nie tylko relacjonuja zycie akademickie na Spotecznej Akademii Nauk, ale réwniez
tworza materiaty z waznych wydarzen kulturalnych i spotecznych odbywajacych sie w Warszawie (np.
kronika wydarzen szkolnych, m.in.: Ukrainian Students Week, Food Festiwal, Beauty Day SAN;
inauguracje kolejnych lat akademickich; dni otwartych na réznych kierunkach, uroczystosci szkolnych
itp., krotkie klipy reklamujace SAN; relacje z Rady Biznesu SAN; streamingi wyktadow 1 webinariow;
krotkie reportaze z wydarzen kulturalnych i spotecznych w Warszawie (wystawy, festiwale, koncerty);
sylwetki nauczycieli np. ,,Mam ponad 4000 krawatow - ”). W roku akademickim

2019/2020 cztonkowie kota Telewizja studentow Spotecznej Akademii Nauk w Warszawie, korzystajac
z oprogramowania Adobe Premiere prowadzili cykl ,,E-kronika pandemii”. Samodzielnie realizowane i
montowane materiaty zamieszczali na YouTube pod hasztagiem #ekronikapandemii. Byty to relacje z
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zycia prywatnego studentow (np. ,,Moja pandemia -
wydarzen spoteczno-politycznych np. ,,Protest przedsigbiorcow -
przyktadem zaangazowania studentow jest projekt zespotowy pod kierownictwem
-, podczas ktorego studenci realizowali takze materiaty dla IMI Radio, ktore jest jedynym
wielojezycznym, wielokulturowym i integrujacym radiem internetowym w Polsce. Radio to dziata od
maja 2015 roku a jego celem jest promocja wielokulturowosci, integracji oraz aktywizacja migrantow.
Studenci prowadzili tam cykliczng audycje ,,W ogniu sampli”. Studenci podczas studidéw podejmuja
takze prace, ktora bywa kontynuacjg praktyk studenckich, np. w TVP Warszawa, TVP SA, Polskie
Radio SA, Radiu Kampus, Tygodniku Solidarno$¢, Dzienniku Sportowym, dziatach reklamy, sklepach
internetowych. Byli studenci wystepowali takze w programach ,,Gogglebox. Przed telewizorem” czy
»Zniewolona. Kulisy” (spin off serialu ,,.Zniewolona”). Niektorzy absolwenci, dzigki przygotowaniu
kierunkowemu, dziataja w mediach spotecznosciowych jako influencerzy, np. na
kanale ,,Hi_5” (https://www.youtube.com/channel/UCFATL mdasfbX1Ph9q_4fscQ).

W ramach projektu unijnego ,,Zintegrowany Program rozwoju Spotecznej Akademii Nauk”, ktory
realizowany jest od 2018 roku, studenci Spotecznej Akademii Nauk na kierunku ,,dziennikarstwo 1i
komunikacja spoteczna” w Filii w Warszawie moga bra¢ udzial w rozbudowanych, bo 20 i 30
godzinnych szkoleniach zawodowych, tj.: warsztatach tworzenia scenariuszy i formatowania
programéw telewizyjnych, szkoleniach z zakresu zasad postgpowania w przypadku podejrzenia
naruszenia prawa w pracy dziennikarskiej w radiofonii i TV oraz w Internecie oraz szkoleniach z
zakresu zasad postgpowania w sytuacji kryzyséw spotecznych, politycznych i ekonomicznych w
mediach spotecznosciowych. Oprocz szkolen zawodowych studenci w ramach projektu majg mozliwos¢
nawigzywania kontaktow zawodowych poprzez realizacj¢ wizyt studyjnych oraz stazy. Realizowane w
ramach projektu wizyty studyjne sg prowadzone przez opiekundow, ktorych doswiadczenie zawodowe
wynosi co najmniej 2 lata. Wizyty studyjne trwaja okoto 5 godzin, w ktéorym to czasie studenci moga
zapoznaé si¢ z organizacjg pracy i specyfikg danej firmy/instytucji oraz podstawowymi metodami
dziatania. W trakcie wizyty studyjnej studenci dokonujg analizy mocnych i stabych stron
funkcjonowania danej instytucji oraz identyfikuja wystgpujace problemy. Praktycznym rezultatem
wizyt studyjnych sg projekty wykonywane przez studentow w grupach projektowych. Projekt
przewiduje takze organizacj¢ stazy zawodowych w ramach programu ,,Wysoka jako$¢ programéw

a takze reportaze z
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stazowych dla studentek i studentow SAN Warszawa”. Celem trwajacych 120 godzin stazy
zawodowych w branzowych firmach i instytucjach jest zwiekszenie szans mtodych ludzi na rynku pracy
oraz zapewnienie im ptynnego przejscia z etapu edukacji do etapu zatrudnienia. Staze maja na celu nie
tylko podniesienie poziomu umiejetnosci zawodowych uczestnikow, ale réwniez kompetencji
spolecznych niezbednych do pracy w gospodarce opartej na wiedzy. Staze sg zorientowane na
kompetencje spoteczne, ktére warunkujg jakim student bedzie pracownikiem (wrazliwo$é¢ spoteczna,
empatie, asertywnosc¢ i zdolno$ci komunikacyjne). Na realizacje projektu Spoteczna Akademia Nauk
otrzymata dofinansowanie z Unii Europejskiej w wysokosci 1.451.459,76 zt. Udziat w projekcie
,» Wysoka jakos¢ programoéw stazowych dla studentek i studentow SAN Warszawa” pozwala studentom
nie tylko wykorzystywa¢ nabyte umiej¢tnosci zawodowe w praktyce, ale wspomaga ksztattowanie
kompetencji nabywanych w toku studiow, jak: zdolno$¢ do przystosowania si¢ do nowych,
zmieniajacych si¢ warunkow, zdolno$¢ negocjacji czy bezkonfliktowa praca w zespole, a takze takich,
ktore wymagajg udziatu w praktyce zawodowej, w tym m.in.: szybko$¢ reakcji w trudnej sytuacji
zawodowej czy odpornos$¢ na sytuacje stresowe. Udziat w stazach pozwala studentom poznac¢ swoje
mocne i stabe strony, a co za tym idzie pewniej i §wiadomiej wejs¢ na rynek pracy. Na zakonczenie
stazu studenci otrzymuja certyfikaty potwierdzajace odbycie stazu zawodowego w danej
firmie/instytucji.

Koncepcja ksztalcenia otwiera rowniez studenta na dalszg edukacj¢ na studiach II stopnia, a takze
znajduje szeroka oferte studiow podyplomowych oferowanych przez Filie w Warszawie Spotecznej
Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi. Caly proces ksztalcenia zorientowany na umozliwienie
studentom zdobywania umiejetnosci zawodowych, a takze $cista wspélpraca z przedstawicielami
instytucji medialnych, sprzyja realizacji celu strategicznego Wydzialu, jakim jest: , ksztalcenie
studentow uwzgledniajace szerokie spektrum wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w celu podnoszenia
kompetencji zawodowych, w tym wysokiej sprawnosci intelektualnej, wartosci spolecznych
przydatnych do wykonywania zawodow dziennikarza oraz powiazanych z komunikacja spoteczng”.
Koncepcja ksztatcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna”, jak wspomniano, jest
elastyczna i uwzgledniajgca - obok ksztatcenia tradycyjnego - model zdalnego ksztatcenia, co pozwolito
w semestrze letnim roku akademickiego 2019/2020, a takze semestrze zimowym roku akademickiego
2020/2021 na efektywne dostosowanie zasad ksztalcenia do warunkow pandemii Covid-19 i regulacji
prawnych okreslonych przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego i Nauki.

W zwiagzku z dostosowaniem programow ksztatcenia do ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce
Senat Spotecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi przyjat Uchwate nr 4 z dnia 27 wrze$nia 2019 r.
w sprawie przyporzadkowania kierunkow do dyscyplin naukowych okreslonych w rozporzadzaniu
Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 20 wrze$nia 2018 roku. Dla kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” jest to dyscyplina nauki o komunikacji spotecznej i mediach. W zwigzku z
dostosowaniem efektow uczenia si¢ dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” o profilu
praktycznym do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji okre$lonych dla
kwalifikacji na poziomie 6 w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14
listopada 2018 roku, podj¢to takze uchwate nr 3 z dnia 27 wrzesnia 2019 r. w sprawie dostosowania
efektow uczenia si¢ do efektow wskazanych w Polskiej Ramie Kwalifikacji.

Koncepcja ksztalcenia zaklada, iz zarowno wiedza, jak i umiejetnosci oraz kompetencje spoteczne
zdobywane podczas studiow na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” odwotujg si¢ do
wskazanej dyscypliny. Przyjete efekty uczenia si¢ kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”,
profil praktyczny, studia I stopnia obejmuja 16 efektow w zakresie wiedzy, 17 efektow w zakresie
umiejetnosci oraz 6 efektow w zakresie kompetencji spotecznych.

Efekty uczenia si¢, zgodnie z koncepcja ksztalcenia, uwzgledniaja wiedzg z zakresu dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach dotyczaca wybranych zagadnien zwigzanych z dziennikarstwem,
komunikacja spoteczna, marketingiem, jak i praktyczne zastosowania wiedzy, normy i zasady dziatania
warsztatu dziennikarskiego, umiejetnosci praktyczne, w tym zwigzane z dziatalnoscia zawodowa,
umiejetnosci komunikacji w jezyku obcym, a takze kompetencje spoteczne, w tym odwotujace si¢ do
zasad etycznych, jako szczegélnie przydatnych na krajowym i migdzynarodowym rynku pracy
wlasciwym dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna”.

Efekty kierunkowe dla studiow I stopnia uwzgledniaja wszystkie charakterystyki drugiego
stopnia efektow uczenia si¢ okreslonych na poziomie 6 w Polskiej Ramie Kwalifikacji oraz
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odnosz3 si¢ do dyscypliny naukowej nauki o komunikacji spolecznej i mediach, do ktorych zostat
przyporzadkowany kierunek ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna”, jak np.:

w zakresie wiedzy kierunkowe efekty uczenia si¢: K_WO01 (Zna w zaawansowanym stopniu
terminologie z zakresu dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, miejsce tej
dyscypliny w dziedzinie nauk spotecznych i rozumie relacje do innych powiazanych z nia
dyscyplin nauki) -charakterystyka: P6S_WG; K_WO05 (Zna normy i podstawowe regulacje prawne
(w tym dotyczace ochrony wtasno$ci intelektualnej i prawa autorskiego) oraz zasady i branzowe
kodeksy etyczne. Zna podstawowe zasady tworzenia i rozwoju roznych form przedsiebiorczosci,
w tym w zakresie sektora medialnego o okotomedialnego) - charakterystyka: P6S_WK; K_W08
(Zna w zawansowanym stopniu i rozumie zasady funkcjonowania polskiego systemu medialnego,
zna kluczowe elementy tego systemu i ich odniesienie w dziennikarskiej dziatalnosci zawodowej)
- charakterystyka: P6S_WG,;

w zakresie umiejetnosci kierunkowe efekty uczenia si¢: K_UO02 (Potrafi poprzez wlasciwy dobor
zrodet pozyska¢ informacje i wykorzysta¢ je do sformutowania i rozwigzania ztozonych i
nietypowych probleméw w pracy dziennikarza w profesjonalnej dziatalnosci medialnej i
okotomedialnej) do dyscypliny naukowej - charakterystyka: P6S_UW; K_UO08 (Potrafi
wykorzysta¢ narzgdzia marketingu, reklamy i PR-u w zawodowej dzialalno$ci medialnej i
okotomedialnej) - charakterystyka: P6S_UW; K_U09 (Potrafi bra¢ udziat w debacie przedstawia¢
i ocenia¢ rozne stanowiska, opinie, dyskutowa¢ o nich w réznych mediach) - charakterystyka:
P6S_UK; K_U16 (Potrafi wspdtpracowaé¢ z innymi osobami, planowaé i organizowaé prace
indywidualng oraz prace w zespotach wielozadaniowych) - charakterystyka: P6S_UQ;

w zakresie kompetencji spolecznych kierunkowe efekty uczenia si¢: K_KO01 (Jest gotow do
uznawania roli wiedzy w rozwigzywaniu probleméw praktycznych w zawodowej dziatalnosci
dziennikarskiej i wykorzystania opinii ekspertdw w rozwigzaniu i ocenie spraw trudnych) -
charakterystyka: P6S_KK; K_KO03 (Jest gotow w szybki i skuteczny sposob zaadaptowac si¢ do
nowej sytuacji, grupy spotecznej i inicjowaé dziatania na rzecz interesu publicznego) -
charakterystyka: P6S_KO; K_KO04 (Jest gotow przestrzega¢ norm i zasad kodeksow etyki praktyki
dziennikarskiej wymagajac tego rowniez od innych, dbaé¢ o tradycje zawodu dziennikarza) -
charakterystyka: P6S_KR.

Dla kazdego przedmiotu opracowano efekty przedmiotowe, ktore stanowig z kolei uszczegdtowienie
efektow kierunkowych (w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych). Spéjnosé i
relacje miedzy efektami przedmiotowymi i kierunkowymi oraz charakterystykami drugiego
stopnia ilustruje macierz efektow uczenia si¢, a takze sylabusy przedmiotow. Wszystkie efekty
kierunkowe sa uzyskiwane w ramach efektow przedmiotowych przewidzianych w programie
ksztatcenia. I tak na przyklad:

kierunkowy efekt uczenia si¢ z zakresu wiedzy K_W13 (Posiada wiedzg¢ z zakresu marketingu,
reklamy i PR w kontekscie wykorzystania jej w zawodowej rzeczywisto$ci medialnej oraz branzy
reklamowej i PR) znajduje rozwinigcie w efektach przedmiotowych m.in. takich przedmiotow, jak
np.: Warsztaty marketingu i PR w mediach spotecznosciowych w kategorii wiedzy P_WO01 (Ma
wiedze o charakterze marketingu, jego miejscu w systemie nauk i relacjach do innych obszaréw
wiedzy); Zrédta informacji dla dziennikarzy w kategorii wiedzy P_WO01 (Ma wiedze na temat
warsztatu pracy dziennikarza zatrudnionego w radiu lub pracownika dziatu PR/reklamy/rzecznika);
Public Relations w kategorii wiedzy P_WO01 (Zna - wymienia i charakteryzuje wybrane modele i
narzedzia PR. Wyjasnia znaczenia PR dla roznego typu organizacji. Wymienia i wyjasnia
znaczenie poszczegélnych narzedzi PR); Media relations w kategorii wiedzy P_WO03 (Posiada
wiedz¢ na temat podstawowych poje¢ zwigzanych z wizerunkiem w kontekscie tworzenia i
wykorzystania go w rzeczywistosci medialnej, wiedzy o reklamie i PR oraz branzy reklamowe;j i
PR); Laboratorium PR w kategorii wiedzy P_WO02 (Posiada wiedz¢ na temat podstawowych poje¢
zwigzanych z wizerunkiem w konteks$cie tworzenia i wykorzystania go w rzeczywistosci medialnej,
wiedzy o reklamie i PR oraz branzy reklamowej i PR); Marketing w sferze cyfrowej w kategorii
wiedzy P_WO02 (Student posiada wiedze na temat podstawowych poje¢ zwigzanych z digital
marketingiem w konteks$cie wykorzystania jej w rzeczywistosci medialnej);

kierunkowy efekt uczenia si¢ z zakresu umiejetnosci K_U10 (Posiada praktyczng umiejetnosc
przygotowania pisemnych tekstow dziennikarskich zgodnie z regutami i zasadami ortografii,
gramatyki i stylistyki) znajduje rozwinigcie w efektach przedmiotowych takich przedmiotow, jak
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np.: Stylistyka i kultura jezyka w kategorii umiejetnosci P U02 (Potrafi oceni¢ tekst dziennikarski
ze wzgledu na bledy gramatyczne i stylistyczne); Gatunki dziennikarskie w kategorii umiejgtnosci
P_UO02 (Potrafi przygotowac¢ teksty dziennikarskie lub publicystyczne na wybrany temat w jezyku
polskim) i P_U02 (Posiada umiej¢tnos¢ tworzenia komunikatu prasowego i internetowego z
uwzglednieniem specyfiki jezyka konkretnej formy przekazu); Media relations w Kkategorii
umiejetnosci P U02 (Student potrafi konstruowaé perswazyjne przekazy medialne,
wykorzystywac narzgdzia PR oraz umiejetnie tworzy¢ ustne przekazy i pisemne teksty zgodne z
prawidlowymi zasadami z j¢zyku polskim);

- efekt uczenia si¢ okreslony dla kierunku z zakresu kompetencji spolecznych: K K06 (Jest
gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy zawodowej zwigzanej z instytucjami
medialnymi) znajduje rozwinigcie w efektach przedmiotowych takich przedmiotoéw, jak np.: Nauka
0 komunikowaniu w kategorii umiejetnosci spotecznych P_KO1 (Student jest gotow do
odpowiedzialnego przygotowania si¢ do swojej pracy w aspekcie wykonywania zawodu w
instytucjach medialnych); Projektowanie przedsiewzigcia medialnego w kategorii umiejetnosci
spotecznych P_KO02 (Jest gotow odpowiedzialnie przygotowywac si¢ do swojej pracy w obszarze
mediéw i komunikacji spotecznej); Agencje prasowe i praca z serwisem informacyjnym w
kategorii umiejetnosci spotecznych P_ K01 (Ma przekonanie o znaczeniu i potrzebie dziatan
dziennikarskich w §rodowisku spotecznym. Jest gotowy do podejmowania wyzwan zawodowych 1
spotecznych w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej), Warsztaty dziennikarskie
telewizyjne w kategorii umiejetnosci spotecznych P K02 (Jest gotow pracowaé odpowiedzialnie
realizujgc dziatania w ramach pracy dla konkretnego podmiotu medialnego).

Szczegdlowe sformutowanie efektow przedmiotowych okreslajace zakres oferowanej wiedzy, rodzaj
osigganych umiejetnosci pozwala na stworzenie systemu weryfikacji dla kazdego przedmiotu.

Przyjete dla kierunku efekty uczenia si¢ zostaty sformutowane z zastosowaniem terminologii typowe;j
dla jezyka dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, do ktorych si¢ odnosza jak réwniez
zasad PRK okreslajacych migdzy innymi stopien zaawansowania wiedzy, co czyni je zrozumiatymi i
mozliwymi do sprawdzenia i weryfikowania przy zastosowaniu narze¢dzi i procedur przewidzianych w
ramach Wewnetrznego Systemu Zarzgdzania Jako$cia Ksztalcenia (WSZIK). Czytelnos¢ i
komunikatywnos$¢ zastosowanego opisu efektow uczenia si¢ potwierdzili studenci uczestniczacy w
pracach Komisji Programowej i Uczelnianej Komisji ds. Jakoéci Ksztalcenia, a takze w
przeprowadzonych na koniec semestru zimowego roku akademickiego 2019/2020 badaniach
ankietowych dotyczacych znajomosci efektow uczenia si¢. Wyniki badan pokazuja, ze studenci wiedza,
czym sg kierunkowe i przedmiotowe efekty ksztatcenia/uczenia sie, w jakich kategoriach si¢ je okresla
oraz znaja efekty przedmiotowe okreslone dla poszczegélnych przedmiotow. Wyrazaja takze
przekonanie, ze realizowane tresci ksztalcenia oraz stosowane metody dydaktyczne pozwalaja na
osiggnigcie zatozonych efektow uczenia si¢. Potwierdzona wiedza studentow o efektach wynika miedzy
innymi z faktu, iz na pierwszych zajeciach w semestrze, prowadzacy przedmiot szczegélowo omawia
efekty uczenia sig¢, ktore beda osiagane przez studentow w ramach przedmiotu oraz formy ich
weryfikacji i kryteria oceny.

Kryterium 2. Realizacja programu studiéw: treSci programowe, harmonogram realizacji
programu studiow oraz formy i organizacja zajeé, metody ksztalcenia, praktyki zawodowe,
organizacja procesu nauczania i uczenia sie

Program ksztalcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” dla studiow I stopnia
studiow o profilu praktycznym w formie stacjonarnej i niestacjonarnej obowiazujacy od 1.10.2020 roku
zostal ustalony przez Senat Spotecznej Akademii Nauk z siedziba w Lodzi Uchwata nr 14 z dnia 20
maja 2020 roku.

W ramach tego kierunku, na studiach I stopnia oferowane sa dwie specjalno$ci: Dziennikarstwo oraz
Marketing medialny i PR.

Program studiow stacjonarnych | stopnia obejmuje ogoétem 4560 godzin i 4500 godzin na studiach
niestacjonarnych, ktorym przypisano 180 punktow ECTS. Zajeciom dydaktycznym wymagajacym
bezpoSredniego udzialu nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia i
studentow na studiach stacjonarnych przypisano — 98 punktow ECTS, co stanowi 54% ogoétu
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punktow ECTS, za$ na studiach niestacjonarnych — 70 punktow ECTS, co stanowi 39% ogotu
punktow ECTS.

Zajecia do wyboru obejmuja ogdtem 2350 godzin, tj. 94 punkty ECTS. Sktadaja si¢ na nie: 350 godzin
przedmiotow ksztatcenia ogolnouczelnianego, z czego 200 godzin z jezyka obcego, 300 godzin
przedmiotow z modutu do wyboru, 700 godzin przedmiotow specjalnosciowych, 250 godzin
seminarium dyplomowego i 750 godzin praktyk zawodowych.

Grupom tym, jak i poszczegdlnym przedmiotom, przypisano odpowiednig liczbe punktow, przyjmujac
zasade, iz 1 pkt ECTS odpowiada 25 godzinom pracy studenta. Jest to miara §redniego naktadu pracy
osoby uczacej si¢, niezbednego do uzyskania zaktadanych efektow uczenia sig.

Przedmioty ogoélnouczelniane stuza wszechstronnemu rozwojowi intelektualnemu studentow i
obejmujg takie przedmioty na studiach | stopnia, jak: Jezyk obcy (do wyboru), Filozofia, Psychologia
i Socjologia (do wyboru), Przedsigbiorczosé, Elementy prawa i ochrona wlasnosci intelektualnej,
Technologie informacyjne i Cyfrowe kompetencje w nauce i pracy (do wyboru), Wiedza o kulturze i
Wiedza o sztuce (do wyboru) oraz Wychowanie fizyczne (dla studiow stacjonarnych).

Modul przedmiotéw podstawowych i kierunkowych na studiach I stopnia obejmuje 21
przedmiotow obowigzkowych o istotnym znaczeniu dla studiowanego kierunku. Nalezg do nich: Nauka
o komunikowaniu, Stylistyka i kultura jezyka, Etyka dziennikarska, Gatunki dziennikarskie, Polski
System Medialny (Media w Polsce), Systemy medialne na swiecie, Komunikowanie polityczne, Historia
mediéw, Tabloidyzacja mediow, Zrédla informacji dla dziennikarzy, Prawo prasowe i medialne, Public
relations, Popkultura i celebryci, Opinia publiczna, Rynek mediow, Warsztaty dziennikarskie prasowe,
Warsztaty dziennikarskie radiowe, Warsztaty dziennikarskie telewizyjne, Warsztaty dziennikarskie
fotograficzne, Warsztaty marketingu i PR w mediach spotecznosciowych i Jezyk nowych mediow.
Modul przedmiotow do wyboru obejmuje 6 par przedmiotow do wyboru. Nalezg do nich: Podstawy
marketingu politycznego / Kreowanie wizerunku, Specyfika mediow online / Propaganda w mediach,
Reklama w mediach / Agencje prasowe i praca z serwisem informacyjnym, Coaching i mentoring /
Marketing, Media lokalne i srodowiskowe / Socjologia kultury i mediow, Autoprezentacja / Techniki
perswazji i manipulacji.

Po ukonczeniu IV semestru studenci studiéw I stopnia wybierajg jedng z dwoch specjalnosci. Sa to:
Specjalno$é Dziennikarstwo i Marketing medialny i PR. Do przedmiotéw na specjalnosci
Dziennikarstwo naleza: Podstawy montazu telewizyjnego, Przygotowanie do pracy reportera
telewizyjnego w nowych mediach, Podstawy montazu radiowego, Przygotowanie do pracy reportera
radiowego, Zarzqdzanie redakcjg prasowg, Formy prasowe w Internecie, Fotografia w mediach, Edycja
fotografii dla dziennikarza, Formy telewizyjne, Formy radiowe, Wstep do kreatywnego pisania, Techniki
dziennikarskie w nowych mediach, na specjalnosci Marketing medialny i PR: Komunikacja
wewnetrzna, Komunikacja zewnetrzna, Projektowanie przedsigwziecia medialnego, Projektowanie
kampanii marketingowej, Media relations, Social media w komunikacji medialnej, Laboratorium PR,
Strategie komunikowania kryzysowego, Komunikacja biznesowa i instytucjonalna, Planowanie
kampanii online, Marketing w sferze cyfrowej, Podstawy designu w mediach.

W ramach programu studiéw I stopnia o profilu praktycznym na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” studenci muszg zrealizowac¢ 6 miesi¢czne praktyki zawodowe przewidziane
do realizacji w semestrze 11, IV, Vi VI.

Zajecia ksztaltujace umiejetnosci praktyczne na studiach | stopnia obejmuja ogdtem 104 punktow
ECTS (2600 godzin), a wigc 58% ogotu punktow ECTS. Sktadaja si¢ na nie: 25 godzin przedmiotow
ogo6lnouczelnianych, 775 godzin przedmiotéw ksztalcenia podstawowego i kierunkowego, 150
godzin z modulu przedmiotéw do wyboru, 700 godzin przedmiot6w specjalno$ciowych, 750 godzin
praktyk oraz 200 godzin seminarium dyplomowego i pracy dyplomowej. Do grupy przedmiotéw
ksztaltujacych umiejetnosci praktyczne zaliczone zostaty zajecia, ktore prowadzone sa w warunkach
wiasciwych dla dziatalnosci zwigzanej z dziennikarstwem i komunikacjg spoteczna i umozliwiaja
studentom wykonywanie czynnosci praktycznych, a wigc ¢wiczenia praktyczne, warsztaty, laboratoria.
Czas trwania ksztatlcenia wynosi: 6 semestréw— co umozliwia realizacj¢ tresci programowych oraz
zdobycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych, zatozonych w programie ksztalcenia,
zardwno w czasie zaje¢ zorganizowanych, jak i indywidualnej pracy kazdego studenta, w ilosci godzin
odpowiedniej do przypisanych punktow ECTS. W sylabusach przedmiotow zawarte sg informacje
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dotyczace nakladu pracy studenta, niezb¢dnego do realizacji zaje¢ dydaktycznych i zgodnego z
zasadami Europejskiego Systemu Transferu i Akumulacji Punktow (ECTS). Naktad pracy studenta
uwzglednia liczbg godzin kontaktowych (w tym zaje¢ z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na
odleglos¢ w trybie zaje¢ synchronicznych) i godzin pracy indywidualnej studenta potrzebnych na
wykonanie prac czastkowych, w tym zwigzanych z nabywaniem umiejetnosci praktycznych, jak np.
prac projektowych, esejow, przygotowanie materiatu dziennikarskiego (np. nagrania audialnego, filmu
reportazowego, fotografii prasowej, tekstu prasowego, hasta do Wikipedii itp.) przeprowadzenie
wywiadu lub sondy, projektu kampanii medialnej, przygotowania i prezentacji wynikow prasowki,
analizy zrodet tekstowych i audiowizualnych, przygotowanie si¢ do zaliczefn i egzaminéw oraz do
samodzielnego uzupetiania i utrwalania wiedzy, a takze studiowania literatury.

Tresci ksztalcenia dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, zgodnie z przyjeta i
scharakteryzowana w punkcie 1 koncepcja, obejmujg aktualna wiedze oraz jej zastosowanie w
zakresie dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej i mediach, a takze wspoélczesne zasady
najnowszej praktyki dziennikarskiej oraz w dzialalnosci zawodowej zwiazanej z komunikacja
spoleczna, a takze sa zgodne z potrzebami rynku pracy.

Podstawe doboru tresci programowych stanowity przede wszystkim:

- okreslone dla programu studiéw efekty uczenia sig;

- rozwdj dyscypliny naukowej, do ktorej kierunek jest przyporzadkowany i do ktorej odnosza sie
efekty uczenia sig;

- aktualny stan praktyki dziennikarskiej oraz dziatalno$ci zawodowe] zwigzanej z sektorem
medialnym i PR;

- doswiadczenie zawodowe kadry prowadzacej zajecia;

- aktualny dorobek naukowy kadry w dyscyplinie naukowej, do ktorej zostat przyporzadkowany
kierunek oraz z ktorg powigzane sg przedmioty programu studiéw;

- opinie kadry prowadzacej zajecia oraz studentow;

- opinie interesariuszy zewngetrznych, dotyczace potrzeb rynku pracy.

Tresci ksztalcenia na studiach I stopnia uwzgl¢dniajg kluczowe zagadnienia z zakresu dyscypliny
nauki o komunikacji spolecznej i mediach, na przyktad w modutach: Nauka o komunikowaniu
(miedzy innymi tematy: System komunikowania spotecznego, Dyskurs medialny w komunikacji
spotecznej, Rola mediow w ksztattowaniu kultury, Nurty wspotczesnej komunikologii); Polski system
medialny (np. tematy: System medialny — charakterystyka i istota problemu. Klasyfikacja systemu
medialnego. System medialny a spoteczenstwo i ekonomia. Przemiany ustrojowe a system mediow);
Komunikowanie polityczne (np. tematy: Obiektywizm w relacjonowaniu wydarzen politycznych); Etyka
dziennikarska (np. tematy: Prywatno$¢ osob publicznych jako zasada etyczna, Reklama jako problem
etyczny); Zrédia informacji dla dziennikarzy (np. tematy: Potwierdzanie zrodet, fakenewsy i cytowanie
- problematyka wiarygodnosci zrodet z uwzglednieniem mediéw spotecznosciowych i cyfrowych);
Gatunki dziennikarskie (np. tematy: Typologie gatunkow medialnych — przeglad stanowisk, Esej —
miedzy publicystyka, literaturg a nauka; Reportaz — miedzy publicystyka a literaturg); Rynek mediow
(np. tematy: Podstawowe rozwigzania systemowe na rynku mediow; Makroekonomiczne
uwarunkowania rozwoju rynku reklamy medialnej i obserwowane tendencje; Rozwoj rynku
multimediow — nowe technologie i produkty multimedialne, podaz i popyt na rynku ustug VoD);
Reklama w mediach (np. tematy: Marketing, promocja, reklama. Uwagi ogélne na temat reklamy.
Wptyw reklamy na podwyzszanie i1 obnizanie ceny towarow. Pig¢ koncepcji marketingu wedtug Ph.
Kotlera. Reklama: komercyjna, polityczna i spoteczna — réznice i podobienstwa. Definicje i funkcje
reklamy. Obszary zastosowania); Socjologia kultury i mediéw (np. tematy: Spoteczenstwo informacyjne
i jego problemy: demokratyzacja, zréznicowania i nieréwnoS$ci, problem zalewu informacji;
Zrbéznicowanie kulturowe, problem wielokulturowosci. Przemiany kultury w skali globalnej i lokalnej;
Media a manipulacja i propaganda; Internet a wiezi spoteczne. Internet a problemy tozsamosci; Mowa
nienawisci, "hejt" w sieci); Komunikacja wewnetrzna (np. tematy: Istota i skladniki procesu
komunikowania si¢. Informowanie a komunikowanie; Czynniki determinujace komunikacje
wewnetrzng w organizacji — uwarunkowania zewnetrzne i wewngtrzne). TreSci programowe
uwzgledniajg zastosowanie wiedzy z zakresu dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach.
Mozna dla przyktadu wymieni¢ przedmiot Polski system medialny, ktory zawiera tematy: Telewizja
publiczna w Polsce i jej charakterystyka. Telewizja i charakterystyka rynku nadawcoéw komercyjnych.
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KRRITV - rola i zadania we wspotczesnym systemie mediow elektronicznych; Telewizja publiczna w
Polsce i jej charakterystyka. Telewizja i charakterystyka rynku nadawcow komercyjnych. KRRiTV —
rola i zadania we wspotczesnym systemie mediow elektronicznych, przedmiot Etyka dziennikarska (np.
tematy: Ochrona wrazliwosci odbiorcow a obowigzek rzetelnego informowania; na przyktadach z
tabloidow oraz programow informacyjnych (TVP INFO, TVN 24, Polsat News), Rzetelnos¢
dziennikarska a kreowanie postaw spolecznych. Studium przypadku: Sprawa Rity Gorgon w prasie
przedwojennej. Sprawa Trynkiewicza w tabloidach; przedmiot Gatunki dziennikarskie (tematy: Gatunki
dziennikarskie informacja, wzmianka — news, depesza, notatka sprawozdanie, relacja, zyciorys,
sylwetka, kalendarium przeglad prasy; Gatunki publicystyczne: komentarz, artykul, debata).

Tres$ci ksztalcenia na studiach I stopnia uwzgledniaja réwniez normy i zasady oraz aktualny stan
praktyki w obszarach dzialalnosci zawodowej i zawodowego rynku pracy. I tak na przyktad
przedmiot Nauka o komunikowaniu (np. tematy: Elementy procesu komunikowania w praktyce —
¢wiczenia z wykorzystaniem materialow prasowych zgromadzonych przez studentéw; Formy
komunikowania a skutecznos¢ przekazu — jak mowic, zeby nas stuchano - dyskusja, omoéwienie case
study); Stylistyka i kultura jezyka (np. tematy: Przygotowanie i przeprowadzenie debaty oksfordzkiej,
Stworzenie krotkiej notki informacyjnej dotyczacej wybranego tematu (30 sekund). Umiejgtnosé
skracania 1 wydluzania tekstu, w zaleznosci od potrzeb, Przygotowanie pelnego serwisu
informacyjnego); Komunikowanie polityczne (np. tematy: Techniki manipulacyjne w przekazie
politycznym — przyktady i ich oméwienie wspdlnie ze studentami; Wolno$¢ stowa i jej granice.
Prowokacje polityczne — dyskusja na podstawie materialow przygotowanych przez studentéw; Hasto
polityczne — préba stworzenia hasta — praca w grupach). Tre$ci programowe uwzgledniajgce
wykorzystanie wiedzy sa uwzgledniane rowniez jako podstawa dla treSci zaje¢ ksztaltujacych
umiejetnosci praktyczne. Jako przyklady takich tre§ci mozna wskaza¢: przedmiot: Warsztaty
dziennikarskie prasowe (np. tematy: Przeprowadzenie krotkiej rozmowy prasowej; Pisanie recenzji z
ksigzki i filmu); Warsztaty dziennikarskie radiowe (np. tematy: Przygotowanie do prowadzenia audycji,
planowanie i1 scenariusz; Wprowadzenie do montazu cyfrowego w programie Adobe Audition;
Cwiczenia logopedyczne); Warsztaty dziennikarskie telewizyjne (np. tematy: Przygotowanie
scenariusza felietonu; Przeprowadzenie sondy na zadany temat); Warsztaty dziennikarskie fotograficzne
(np. tematy: Nauka uzytkowania oprogramowania komputerowego (Adobe lightroom, Photoshop CC,
cz.1); Wykonywanie zdje¢ przy uzyciu lamp studyjnych; Elementy fotografii reklamowej, wykonanie i
obrobka); Prawo prasowe i medialne (np. tematy: Podstawowe obowigzki dziennikarzy. Rzetelnos¢
dziennikarska — definicja i orzecznictwo oraz poglady doktryny J. Sobczak, E. Nowinska, M. Zaremba
oraz przywolane tam orzecznictwo oraz wybranych orzeczef Trybunatu Praw Czlowieka (obecnie
Trybunatu Sprawiedliwo$ci UE); Podstawowe zagadnienia prawa reklamy. Reklama w prasie. Ogolne
pojecia kryptoreklamy, product placement, reklamy podprogowej. Reklama w mediach elektronicznych.
Reklama w prawie konkurencji. Przepisy regulujace wybrane reklamy produktowe); Kreowanie
wizerunku (np. tematy: Strategia wizerunkowa. Jak wykorzystywaé¢ media tradycyjne w budowaniu
wizerunku. Jak wykorzystywa¢ media wlasne w budowaniu wizerunku. Strategia komunikacji w
tradycyjnych i nowych mediach. Wariantowe plany kampanii medialnych); Reklama w mediach (np.
tematy: Wskazniki telemetryczne (ogladalnos¢, stosowane wskazniki); Etyka w reklamie (m.in. reklama
porownawcza i wprowadzajaca w blad); Kryptoreklama; Reklama telewizyjna); Marketing (np. tematy:
Stosowanie metod marketingowych w praktyce — studium przypadku wybranych dziatan
marketingowych); Autoprezentacja (np. tematy: Etykieta wygladu. Jak by¢ optymalnie postrzeganym
(charyzma, wizerunek, dress code); Estetyka stowa w wypowiedzi ustnej i pisemnej. Zasady
sporzadzania podstawowych pism uzytkowych; Manipulacja i sposoby obrony przed nig; Analiza
wizerunku medialnego na konkretnych przyktadach); Techniki perswazji i manipulacji (np. tematy:
Propaganda spoteczna. (Propaganda spoteczna a marketing spoteczny. Btedy obnizajace skutecznosé
spotecznych kampanii propagandowych. Moralne dylematy zwigzane z propaganda spoleczng);
Studium przypadku. (Prezentacja i analiza skutecznych kampanii propagandowych z wykorzystaniem
opanowanej przez studenta w trakcie zaje¢ wiedzy dotyczacej technik propagandy i manipulacji));
Komunikacja wewnetrzna (np. tematy: Proces budowania i planowania strategii komunikacji
wewngetrznej. Dokumenty i procesy wspomagajace budowe strategii; Zasady doboru narzedzi w strategii
komunikacji wewng¢trznej); Komunikacja zewnetrzna (np. tematy: Relacje przedsigbiorstwa z
otoczeniem na przyktadzie kontaktow z klientami, wtadzami i dystrybutorami; Trening i ¢wiczenia w
zakresiec budowy podstaw wystapien publicznych. Prezentacje studenckie; Cwiczenia warsztatu
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negocjacji w komunikacji z otoczeniem i konkurencjg; Kontakty z mediami — konferencja prasowa,
komunikat prasowy, budowanie pozycji eksperta — komentarz dla prasy); Projektowanie
przedsiewziecia medialnego (np. tematy: Stacje i programy newsowe i publicystyczne, oS czasu,
zarzadzanie informacja, ludzie, studio: analiza produkcyjna programu newsowego na wybranych
przyktadach); Laboratorium PR (np. tematy: Zasady i narzedzia PR, budowanie relacji, punkty
kluczowe: analiza sytuacji, planowanie dziatan, komunikacja/kreatywno$¢, realizacja planu,
weryfikacja i reagowanie na biezgce wydarzenia: praca w grupach — budowanie wizerunku wybranego
podmiotu); Komunikacja biznesowa i instytucjonalna (np. tematy: Cwiczenia ksztaltujace §wiadomo$é
i kompetencje w zakresie efektywnej komunikacji, pragmatyki jezykowej i kultury jezyka; Tworzenie
zasad i procesow komunikacji oraz wykorzystania metodologii projektowych. Powierzanie prowadzenia
projektéw instytucji zewngtrznej, czy poleganie na wiasnej intuicji; Ocena wilasnych zdolnosci
komunikacyjnych, wypracowanie wlasnego stylu komunikacji, rozpoznanie barier komunikacyjnych,
nabycie umiejetnosci zachowania asertywnego oraz efektywne techniki porozumiewania si¢ —
¢wiczenia praktyczne ze studentami); Podstawy designu w mediach (np. tematy: Zasady dobrego
komponowania komunikatu wizualnego — jak pokazywacé tresci wizualne, aby zostaty odebrane zgodnie
z nasza intencja. Zasada trojpodziatu (tzw. kotko i krzyzyk), kadrowanie nie tylko w fotografii, rodzaje
kompozycji w zalezno$ci od wybranego formatu i in. — prezentacja multimedialna i dyskusja); Podstawy
montazu telewizyjnego (np. tematy: Wykorzystanie podstawowych efektow montazowych; Montaz
praktyczny w programie Adobe Premiere Pro; Montaz praktyczny w programie DaVinci Resolve;
Montaz autorskiego tematu); Przygotowanie do pracy reportera radiowego (np. tematy: Dokumentacja
i research w pracy reportera radiowego; Wpadki dziennikarskie - jak naprawia¢ bledy, Nawigzywanie
kontaktow z ludzmi, prowadzenie rozmow, zadawanie pytan; Jak nie da¢ si¢ wprowadzi¢ w biad,
wykorzystywanie zrodet informacji dziennikarskiej); Zarzgdzanie redakcjiq prasowg (np. tematy:
Struktura redakcji oraz podziat kompetencji, ktore gwarantujg sprawne funkcjonowanie redakcji jako
instytucji; Prace zwigzane z produkcja: korekta, cyfrowe przygotowanych kolumn do druku).

Dobor tresci programowych na kierunku ,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” jest
podporzadkowany zakladanym kierunkowym 1 przedmiotowym efektom uczenia sie.
Przyporzadkowanie tresci programowych przypisanych poszczegdlnym przedmiotom do efektow
uczenia si¢ okre§la matryca efektow uczenia si¢. Matryca pokazuje, ze wszystkie zatozone efekty
uczenia si¢ maja przyporzadkowane odpowiednie tresci ksztalcenia stanowigce program studiow
kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Liczba wskazan wyrazajacych zbieznos$¢ efektow
kierunkowych z tre§ciami ksztalcenia poszczegolnych przedmiotow wynosi od 1 do 35.

Program studiéw, tresci ksztalcenia umozliwiaja i1 wspieraja osigganie zakladanych
kierunkowych efektéw uczenia si¢ w tym zakresie wiedzy wykorzystywanej w nabywaniu
kompetencji zawodowych, umiejetnosci praktycznych oraz kompetencji spotecznych, szczegdlnie
przydatnych na rynku pracy. Dla przyktadu mozna wskaza¢ nastepujagce powigzania tresci z efektami
kierunkowymi. | tak tresci przedmiotéw Warsztaty dziennikarskie radiowe, Zrédla informacji dla
dziennikarzy, Podstawy montazu telewizyjnego, Formy prasowe w Internecie, Formy telewizyjne
dotyczace takich zagadnien jak np. rozréznienia medidéw tradycyjnych i nowych, cechy, gatunki, réznice
i zrodta dziennikarstwa informacyjnego i publicystycznego, zadania reportera i przygotowywanie relacji
z wydarzenia, przygotowania do prowadzenia audycji radiowych, przygotowanie konspektu scenariusza
materiatu telewizyjnego i1 radiowego, opracowanie dokumentacji i realizacja filmu (reportazu,
felietonu), przygotowanie listy montazowej i zasady opisu do emisji zmontowanego programu
telewizyjnego umozliwiaja osiaganie efektu kierunkowego K W14 (Zna w zaawansowanym stopniu
specyfike i roznice miedzy poszczegdlnymi mediami (prasa, radio i telewizja) oraz cechy gatunkowe
wiasciwe dla tych mediow w tym: zna zasady konstruowania layoutu prasowego i internetowego,
programu radiowego i telewizyjnego i ich odniesienie do dziatalnosci zawodowej dziennikarza).

Efekt kierunkowy w zakresie umiejetnosci K_U13 (Potrafi w dziatalnosci zawodowej zwigzanej z
dziennikarstwem i komunikacjg spoleczng dokona¢ wyboru i wykorzysta¢ wspolczesne dla rynku
mediow urzadzenia i1 stosowane do nich oprogramowanie) osiagany jest np. poprzez tresci
przedmiotow: Edycja fotografii dla dziennikarza (np. poprzez miedzy innymi takie tematy jak:
Poznanie programu Photoshop CC — najwazniejsze funkcje. Mozliwosci i wykorzystywanie funkcji w
poszczegdlnych zaktadkach zadaniowych; Adobe Ligtroom — funkcje i zastosowanie w praktyce na
poziomie zaawansowanym; Podstawy Camera Raw (zastosowanie w praktyce dziennikarskiej);
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Podstawy montazu telewizyjnego (np. poprzez mi¢dzy innymi takie tematy jak: Nauka o programach
komputerowych uzywanych do montazu tv: Final Cut, AViD, Adobe Premiere Pro; Montaz praktyczny
w programie Adobe Premiere Pro. Montaz praktyczny w programie DaVinci Resolve); Fotografia w
mediach (np. poprzez mig¢dzy innymi takie tematy jak: Fotoedycja zdje¢ w programach graficznych
(pakiet Adobe Photoshop, Lightroom); Przygotowywanie opisow do zdje¢; Fotoesej (felieton
fotograficzny), fotoblogi, przygotowywanie opisoéw do zdjec¢); Podstawy designu w mediach (np.
poprzez migdzy innymi takie tematy jak: Plakat i ulotka wybranego przedsiewzigcia medialnego —
projekt (praca w grupach). Praca z programami graficznymi. Podstawy DTP ,,w pigulce”); Warsztaty
dziennikarskie radiowe (np. poprzez migdzy innymi takie tematy jak: Wprowadzenie do montazu
cyfrowego w programie Adobe Audition, Wprowadzenie do montazu cyfrowego w programie
Audacity); Podstawy montazu radiowego (np. poprzez mi¢dzy innymi takie tematy jak: Wprowadzenie
do programu Adobe Audition; Wprowadzenie do programu Audacity; Ttumaczenia w radiu - montaz i
przygotowanie; Montaz cyfrowy wielosciezkowy w programach Audacity i Adobe Audition).Doboru
tresci ksztalcenia w zakresie znajomosci jezykow obcych dokonano na poziomie studiéw | stopnia
poprzez wprowadzenie do tresci przedmiotu Jezyk angielski oraz Jezyk niemiecki tematow 1 zagadnien
istotnych z punktu widzenia zainteresowan przysziego dziennikarza (np. tematy: Komunikacja
spoleczna, kwalifikacje, szkolenia, umiejetnosci, kompetencje zawodowe; konstrukcja verb + to-
infinitive, verb + infinitive, verb + gerund; Relacjonowanie przesztych sytuacji. Uzycie konstrukcji used
to do w poréwnaniu do Past Simple i Past Continuous; Planowanie kampanii reklamowej/wizerunkowej;
action & non-action verbs, wyrazania przysztosci: present continuous, be going to, will/won't; Praca w
redakcji. Korespondencja biznesowa. Typy artykutow; naglowki. Stowotworstwo - word formation:
tworzenie rzeczownikow od czasownikow; Prawo, wolno§¢ slowa, tajemnica dziennikarska,
przestepstwa, sad; mowa zalezna - reported speech, czasowniki say vs tell; Media: media w Polsce, w
Europie i na Swiecie, rynek prasowy w Polsce i Niemczech, serwisy informacyjne, zdobywanie
informacji, przeprowadzanie wywiadu).

Zgodnie z przyjetymi zatozeniami programowymi w procesie ksztatcenia dla profilu praktycznego,
doktada si¢ staran na rzecz dywersyfikacji metod ksztalcenia, umozliwiajacych studentom uzyskanie
umiejetnosci praktycznych wymaganych na rynku pracy,

Kluczowymi metodami ksztalcenia sa metody aktywizujace, w tym: jest metoda warsztatowa, metody
z grupy PBL uczace zdefiniowania problemu i sposobu jego rozwigzania przy jednoczesnym
pokonywaniu ograniczen, metody dyskusji, case study, projektowej (w tym projektow zespotowych) -
w szczegblnosci wykorzystywanej przy nabywaniu umieje¢tnosci praktycznych zwigzanych z PR,
kampaniami medialnymi analizy i interpretacji tekstow zrodtowych, przegladu prasy, wizyty studyjne
w mediach i firmach PR pozwalajace studentom na zapoznanie si¢ z otoczeniem i zawodowym
srodowiskiem w miejscu pracy oraz zapoznanie si¢ z€ stosowanymi metodami i narzgdziami pracy
dziennikarza czy specjalisty komunikacji spotecznej. Skuteczng metodg wykorzystywang na zajeciach
jest takze metoda symulacji, odgrywania rol polegajaca na odtworzeniu sytuacji problemowych w
rzeczywistym srodowisku pracy, wykorzystanie technik zespotowego rozwigzywania problemow, jak
np. burza mézgow. Metody ksztalcenia dostosowywane sa na poziomie modulu zaréwno do formy
zajeé, jak i do okreslonych efektow uczenia si¢, a takze w ksztalceniu zdalnym do stosowanych
narzedzi i technik ksztalcenia na odleglos¢. | tak: efekty uczenia si¢ w zakresie wiedzy osiagane sa
przede wszystkim metoda wykladu, konwersatorium, wykladu z wykorzystaniem elementow
multimedialnych lub audiowizualnych, wykladu z elementami dyskusji, metody problemowej.
Jako przyktad mozna poda¢, iz wyktady umozliwiaja osigganie m.in. efektu: K_WO09 (Zna i rozumie
zasady funkcjonowania wybranych §wiatowych systeméw medialnych, zna elementy tych systemow)
na przedmiotach: Gatunki dziennikarskie, Polski system medialny, Systemy medialne na Swiecie,
Historia mediow, Rynek mediow.

Efekty uczenia si¢ w zakresie umiejetnosci i kompetencji spotecznych osiggane sa na: warsztatach,
¢wiczeniach, laboratoriach, projektach, lektoratach, seminariach i w trakcie praktyk
zawodowych, poprzez wykonywanie czynnosci praktycznych - warsztatowych, zadan wskazanych
przez Prowadzacych, zajecia z wykorzystaniem dyskusji, pracy w grupach oraz projektow. Do
najczesciej stosowanych metod ksztatcenia w zakresie umiejetnosci naleza metody aktywizujace, takie
jak: metoda warsztatowa, dyskusja, pogadanka, praca z materialem audio-wizualnym, ¢éwiczenia
pisemne, zadania problemowe, studium przypadku, analiza, projekt indywidualny, zespotowy, metoda
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,,burzy mozgoéw”, praca w grupie, prezentacje, ktore pozwalaja na osigganie m.in. takich efektéw jak
np. K U12 (Ma umiejetnosci stosowania warsztatu dziennikarstwa prasowego, radiowego,
telewizyjnego i internetowego oraz umiejetnosci tworzenia i odbioru przekazu prasowego, radiowego,
telewizyjnego i internetowego w zakresie zawodowej dziatalnosci medialnej i okotomedialnej) na
przedmiotach, np.: Warsztaty dziennikarskie telewizyjne, Planowanie kampanii online, Podstawy
montazu radiowego, Formy prasowe w Internecie, Formy radiowe, Techniki dziennikarskie w nowych
mediach. Metoda case studies, jest wykorzystywana na zajgciach z zakresu marketingu i PR-u
charakteryzujacych si¢ tematyka zwigzang z uprawianiem dziatan komunikacyjnych w obszarze
medidow — masowych i nowych oraz poznaniem narzgdzi, ktéore umozliwig prowadzenie tych dziatan w
dostosowaniu do specyfiki medium. Ze wzglgdu na praktyczny charakter zajgé, poznanie narzgdzi z
branzy marketingu i PR-u oraz ich wykorzystanie w konkretnych przypadkach, studenci pracuja na
studiach przypadku (case studies), ktore pobudzaja aktywno$¢ studentow i umozliwiajag prowadzenie
¢wiczen opartych na metodzie burzy mézgow, dyskusji i pracy w grupach.
Upraktycznieniu ksztatcenia z wykorzystaniem wymienionych metod sprzyja przenoszenie rozwiazan i
doswiadczen z praktyki dziennikarskiej przez osoby prowadzace zajecia, a posiadajace do§wiadczenie
zawodowe w pracy w mediach i firmach zajmujacych si¢ public relations. Ksztalcenie kompetencji w
zakresie jezykow obcych wykorzystuje metody takie jak: stuchanie, komunikacja werbalna, czytanie,
pisanie i thumaczenie tekstow w tym dotyczacych komunikacji spotecznej.
Stosowane metody dydaktyczne umozliwiaja dostosowanie ich do potrzeb studentéw z
niepelnosprawnos$cia poprzez, na przyklad, przygotowanie odpowiednich materiatow dydaktycznych
uwzgledniajacych rowniez ksztatcenie zdalne oraz prace indywidualng np. z powickszong czcionkg, w
formie elektronicznej w formacie tekstowym lub html, ktérych odczytanie nie stanowi ktopotu przy
wykorzystaniu programow udzwickawiajacych, dostosowanie tempa zaje¢ do mozliwosci studenta,
pozwolenie na korzystanie z dodatkowego sprzetu: laptopa, lupy, powigkszalnika, notatnika
brajlowskiego. Studentowi z niepelnosprawnoscia Dziekan moze przyznaé na jego wniosek prawo do
Indywidualnej Organizacji Studiow (IOS) — indywidualny sposob realizacji i rozliczania programu
studiow w danym roku akademickim niezaleznie, czy jest to forma zdalnego ksztatcenia, czy z
bezposrednim udzialem studenta i nauczyciela akademickiego. W porozumieniu z prowadzgcymi
poszczegblne przedmioty ustalany jest sposob uczestnictwa studenta w zajeciach dydaktycznych, formy
ich zaliczania oraz realizowania innych obowiazkow studenckich. Indywidualna Organizacja Studiow
umozliwia osiggniecie efektow uczenia si¢ okreslonych w programie studiow. Nalezy tu réwniez
wspomnie¢ o metodach i technikach ksztalcenia na odleglos¢, ktore wykorzystuja technologie
komunikacji elektronicznej, tj. ustuge internetowa MS Teams oparta na platformie Microsoft 365,
umozliwiajaca wykorzystanie analogicznych metod jak w ksztalceniu z bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich i innych os6b prowadzacych zajecia i studentow.
Studenci majg mozliwos$¢ rozwoju swoich zainteresowan i umiej¢tnosci zawodowych poprzez
dziatalnos$¢ w prowadzonej w SAN w Warszawie Telewizji Studenckiej powstatej pod kierunkiem

, w ramach ktorej tworza materiatly z wydarzen odbywajacych si¢ na
Uczelni oraz waznych wydarzen kulturalnych i spotecznych odbywajacych si¢ w Warszawie. Studenci
moga korzysta¢ z profesjonalnego studia radiowego, telewizyjnego i fotograficznego, roéwniez do
realizacji samodzielnych projektow i materiatdéw publikowanych w mediach spotecznosciowych, a takze
mogg angazowac si¢ w projekt zespotowy pod kierownictwem , podczas ktorego
realizujg materiaty dla internetowego radia IMI Radio.

Na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” wykorzystywane sg nastgpujace formy zajec:
wyktady, konwersatoria, warsztaty, ¢wiczenia, lektoraty, laboratorium, seminaria oraz praktyki. Dobor
form i metod ksztalcenia sprzyja aktywizacji studentdw oraz osigganiu przez nich umiejgtnosci
praktycznych i kompetencji spolecznych, niezbednych w dziatalnosci zawodowej. Przewaga w
programie studiow zaje¢ w formie warsztatow, ¢wiczen, motywuje ich do aktywnego udzialu w procesie
nauczania i uczenia si¢ oraz umozliwia osiggnigcie efektoOw uczenia si¢. Niektore przedmioty, dotyczace
szczegolnie rozleglej i skomplikowanej tematyki wymagajacej zintegrowania aspektoOw teoretycznych
z praktycznymi realizowane sg jednocze$nie w formie wyktadow i towarzyszacych im ¢wiczen.
Ktadziony jest duzy nacisk na mozliwie szerokie wlaczanie studentow w prowadzone zajecia, a przede
wszystkim w wykonywanie czynnosci praktycznych zwigzanych z dziatalnosciag zawodowsa sektora
medialnego. Proporcja liczby godzin zajeé aktywizujacych studentéw, w tym m.in. konwersatoriow,
warsztatow, ¢wiczen, laboratorium, lektoratow, seminariow na poszczegdlnych specjalnosciach
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odbywajacych sie z bezpoSrednim udzialem nauczyciela akademickiego i innych os6b
prowadzacych zajecia i studentow do ogolnej liczby godzin ksztaltuje sie na studiach
stacjonarnych i niestacjonarnych na poziomie odpowiednio 81% i 87% ogétu zajec.

Znaczacy udziat zaje¢ aktywizujacych w stosunku do zaje¢ prowadzonych w formie wyktadu, pozwala
na skuteczne realizowanie tresci zajg¢¢, ktore prowadza do osiagnigcia przez studentdéw umiejgtnosci
praktycznych.

Grupy zajeciowe — ¢wiczeniowe licza maksymalnie 30 osob, grupy warsztatowe i laboratoryjne licza
maksymalnie 20 osob, co pozwala na efektywng prace ze wszystkimi studentami w trakcie zajgé,
natomiast grupy w ramach zaje¢ jezykowych oraz specjalnosciowe licza maksymalnie 20 osob. Grupy
seminaryjne liczg max. 15 studentow.

Harmonogram zaje¢¢ na studiach stacjonarnych, w przypadku ich uruchomienia przewiduje zajecia od
poniedziatku do pigtku na ogoét w godzinach od 8 do 18-tej. Z kolei na studiach niestacjonarnych zjazdy
odbywaja si¢ co dwa tygodnie. Zajecia odbywaja si¢ w soboty i w niedziele w godzinach 8.00 - 20.15.
Bloki zaje¢¢ podczas zjazdow nie przekraczaja 4 godzin z jednym prowadzacym. Przerwy migdzy
blokami trwaja najczesciej okolo 15 minut, z jedna przerwa nie dtuzsza niz 30 minut, przeznaczong na
zjedzenie positku. Staramy si¢ aby rozplanowane zaje¢cia z jednej strony zapewniaty studentom
mozliwo$¢ odpoczynku i regeneracji, z drugiej za$ zapewniaty efektywne wykorzystanie czasu
przeznaczonego na nauczanie. Terminarz sesji egzaminacyjnej jest ustalany z Samorzadem Studenckim
1 zapewnia czas na przygotowanie si¢ do egzaminoéw 1 zaliczen oraz weryfikacje efektow uczenia sie.
Uczelnia w semestrze zimowym roku akademickiego 2020/2021 planowala realizowa¢ hybrydowy
model ksztalcenia, w ktorym wszystkie zajecia na studiach I i II stopnia stacjonarnych i niestacjonarnych
prowadzone w formie wyktadow i konwersatoriow miaty odbywac si¢ w trybie zaje¢ synchronicznych
(godzina wyktadu i 0.5 godziny zadawanie pytan przez studentow, dyskusje ze studentami, wyja$nianie
zagadnien zgloszonych przez studentow w pytaniach) z wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na
odlegtos¢ tj. platformy Teams, natomiast zajgcia o charakterze praktycznym w formie aktywizujacej
studentow tj. ¢wiczen, warsztatow, projektow miaty by¢ realizowane w dwoch opcjach - do wyboru
przez studentow. Student mial wybraé opcje ksztalcenia wg harmonogramu zaje¢ przygotowanego
przez dziat planowania SAN. | opcja: zaj¢cia prowadzone z bezposrednim udzialem studentow i
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajgcia w siedzibie Uczelni z bezposrednia
transmisja zaje¢ na platformie Teams; |l opcja: zajecia prowadzone zdalnie z wykorzystaniem
platformy Teams - w trybie nauczania synchronicznego.

Jednak z uwagi na zaistniala sytuacje, a takze w zwiazku z Rozporzadzeniem Ministra Nauki i
Szkolnictwa Wyzszego z dnia 16 pazdziernika 2020 r. w sprawie czasOwego ograniczenia
funkcjonowania niektorych podmiotéw systemu szkolnictwa wyzszego i nauki w zwigzku z
zapobieganiem, przeciwdzialaniem i zwalczaniem COVID-19 - wszystkie zajecia na kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” na studiach | stopnia w semestrze zimowym i letnim
roku akademickiego 2020/2021 byly i beda prowadzone z wykorzystaniem metod i technik
ksztalcenia na odleglos¢ tj. platformy Teams w trybie zaje¢ synchronicznych.

W poprzednich latach Spoteczna Akademia Nauk na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” nie prowadzita zaje¢ z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odleglosé.
Glownym celem praktyk zawodowych na studiach o profilu praktycznym jest praktyczne
wykorzystanie i poszerzanie wiedzy zdobytej podczas studiow, odniesienie jej do warunkow
instytucji/organizacji w ktorych odbywa si¢ praktyka w celu nabycia pierwszych do$wiadczen
zawodowych oraz rozwijanie i doskonalenie umiejetnosci praktycznych i kompetencji spotecznych.
Praktyki na studiach | stopnia realizowane sa w semestrach od III do VI w wymiarze 750 godzin,
ktérym przypisano 30 punktéw ECTS. Zadaniem studenta podczas praktyk jest zapoznanie si¢ z
organizacjg pracy redakcji, instytucji, firmy, agencji, organizacji, w ktérej odbywa praktyki, w tym z
organizacja i obowigzujaca technologia pracy redaktora prasowego, telewizyjnego, radiowego,
internetowego, metodami 1 technikami komunikowania si¢ w organizacjach gospodarczych,
politycznych i spotecznych, standardami funkcjonowania dziatow reklamy, marketingu, public relations
w strukturze organizacji i firm, dziataniami reklamowymi i promocyjnymi firmy. Praktyki mogg by¢
rowniez wykorzystane przy realizacji prac dyplomowych. Zadaniem studenta jest wowczas miedzy
innymi zapoznanie si¢ ze zrodtami informacji odpowiadajacymi zakresowi pracy dyplomowej i
zasadami ich pozyskiwania oraz zebranie informacji i materialow do realizacji pracy dyplomowe;.
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Zasady odbywania praktyk, sposob monitorowania i weryfikacji osiagni¢cia efektow uczenia si¢
przypisanych praktykom zawodowym reguluja: obowigzujaca w ramach WSZJK procedura P-11 oraz
Regulamin praktyk zawodowych na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Uwzgledniaja
one ocen¢ odbywanych praktyk zawodowych m.in. poprzez hospitacje praktyk, tj. nie mniej niz 20%
praktyk realizowanych w danym roku akademickim, a takze poprzez pozyskiwanie opinii studentow w
badaniach ankietowych, a takze pracodawcow.

Student zobowiazany jest do odbycia praktyk w wymiarze okreslonym w planie i programie studiéw
dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Praktyki moga si¢ odby¢ w jednej z
organizacji/instytucji, z ktorymi Uczelnia ma podpisane stosowne umowy i ktore znajduja sie w ofercie
praktyk studenckich przedstawionej przez Akademickie Biuro Karier. Student moze takze samodzielnie
wybra¢ przedsigbiorstwo lub instytucj¢, w kraju lub za granica, przy zatozeniu jednak, Ze jej profil
dzialania umozliwia studentowi zrealizowanie programu praktyk i osiagniecie zatozonych efektow
uczenia si¢, a takze, ze spelnia kryteria oceny miejsc praktyk ustalone przez Uczelnie. Kryteria te
uwzgledniaja: pozycj¢ organizacji na rynku, mozliwo$¢ osiagnigcia zakladanych efektow uczenia sig,
tj. profil i zakres dzialania, struktur¢ organizacyjna, infrastruktur¢ odpowiadajaca wspotczesnym
wymogom rynku pracy, kwalifikacje zatrudnionych, do$wiadczenie we wspOlpracy z uczelniami
wyzszymi, mozliwo$¢ zapewnienia Opiekuna Zakladowego, umozliwienie opieki nad praktykantem
réwniez przez Opiekuna z ramienia Uczelni.

Merytoryczny nadzér nad praktykami z ramienia Uczelni sprawuje Opiekun Praktyk powolany przez
Rektora posiadajacy odpowiednie kwalifikacje, w tym doswiadczenie zawodowe, ktory m.in.
weryfikuje 1 akceptuje (na podstawie przyjetych w Uczelni kryteridow oceny miejsc praktyk) miejsce
odbywania praktyk, w tym zgloszone indywidualnie przez studenta, dokonuje hospitacji praktyk,
zatwierdza program praktyk oraz dokonuje zaliczenia praktyki. Przed rozpoczeciem praktyk studenci
zglaszaja si¢ do dyrekcji organizacji/instytucji przyjmujacej studenta na praktyki oraz wyznaczonego
Opiekuna Praktyk z ramienia organizacji/instytucji przyjmujacej w celu ustalenia doktadnego przebiegu
praktyk. W przypadku gdy wybrana organizacja/instytucja nie ma podpisanego z Uczelnig
porozumienia 0 praktykach, konieczne jest podpisanie stosownej Umowy i przekazanie
organizacji/instytucji przyjmujacej studenta Regulaminu Studenckich Praktyk Zawodowych. Po
rozpoczeciu praktyki, w ciggu pierwszego tygodnia jej trwania, studenci zglaszaja si¢ do Opiekuna
Praktyk z ramienia uczelni w celu poinformowania o terminowym jej rozpoczeciu.
Organizacje/instytucje przyjmujace studentéw na praktyki musza nie tylko odpowiadaé¢ profilem
dziatalno$ci kierunkowi studiow, ale takze posiada¢ infrastrukture, ktéra jest nowoczesna i odpowiada
wymogom rynku pracy i umozliwi studentom osiggnigcie efektow uczenia si¢. Kazda organizacja, w
ktorej studenci odbywajg praktyki, przechodzi oceng merytoryczng w formie kwestionariusza, w ktorej
oceniana jest zarowno infrastruktura instytucji, wyksztatcenie i doswiadczenie pracownikoéw, charakter
i zakres dzialalno$ci oraz do§wiadczenie w pracy ze studentami. Do instytucji, ktore wspotpracuja ze
Spoteczna Akademia Nauk w Lodzi, w zakresie praktyk studenckich naleza firmy o réznym profilu
dziatalnosci zwigzanej z sektorem medialnym i okotomedialnym, np. Polska Press Sp.z 0.0. z siedzibg
w Warszawie, Redakcja RMF 24 w Krakowie, Telewizja Polska S.A. w Warszawie, Media Narodowe
z siedzibg w Warszawie, Firma Wydawnicza Michat Gawryotek z siedziba w Rykach, Ustugi
Wydawnicze - Wydawca "Zycie Zyrardowa" Tadeusz Salek, Agora S.A. z siedzibg w Warszawie, KP
KMR "Stacja Telewizji Kijow" z siedzibag w Kijowie (Ukraina), IMRI Radio w Warszawie, Agencja
Marketingowa WJX z siedzibag w Warszawie, Fundacja na rzecz Promocji i Rozwoju - Gtos Mtodych z
siedzibg w Rokietnicy, Teleradiokompania Donbas Online z siedzibg w Sievierodontsku (Ukraina).
Organizacja/instytucja przyjmujgca studenta do odbycia praktyk zobowigzuje si¢ do przydzielenia
studentowi Opiekuna Praktyk. Kryteria kwalifikacji miejsc praktyk przyjete przez Uczelnig zaktadaja,
iz pracownik, ktory bedzie nadzorowatl praktyke powinien posiada¢ wyzsze wyksztatcenie oraz pelne
kwalifikacje umozliwiajgce nadzor nad studentem w zakresie wykonywania przez niego okreslonych w
programie praktyk zadan. Do zadan Opiekuna nalezy m.in. zapoznanie studenta z zakresem
prowadzonej dziatalno$ci organizacji/instytucji, udostgpnienie niezbednych materiatlow i srodkow do
wykonania postawionych zadan, sprawowanie opieki merytorycznej nad studentem i konsultowanie
wykonywanych przez niego zadan, a takze wspomaganie w tworzeniu dobrego klimatu pracy i
wlasciwych relacji w miejscu odbywania praktyki. Warunkiem zaliczenia praktyk jest osiggnigcie
wszystkich zalozonych efektow uczenia si¢, udokumentowane przez studenta w Dzienniczku praktyk,
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w postaci raportu specyfikujacego przebieg praktyk i realizowane przez studenta w trakcie praktyk
zadania. Opiekun praktyk z ramienia organizacji/instytucji przyjmujacej weryfikuje osiagniecie przez
studenta kazdego efektu uczenia si¢, potwierdza podpisem i pieczatka osiagnigcie zatozonych efektow
uczenia si¢ w Dzienniczku praktyk oraz przedstawia opini¢ na temat postawy i pracy studenta. Uczelnia
podjeta prace nad zmiang zasad zaliczania praktyk zawodowych, proponujac zaliczenie praktyk na
oceng i zasady te zostaly wprowadzone na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” w Filii
SAN w Warszawie od roku akademickiego 2021/2022. Oceny praktyk, w tym programu praktyk
przypisanych im efektow uczenia si¢ i organizacji praktyk oraz pracy Opiekuna dokonuja Wtadze
Uczelni poprzez analizy wynikow hospitacji oraz pozyskiwanych opinii od pracodawcéw. Studenci
oceniajg praktyki w ramach badan ankietowych dotyczacych oceny jakosci zaje¢, a takze spotkan z
dziekanami.

Kryterium 3. Przyjecie na studia, weryfikacja osiagniecia przez studentow efektow uczenia sie,
zaliczanie poszczegdlnych semestrow i lat oraz dyplomowanie

Zasady, warunki, tryb postepowania przy rekrutacji studentdéw na studia oraz termin rozpoczgcia i
zakonczenia rekrutacji okresla Uchwata Senatu Spotecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi Nr
12/05/2020 z dnia 20 maja 2020 roku w sprawie: warunkow i trybu rekrutacji na studia w Spotecznej
Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi na rok akademicki 2020/2021. Uchwata ta okre§la m.in. niezbedne
dokumenty wymagane w procesie rekrutacji, w tym: wypetnione zgloszenie rekrutacyjne oraz kopi¢
swiadectwa dojrzatosci w przypadku studiow I stopnia. Proces rekrutacyjny wspomagany jest procedura
WSZJK - Procedura jakosci ,,P-01 Nabor kandydatéw na studia”. Celem procedury jest zapewnienie
prawidtowego, zgodnego z regulacjami prawnymi oraz przyjetymi w Uczelni zasadami, przebiegu
rekrutacji na studia. Postepowanie kwalifikacyjne przeprowadzaja Komisje Rekrutacyjne powotane na
czas trwania rekrutacji przez Rektora. Przewodniczacym Komisji jest nauczyciel akademicki ze
stopniem co najmniej doktora. Do zadan Komisji nalezy m.in: przeprowadzanie postepowania
kwalifikacyjnego na podstawie dokumentéw odpowiadajacych wymogom rekrutacji. Komisja
Rekrutacyjna zapoznaje si¢ z trescig ,,Podania/kwestionariusza w sprawie przyjecia na studia” oraz z
dokumentami ztozonymi przez kandydata na studia oraz dokonuje ich oceny. Uchwata Senatu SAN w
sprawie zasad rekrutacji na studia przewiduje, ze przy przyjmowaniu kandydatéw na studia I
stopnia, kierunek ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” brane sg pod uwage wyniki egzaminéw
maturalnych z przedmiotow: jezyk obcy nowozytny i przedmiot do wyboru: historia, geografia lub
wiedza o spoleczenstwie. Jesli egzamin z danego przedmiotu zdawany byl na dwoch poziomach, pod
uwagg brany jest wynik korzystniejszy. Natomiast w przypadku cudzoziemcow oprocz przedmiotow,
ktorych zakres odpowiada przedmiotom wyzej wymienionym, kandydaci na studia prowadzone w
jezyku polskim zobowigzani sg do przedstawienia za§wiadczenia potwierdzajgcego znajomo$é jezyka
polskiego minimum na poziomie B1.

Po przeprowadzeniu weryfikacji zlozonych przez kandydatow dokumentow, Komisja Rekrutacyjna
dokonuje selekcji kandydatow w oparciu o przyjete kryteria tj. Srednig arytmetyczng ocen uzyskanych
ze wskazanych wyzej przedmiotow i podejmuje decyzje o ich przyjeciu na studia, a nastepnie
zawiadamia kandydatow, w formie decyzji, o wynikach postgpowania kwalifikacyjnego. W przypadku
wigkszej liczby kandydatow zakwalifikowanych na studia niz liczba dostgpnych miejsc, decyzje o
zwiegkszeniu limitu na wniosek przewodniczacego Komisji podejmuje Senat.

O przyjecie na studia moga stara¢ sie takze kandydaci, ktérzy studiowali na takim samym lub
zblizonym z uwagi na program studiow kierunku w innej Uczelni i chcieliby uzyskaé przeniesienie
swoich osiagnie¢ i podjaé¢ studia w SAN. Zasady uznawania efektow uczenia si¢ i okresow
ksztalcenia uzyskanych w innej Uczelni okresla Uchwala Senatu Spolecznej Akademii Nauk z
siedziba w Lodzi nr 5 z dnia 15 marca 2016 r. w sprawie przenoszenia i uznawania efektow.

Zgodnie z zapisami uchwaty, student moze ubiegac si¢ o przepisanie oceny z przedmiotu zaliczonego
w innej uczelni lub na innym kierunku studidow oraz przypisanych tym zajgciom punktow ECTS (przy
czym liczba ECTS przypisana danemu modutowi powinna by¢ taka, jak w SAN. Warunkiem jest takze
aby student uzyskal zaktadane efekty uczenia si¢ oraz otrzymat nie mniej niz 30 punktéw ECTS za
zaliczenie kazdego semestru (przy czym jeden punkt ECTS odpowiada efektom uczenia sig, ktorych
uzyskanie wymaga od studenta $rednio 25-30 godzin pracy, zarowno w bezposrednim kontakcie z
nauczycielem, jak i w ramach jego indywidualnej pracy). Procedura przeniesienia oceny z przedmiotu
rozpoczyna si¢ od ztozenia przez studenta podania w dziekanacie z dolaczonym potwierdzeniem
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zaliczenia przedmiotu i informacja o tresciach ksztalcenia, formie zaje¢, wymiarze czasowym i
zdobytych punktach ECTS. Decyzj¢ o uznaniu efektow uczenia si¢ i przypisanych punktach ECTS
podejmuje Dziekan. Dziekan moze wystapi¢ z prosba o zaopiniowanie podania przez nauczyciela
odpowiedzialnego za przedmiot, a jesli opinia jest pozytywna, podejmuje decyzj¢ dotyczaca przepisania
oceny i punktow ECTS oraz dokonuje odpowiednich wpisow.

Uczelnia przewiduje takze mozliwo$¢ zaliczenia cze$ci programu studiow na podstawie do§wiadczenia
zawodowego, odbytych kurséw i stazy z uwzglednieniem wymogdéw art. 71 Ustawy Prawo o
szkolnictwie wyzszym i nauce. Procedury potwierdzania efektow uczenia si¢ uzyskanych poza
systemem studiow regulowane s3 przez Regulamin potwierdzania efektow uczenia si¢ przyjety przez
Senat Spotecznej Akademii Nauk w Lodzi — uchwala nr 4 z 27 wrze$nia 2019 roku. Zasady zakladaja,
iz w wyniku potwierdzenia efektow uczenia si¢ mozna zaliczy¢ nie wigcej niz 50% punktow ECTS
przypisanych do zajec¢ objetych programem studiow. O kolejnosci przyjecia na studia decyduje wynik
potwierdzenia efektow uczenia si¢. Liczba studentow, ktorzy zostali przyjeci na studia na podstawie
potwierdzenia efektow uczenia si¢, nie moze by¢ wigksza niz 20% ogolnej liczby studentéw na danym
kierunku, poziomie i profilu. Procedura rozpoczyna si¢ od ztozenia przez wnioskodawceg wniosku o
potwierdzenie efektow uczenia sig, do ktérego dotacza dowody pozwalajace na ocene wiedzy,
umiejetnosci i kompetencji spotecznych (m.in. dokumenty potwierdzajace staz pracy z opisem
stanowiska pracy i zakresu obowigzkow lub zaswiadczenia, Swiadectwa i certyfikaty dotyczace
ukonczonych kurséw i szkolen lub potwierdzenia odbytych stazy). W ciagu 14 dni od daty wplyniecia
wniosku Rektor powotuje Komisj¢ ds. Potwierdzania Efektéw Uczenia si¢ (Kds.PEU), w ktorej sktad
wchodzg minimum cztery osoby posiadajace co najmniej stopien naukowy doktora, w tym co najmniej
dwie posiadajagce dorobek naukowy lub do$wiadczenie zawodowe w zakresie programu studiéw na
kierunku, ktérego dotyczy wniosek. W pracach Komisji moga uczestniczy¢ takze nauczyciele
akademiccy prowadzacy zajecia, o zaliczenie ktorych i potwierdzenie efektow ubiega sie¢
wnioskodawca. Zadaniem Komisji jest weryfikacja i potwierdzanie efektow uczenia si¢, w tym
wyznaczenie terminu i zgodnej z sylabusem metody i formy potwierdzenia efektow uczenia si¢ — np.
egzaminu, odrebnie dla kazdego z przedmiotow wskazanych przez wnioskodawce we wniosku. W
uzasadnionych przypadkach Komisja moze postanowi¢ o innej metodzie i formie weryfikacji efektow
uczenia si¢ niz ta wskazana w sylabusie przedmiotu. Weryfikacja efektow uczenia si¢ w zakresie
wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych powinna uwzglednia¢ warunki okreslone w sylabusach
przedmiotow, ktorych wniosek dotyczy. Weryfikacji i oceny efektow, o ktorych potwierdzenie ubiega
si¢ Kandydat, dokonujg nauczyciele akademiccy prowadzacy wskazane we wniosku i zaakceptowane
przez Komisj¢ przedmioty. Na podstawie wynikow weryfikacji Komisja podejmuje ostateczna decyzje
o potwierdzeniu efektow uczenia si¢ i przyjeciu wnioskodawcy na studia. Przyjecie na studia nastepuje
w drodze wpisu na liste¢ studentow. Odmowa przyjecia na studia nastgpuje w drodze decyzji
administracyjnej. Od decyzji Komisji przystuguje odwotanie do Rektora.

Pozytywna decyzja umozliwia kandydatowi podjecie studiow wedtug indywidualnego planu i programu
studiow. Procedura jest przystosowana do warunkow ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce z
dnia 20 lipca 2018 roku Uchwatg Senatu Spolecznej Akademii Nauk z siedzibg w Lodzi nr 4 z dnia
27 wrzes$nia 2019 r. w sprawie potwierdzania efektow uczenia si¢. Kierunek ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna” prowadzony w Spolecznej Akademii Nauk otrzymal pozytywna oceng
jakoSci ksztalcenia, wydana w 2015 roku przez PKA, w zwigzku z tym posiadamy uprawnienia do
potwierdzania efektow uczenia sie.

Osiagnigcie koncowych efektéw uczenia si¢, dla wszystkich studentow kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna”, weryfikowane jest w procesie dyplomowania, na ktéry sklada sie: realizacja
seminarium dyplomowego, przygotowanie i ocena pracy dyplomowej, tj. licencjackiej oraz egzamin
dyplomowy. Proces dyplomowania weryfikuje zarowno zdobytg przez studenta wiedze z zakresu
dyscypliny naukowej nauki i komunikacji spotecznej i mediach, jak tez umiej¢tnosci wykorzystania tej
wiedzy do rozwigzania w pracy dyplomowej problemu praktycznego, czy tez zaprojektowania zadania
praktycznego zwigzanego z zakresem studiowanego kierunku. Kluczowym kryterium w doborze tematu
pracy dyplomowej - licencjackiej, przy zachowaniu inicjatywy ich przysztych autoréw, jest wymagany
zwigzek z problematyka z zakresu programu studiow kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna”. Ustalenie tematu pracy jest dokonywane wspdlnie przez promotora i dyplomanta w trakcie
pierwszego semestru seminarium dyplomowego. Promotorem pracy dyplomowej na kierunku
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,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” moze by¢ nauczyciel akademicki posiadajacy co najmniej
stopien doktora. Przy doborze promotoréw brana jest pod uwage aktualnie prowadzona dzialalno$¢
naukowa zwigzana z kierunkiem studiow i/lub dorobek zawodowy w branzy medialnej i
okotomedialnej. Istotne znaczenie w procesie dyplomowania ma pomoc promotora na seminarium
dyplomowym oraz uzupetniajgcych konsultacjach - w wyborze tematyki pracy zwtaszcza z uwagi na
dostepnos¢ zrodet - i zachcenia studentow do wyboru tematéw badawczych o aktualnej problematyce
odpowiadajacych ich zainteresowaniom, ale i zawsze mozliwych do zrealizowania. Po zakonczeniu
procesu wyboru tematu prac dyplomowych w danej grupie seminaryjnej, promotor sktada Dziekanowi
liste tematow prac dyplomowych. Przedlozone tematy prac dyplomowych podlegaly do roku
akademickiego 2018/2019 zatwierdzeniu przez Rad¢ Wydziatu Zamiejscowego SAN w Warszawie, a
od roku akademickiego 2019/2020 Komisji Programowej SAN kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna”.

Prace licencjackie na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” sg pracami z odpowiednim
do poziomu ksztalcenia zakresem badawczym, rozwigzujacymi problem praktyczny, jak i
odzwierciedlajagcymi aktualny stan wiedzy i jej zastosowan z zakresu dyscypliny naukowej nauki o
komunikacji spotecznej i mediach oraz praktyki dziennikarskiej i spotecznego komunikowania,
realizowanymi pod opieka Promotoréw. Praca dyplomowa moze miec takze charakter warsztatowy,
gdzie obowiazkowej czg$ci teoretyczno-analitycznej towarzyszy cze$¢ praktyczna, w formie
autorskiego fotoreportazu lub dokumentu filmowego. Potaczenie pracy teoretycznej, analitycznej z
praca tworcza przy wykorzystaniu warsztatu zawodowego ma na celu stworzenie warunkéw do
wnikliwego doswiadczenia zwigzanego z procesem powstawania materiatu dziennikarskiego.

Na studiach pierwszego stopnia od dyplomanta oczekuje si¢ opanowania poprawnej (zgodnej z
zasadami dyplomowania dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”) techniki pisania prac
dyplomowych oraz wykazania si¢ znajomoscig literatury przedmiotu, w tym dotyczacej aspektow
wdrozeniowych oraz wykorzystania metod i pozyskanych zrédet badawczych odpowiednich dla
rozwiazania problemu praktycznego. Dodatkowo student ma za zadanie opanowac szereg umiejetnosci
zwigzanych z przygotowaniem pracy dyplomowej, m.in.: samodzielnego planowania pracy,
samodzielnej realizacji zaktadanej jej struktury, samodzielnego zebrania odpowiednich informacji -
materiatu badawczego, umiejetnosci semantycznej analizy tekstu oraz wnioskowania w oparciu o typy
rozumowania dedukcyjnego i indukcyjnego, panowania nad spdjnoscia wywodu, a takze prezentacji
tresci pracy zgodnej z zasadami logiki i gramatyki. Zaktada si¢ tym samym, Ze proces dyplomowania
na studiach pierwszego stopnia stuzy do rozwigzania prostego problemu praktycznego przy pomocy
podstawowych metod i narzedzi typowych dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

Tematyka dotychczas przygotowanych na Kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna”
prac dyplomowych obejmowala zagadnienia z zakresu m.in.: systemow medialnych, wykorzystania
wizerunku, komunikowania perswazyjnego i mechanizmoéw spoteczno-psychologicznych w reklamie i
marketingu, wptywu reklamy i marketingu na konkurencyjnos¢ firmy, zastosowania reklamy
internetowej, wykorzystania sztuki w reklamie, wykorzystania mediéw spolecznosciowych, narzedzi
personal branding i PR do kreowania wizerunku, zastosowania personal branding w tworzeniu marki,
zagrozen ptynacych z korzystania z nowych mediow, w tym mediow spotecznosciowych, problematyki
manipulacji, propagandy oraz mowy nienawiSci w mediach, reklamy w prasie w kontekscie
historycznym, politycznego PR, dziennikarstwa S$ledczego, dziennikarstwa internetowego a takze
studium reportazu czy warsztatu fotografa.

Prace dyplomowe sg weryfikowane z uwagi na oryginalno$¢ opracowania przez system antyplagiatowy.
Prace podlegaja recenzji. Recenzentem moze by¢ nauczyciel akademicki ze stopniem naukowym co
najmniej doktora, posiadajacy dorobek naukowy zgodny z tematyka recenzowanej pracy. Przy doborze
recenzenta bierze si¢ rowniez pod uwage doswiadczenie zawodowe w branzy medialnej i
okolomedialne;.

Egzamin dyplomowy na studiach | stopnia student zdaje przed 3 - osobowg Komisja Egzaminacyjna,
w sktad ktorej wchodza: przewodniczacy (dziekan, prodziekan lub osoba wyznaczona przez dziekana,
ktora posiada co najmniej stopien doktora) oraz promotor i recenzent. W trakcie egzaminu
dyplomowego, skladajacego si¢ z dwodch czeséci, student powinien wykaza¢ si¢ wiedzg oraz
umiejetnosciami z zakresu programu studidow. W pierwszej czesci dyplomant przedstawia krotka
charakterystyke pracy dyplomowej ukazujac temat, analiz¢ zagadnienia oraz wnioski lub propozycje
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rozwigzan problemu zwigzanego z tematem pracy. Nastepnie w cze$ci drugiej, student udziela
odpowiedzi na trzy pytania komisji egzaminacyjnej: dwa pytania problemowe z zakresu kierunkowych
efektow uczenia si¢, w tym pytanie weryfikujace praktyczne aspekty ksztalcenia, trzecie zwigzane z
tematyka pracy dyplomowej oraz na pytania dodatkowe czlonkéw Komisji (nieprotokotowane,
dotyczace tematyki pracy). Komisja Egzaminacyjna egzaminu dyplomowego ustala ostateczny wynik
studiow, bedacy sumg nastepujacych sktadnikow: oceng ukonczenia studiow (60% $redniej
arytmetycznej ocen z toku studidw), oceny z pracy dyplomowej wystawione przez promotora (10%) i
recenzenta (10%) oraz oceng egzaminu dyplomowego (20%). Na czas obowigzywania w Polsce
zagrozenia epidemicznego zwigzanego z COVID-19 wprowadzono procedure zdalnego dyplomowania.
Zasady przeprowadzania zdalnego egzaminu dyplomowego przy uzyciu infrastruktury technicznej
audio i wideo zostaty okreslone w Zarzadzaniu nr 1 Rektora Spotecznej Akademii Nauk z siedzibg w
Lodzi z dnia 28 kwietnia 2020 r. w sprawie przeprowadzania egzaminéw dyplomowych z
wykorzystaniem technik audio — wideo. Zasadniczo, zmianie ulega tylko forma przeprowadzenia
egzaminu — z tradycyjnej na cyfrowg — pozostate sktadowe procedury dyplomowania pozostajg bez
Zzmian.

Uczelnia posiada okre$lone narzedzia monitorowania i oceny postepow studentéw. Jednym z nich
jest procedura jako$ci P-10 (Okreslenie efektow uczenia sie, monitorowanie i weryfikacja osigganych
przez studentow efektow uczenia sig), ktorej przedmiotem sg zasady 1 sposoby postepowania zwigzane
m.in. z zaliczeniem przedmiotéw 1 egzaminow semestralnych, monitorowaniem i weryfikacja
zakladanych i osigganych przez studentow efektow uczenia si¢ oraz dokumentowaniem i
archiwizowaniem osiagnigtych zatozonych efektéw uczenia si¢. Zgodnie z procedurg monitorowanie i
weryfikacja osigganych przez studentow efektow uczenia si¢ obejmuje wszystkie kategorie: wiedzg,
umiejetnosci i kompetencje spoteczne i jest realizowana na réznych etapach ksztatcenia, tj. zaliczania
poszczegbdlnych modutow, praktyk zawodowych, seminarium dyplomowego, przygotowania pracy
dyplomowej oraz egzaminu dyplomowego. Sposoby weryfikacji osiggnigcia efektdéw uczenia si¢
zatozonych dla poszczegélnych przedmiotéw/modutow okreslone sa w sylabusach, a nauczyciel
akademicki prowadzacy zajecia jest zobowigzany do ich monitorowania zgodnie z przyjetymi w
sylabusie wymogami.

Nauczyciele akademiccy - koordynatorzy przedmiotow, opickunowie seminariow dokonujg analizy
osiagnigcia zaktadanych dla przedmiotu/modutu efektow uczenia si¢, a wnioski przekazuja do Komisji
Programowej, ktora dokonuje przegladu i analizy otrzymanych materialéw. Na podstawie zebranych
danych dokonywana jest analiza skutecznos$ci osiggania efektow uczenia si¢. Do 30 wrze$nia 2019 roku
Wydziatowa Komisja ds. Jakosci Ksztatcenia oraz Dzial Jakosci analizowata dobor formy prowadzenia
zaje¢, metod dydaktycznych i formy zaliczenia przedmiotu do zakladanych efektow uczenia sig.
Ponadto, analizowata opinie studentow na temat samooceny osiggania efektow uczenia sie, dokonywata
weryfikacji prac etapowych i dyplomowych. Od 1.10.2019 kompetencje te przejeta Komisja
Programowa i Dziat Jakosci Ksztatcenia.

Narzgdziem pomocnym w ocenie postepow studentdw jest przeprowadzana co pot roku (w semestrze
zimowym 1 letnim) analiza struktury ocen uzyskanych przez studentéw kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna”. Badanie to pozwala na rzetelng ocen¢ stopnia osigganych przez studentow
efektow, pozwala na refleksjg¢, czy nie wystepuje nieuzasadniona przewaga jednej z ocen w skali
przyjetej dla oceniania, czy struktura ocen nie odnotowuje braku oczekiwanego ich zr6znicowania, a
takze uwidacznia problemy studentéw z zaliczeniem niektorych przedmiotéw, z ktorych nauczyciele
wystawiajg duzy odsetek ocen niedostatecznych lub dostatecznych. Raport ze struktury ocen jest
wykorzystywany do poprawy jako$ci ksztalcenia, wskazuje na konieczno$¢ wgladu w metody nauczania
i sposoby weryfikacji poziomu wiedzy i umiejetnosci na przedmiotach cechujgcych si¢ nadmierng
jednolitoscig ocen, ale takze tych, ktorych zaliczenie sprawia najwigksze trudnos$ci. Ostatnia analiza z
semestru letniego roku akademickiego 2019/2020 wykazata, ze do przedmiotow, z ktérych studenci
studiow I stopnia otrzymali niskie oceny naleza np.: Jezyk angielski, Komunikacja zewn¢trzna i Rynek
medidw. W zaleznoséci od wynikow tych analiz oraz analizy osiggnig¢ studentéw z poszczegodlnych
przedmiotow Komisja Programowa oraz Dziat Jakosci Ksztalcenia opracowuja rekomendacje, ktore
stuza doskonaleniu procesu ksztatcenia i uczenia si¢ studentow. Jako przyktadowe przeprowadzone
dziatania doskonalace mozna wskaza¢: organizacj¢ dodatkowych konsultacji dla studentow, organizacje
zaje¢ wyrownawczych z przedmiotow sprawiajacych studentom najwigcej trudnos$ci, zmiang sposobu
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weryfikacji efektow, zwigkszenie udziatu zaje¢ aktywizujgcych, zmiane formy zaje¢, wprowadzenie
fakultatywnych bezptatnych kurséw dla studentéw. Do rekomendacji pojawiajacych si¢ w raporcie z
analizy struktury ocen zalicza si¢: prowadzenie rozmow wyjasniajacych ze studentami i nauczycielami
odpowiedzialnymi za poszczegélne moduly i zajecia, wnikliwa analiza prac zaliczeniowych i
egzaminacyjnych, organizacja spotkan posesyjnych na temat struktury ocen, zasad oceniania i przebiegu
sesji egzaminacyjnych. W wyniku tych rekomendacji przeprowadzono rozmowy z prowadzacymi, ktore
pozwolily wyjasni¢ niektore przyczyny ocen np. braku zréznicowania ocen, czy bardzo wysokiego
udziatlu ocen niskich jak i wysokich.

Ponadto, Dzial Rekrutacji i Dziekanat prowadza dokladna statystyke liczby kandydatow, oséb
przyjetych na studia i podejmujacych nauke oraz studentéw konczacych studia, w tym informacji
na temat podejmowanych przez studentéw studiéw II stopnia. Zbierane sg takze informacje na temat
liczby studentéow skreslonych z listy studentdéw z powodow formalnych (odsiew) oraz studentow
rezygnujacych z dalszej nauki (odptyw). Z zebranych danych wynika, ze najwyzszy odsiew i odplyw
studentow na studiach I stopnia kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” dotyczy I
roku studiéow. W roku akademickim 2019/2020 udziat studentéw konczacych studia w terminie wynosit
85%, przy czym 13% studentow zrezygnowalo, a 15% zostato skre§lonych z listy studentow juz podczas
I roku swojej nauki na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Wedlug obserwacji
pracownikow Dziekanatu oraz opinii studentow, wsrod powodow takiego odsiewu i odptywu jest stabe
przygotowanie studentow na wejsciu w zakresie wiedzy ze szkoly $redniej i trudnosci w sprostaniu
wymagan na uczelni wyzszej, a w zakresie odplywu - pogorszenie warunkéw materialnych
studentéw czy podejmowanie pracy za granica. Dane te s3 omawiane na posiedzeniach Uczelnianej
Komisji ds. Jakosci Ksztalcenia oraz Komisji Programowej, ktora analizuje przyczyny
niepodejmowania przez kandydatow studiow na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”,
czy tez rezygnacji z tych studiow. Analiza taka pomaga w weryfikowaniu i doskonaleniu
funkcjonujacych na Uczelni systemow wsparcia studentéw, ktorzy z powodow niezaleznych,
finansowych lub osobistych s3 zmuszeni do przerwania nauki lub maja problemy z osiagganiem
dostatecznych wyniko6w w nauce. System opieki i wspierania studentéw przedstawiony jest szerzej w
kryterium 8.

W celu monitorowania i oceny postepow studentow, Dziat Jakosci Ksztatcenia gromadzi informacje
pozwalajace pozna¢ oczekiwania, potrzeby, a takze bariery, na jakie napotykaja studenci w procesie
ksztatcenia. Analiza wynikow prowadzonych badan pozwala na doskonalenie Systemu wspierania oraz
motywowania studentow. Badania ankietowe dotyczace badania jakosci obstugi administracyjnej i
organizacji procesu ksztalcenia sg przeprowadzane wsrdd studentow raz na 2 lata. Ponadto, w celu
zbadania przyczyn odsiewu i odpadu studentéw zaproponowano zaprojektowanie ankiety, w ktorej
studenci maja mozliwo$¢ wypowiedzenia si¢ na temat powodow rezygnacji ze studiow.

Skuteczno$¢ osiggania zakladanych efektow uczenia si¢ weryfikowana jest réwniez poprzez
monitorowanie losow zawodowych absolwentow. Celem badania jest dostosowanie oferty
edukacyjnej prowadzonych kierunkéow studidéw do potrzeb i oczekiwan pracodawcow, a takze
uczynienie programoéw studiow atrakcyjnymi z punktu widzenia rynku pracy. Na badanie losow
absolwentow sktadaja si¢ 2 etapy. Na kazdym z nich absolwent wypetnia kwestionariusz, ktory dotyczy
sytuacji zawodowej i pozycji na rynku pracy, planow zawodowych, stopnia satysfakcji z ksztatcenia
zrealizowanego na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” w Filii w Warszawie Spolecznej
Akademii Nauk z perspektywy wykonywanej pracy zawodowej, stopnia osiagniecia wybranych
kompetencji, przydatnosci wiedzy i kompetencji zdobytych podczas studidéw w pracy zawodowej, itd.
Wyniki badan sg omawiane na spotkaniach Komisji Programowej oraz Uczelnianej Komisji ds. Jakosci
Ksztalcenia, a na ich podstawie rekomendowane sa zmiany w programie studiow. Wyniki ostatniej
(XV]) edycji badania pokazuja, ze odbyte studia pozwolily absolwentom kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” naby¢ poszczegolne kompetencje w wystarczajacym stopniu.

Wedtug badania przeprowadzonego przez Ogolnopolski system monitorowania Ekonomicznych Losow
Absolwentow szkot wyzszych (ELA), absolwenci kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”,
studiow I stopnia nie majg probleméw ze znalezieniem zatrudnienia. Ostatnie badanie ELA obejmuje
absolwentow, ktorzy otrzymali dyplom ukonczenia studiéw w latach 2014-2018. W okresie objetym
badaniem w rejestrach ZUS wystepowato od 92,3% dla rocznikow 2015 1 2017, do 98,2% dla rocznika
2014 absolwentow studiow niestacjonarnych kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna”. Dla
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studiéw stacjonarnych wskazniki te sg nieco nizsze — od 44,8% dla rocznika 2017, przez 68,4 dla
rocznika 2015, ale az do 100% dla rocznika 2014. Zgodnie z badaniami prowadzonymi przez ELA,
sytuacja ta jest najprawdopodobniej spowodowana czestszym podejmowaniem studidéw I stopnia przez
studentow studiow stacjonarnych, a takze mniejszym doswiadczeniem zawodowym uzyskanym przed
podjeciem studiow lub w trakcie ich trwania. Sredni czas (w miesigcach) od uzyskania dyplomu do
podjecia pierwszej pracy po uzyskaniu dyplomu dla studentéw studiow niestacjonarnych wynosit
$rednio od okoto 2,5 miesigca dla rocznika 2017, do troche ponad 6 miesigcy dla rocznika 2014. Troche
dluzej zajmowato absolwentom, po uzyskaniu dyplomu, podjgcie pierwszej pracy na umowe o prace.
Absolwenci studiéw niestacjonarnych rocznikéw 2014-2015, potrzebowali okoto 10-11 miesigcy,
natomiast w przypadku absolwentéw pozostatych rocznikow, czas ten byl zblizony do czasu
potrzebnego na podjgcie pierwszej pracy, co oznacza, ze czesto pierwsza pracg po uzyskaniu dyplomu
byla praca w formie umowy. Absolwenci studiéow stacjonarnych podejmowali pierwsza prace duzo
po6zniej: absolwenci rocznika 2014, najczes$ciej nawet po 22 miesigcach, najprawdopodobniej ze
wzgledu na kontynuacj¢ nauki. Natomiast absolwenci z roku 2018, decydowali si¢ na prace duzo
wczesniej, $rednio juz po okoto 3.5 miesigcach. Znalezienie pierwszej pracy na umowe zajmowato
absolwentom z rocznikéw 2014 — 2016 srednio okoto 2 miesigce dtuzej. Czas ten ulegt skroceniu dla
absolwentéw z 2018 roku do niecalego 1 miesigca. Czg$¢ absolwentow zdecydowata sig¢ na
samozatrudnienie i prowadzenie wlasne dziatalno$ci gospodarczej. Czgséciej sa to absolwenci studiow
niestacjonarnych, od 35,7% do 19,6% tych, ktdrzy ukonczyli studia w roku 2014 i1 2016. Odpowiednio
tylko 13,3% absolwentdéw studiow stacjonarnych z roku 2014 zdecydowato si¢ na rozpoczecie wlasnej
dziatalno$ci i 15,2% absolwentow z 2016 roku. Najmniejszy odsetek dotyczy rocznikéw 2017 i 2018
(7,7 oraz 5,9% dla studiow niestacjonarnych i 0% i 5,6% dla stacjonarnych), co jest spowodowane
wzglednie malg ilo$cia czasu, jaki mingt od uzyskania dyplomu. Analizujac $rednie miesig¢czne
wynagrodzenie ze wszystkich zrodet po uzyskaniu dyplomu, mozna zauwazy¢, ze jest ono wyzsze w
przypadku studentéw studiow niestacjonarnych niemal dla kazdego rocznika absolwentow (wyjatkiem
jest rok 2015, gdzie wartosc¢ ta jest wyzsza dla absolwentdéw studiow stacjonarnych). Wedtug raportu
ELA, sytuacja ta jest przede wszystkim spowodowana bogatszym doswiadczeniem zawodowym
absolwentéw niestacjonarnych przy wejsciu na rynek pracy. W przypadku wigkszos$ci rocznikow,
mozna takze zaobserwowa¢ z roku na rok stopniowy wzrost $rednich zarobkéw, a takze skracanie
okresu poszukiwania i podejmowania dziatalnosci zawodowe;j.

Przyjete na Uczelni zasady i sposoby weryfikacji i oceny wiedzy, umiejetno$ci oraz kompetencji
spolecznych s3 $ciSle powigzane z metodami dydaktycznymi, formami zajeé oraz efektami uczenia
sie. Sa oparte na zasadzie konsekwencji metodycznej i korespondencji merytorycznej w sposobach
weryfikacji efektow na poszczeg6lnych etapach ksztatcenia oraz dostosowane do metod dydaktycznych
wlasciwych dla poszczegdlnych form ksztalcenia w ramach dydaktyki przedmiotéw, procesu
dyplomowania i praktyk dyplomowych. Warunkiem ukonczenia studiow | stopnia i uzyskania dyplomu
ukonczenia studiow jest:

- uzyskanie efektow uczenia si¢ okreslonych w programie studiow, ktorym przypisano 180 pkt.

ECTS na studiach I stopnia;

- pozytywna ocena pracy dyplomowej;

- zlozenie z pozytywnym wynikiem egzaminu dyplomowego.
Zasady zwigzane z oceng efektow uczenia si¢ okreslone sa w Regulaminie Studiow. Okresla on w
szczegdlnosci prawa 1 obowigzki studenta zwigzane z zaliczaniem przedmiotéw, zdawaniem
egzaminow, zaliczaniem etapow studiow i zakonczeniem procesu ksztalcenia. Rozwigzania zawarte w
Regulaminie wprowadzaja odpowiednie regulacje zwigzane z zaliczaniem przedmiotow i etapow
ksztalcenia, okreslaja ramy organizacyjne dla procesu weryfikacji osiagni¢¢ studenta, formutujg
uprawnienia odwotawcze oraz okreslajg konsekwencje braku zaliczenia. W sytuacjach
problematycznych budzacych watpliwosci co do zasad weryfikacji efektow uczenia si¢, student moze
wystgpi¢ o egzamin komisyjny. Regulamin Studiow okresla, ze: ,,Na pisemny wniosek studenta, w
ktorym student zglasza uzasadnione zastrzezenia co do bezstronnos$ci, formy, trybu badz przebiegu
zaliczenia przedmiotu lub egzaminu, Dziekan zarzadza egzamin komisyjny”. Ogolne Zasady oceniania
studentow uwzgledniaja reakcje na zachowania nieetyczne: W przypadku uzasadnionego podejrzenia
przypisania sobie przez studenta autorstwa czesci lub calosci cudzego utworu, prowadzgcy przedmiot
niezwlocznie zawiadamia o tym fakcie - w formie pisemnej - odpowiedniego dziekana. W razie
potwierdzenia przypisania sobie przez studenta autorstwa czesci lub catosci cudzego utworu, Dziekan
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kieruje wniosek o wszczecie postepowania dyscyplinarnego wobec studenta. Skierowanie wniosku do
Komisji dyscyplinarnej skutkuje nieuzyskaniem zaliczenia przedmiotu, a w przypadku przedmiotow
konczqcych sig wystawieniem oceny skutkuje ocenq niedostateczng. Stwierdzenie przez nauczyciela
akademickiego Sciggania przez studenta, na egzaminie/zaliczeniu z daneg0 przedmiotu skutkuje
wystawieniem oceny niedostatecznej z tego przedmiotu w danym terminie egzaminu/zaliczenia”.

Regulamin okres$la réwniez skale stosowanych ocen w ramach procesu weryfikacji osiggnie¢ studenta.
Na Uczelni przyjeto wyrazanie poziomu osiagnigcia danego przedmiotowego efektu uczenia sie w
nastgpujacej skali ocen: bardzo dobry (5), dobry plus (4+), dobry (4), dostateczny plus (3+), dostateczny
(3), niedostateczny (2). Warunkiem promocji na kolejne semestry jest osiagniecie efektow uczenia si¢
przypisanych dla przedmiotéw na danym semestrze i uzyskanie ustalonej liczby punktéow ECTS.
Nauczyciele sg zobowigzani do przeprowadzania weryfikacji efektow uczenia si¢ w warunkach
zapewniajgcych samodzielno$¢ pracy studenta.

Skuteczno$¢ osiagania zakladanych efektow uczenia si¢ weryfikowana jest poprzez biezaca oceng
wynikéw uczenia si¢ studentéw - wystawianie oceny czastkowej, formutujacej, jak i koncowej z
poszczegbdlnych modutow ujetych w programie studiow. Na egzaminie podawana jest skala ocen z
punktacja przyporzadkowang ocenom, a koordynator przedmiotu odpowiada za porownywalny poziom
wymagan egzaminacyjnych dla poszczegdlnych grup studenckich. Skuteczno$¢ osiagania zaktadanych
efektow uczenia si¢ weryfikowana jest takze przez praktyki zawodowe, proces dyplomowania, a takze
samoocen¢ studentow dokonywang na koniec semestru, po sesji egzaminacyjnej. Efekty przedmiotowe
i ich weryfikacja dokumentowana jest miedzy innymi pracami etapowymi, ktore sa archiwizowane.
Prace etapowe uwzgledniaja prace egzaminacyjne, zaliczeniowe semestralne, srodsemestralne, projekty
i biezace sprawdziany. Studenci maja dostep do prac etapowych, moga zapoznaé si¢ z uwagami
Prowadzacych, otrzymuja informacje zwrotng dotyczaca oceny swoich prac w terminie 7 dni, co
zapewnia przejrzystos¢ systemu oceniania.

Na zajeciach zwigzanych ze specyfika komunikowania jako procesu spotecznego, studenci, w ramach
prac etapowych, przygotowuja prasowki nt. nowych narzedzi i kanatow komunikacyjnych oraz zmian
zachodzacych w obszarze mediow. Prezentujac prasowke, studenci zobowigzani sg przedstawic¢ krotkie
okreslenie problemu, jego rozwinigcie oraz przewidywanie mozliwych skutkow jakie moze
spowodowac dane dzialanie komunikacyjne. Inng forma, wykorzystywana przy tego typu tematyce, jest
analiza zrodet tekstowych i audiowizualnych, w celu wywigzania dyskusji i budowania rozméw
przyczynowo skutkowych. Z kolei koncowa forma zaliczenia jest test zamknigty, podczas ktorego
sprawdzana jest wiedza zdobyta podczas zaje¢. Podobnie wygladaja prace zaliczeniowe dotyczace
tematyki tabloidyzacji medidw, funkcjonowania celebrytow na rynku mediow w Polsce 1 na §wiecie
oraz systemow medialnych. Prace etapowe i zaliczeniowe na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” obejmuja tematyke zwigzang z podstawowymi procesami komunikacyjnymi w
spoleczenstwie, majac na uwadze specyfik¢ mediow masowych, jak i nowych mediéw oraz z rola
marketingu i PR-u w budowaniu strategii komunikacyjnych poszczegdlnych podmiotow.

Forma zaliczenia modutéw z zakresu komunikacji spotecznej jest stworzenie projektu koncowego,
przedstawiajgcego kompleksowg strategiec komunikacyjng, dostosowang do branzy i kanatu
komunikacyjnego. Przyktadem moze by¢: projekt dowolnego przedsiewzigcia medialnego z
uwzglednieniem takich elementdw jak: przekaz, struktura, rodzaj informacji, charakterystyka odbiorcy,
scenariusz i dzialania organizacyjne — realizowany na zajeciach z Projektowania przedsiewziecia
medialnego; kreacja i opis swojego pomystu na kampani¢ CSR-owa dla dowolnej instytucji lub
organizacji (prawdziwej lub wymyslonej) na zajeciach z Spofecznej odpowiedzialnosci biznesu,
stworzenie scenariusza kampanii w mediach spoteczno$ciowych dla konkretnego produktu lub ustugi
na Warsztatach marketingu i PR w mediach spolecznosciowych; stworzenie opisu kampanii
marketingowej dla wybranego podmiotu w oparciu o ide¢ marketingu 4.0 i jej narzedzia na zajeciach z
Projektowania kampanii marketingowej; opisanie wlasnego pomystu na produkt medialny dowolnego
typu (program, informacja, event, itp.) oraz zaprezentowanie go na zajeciach z Zarzqdzania produktem
I organizacji medialnej; stworzenie scenariusza kampanii PR-owej z uwzglednieniem narzedzi i
schematu budowania wizerunku na Laboratorium PR. Na zajeciach warsztatowych studenci proszeni sg
o przygotowanie konkretnego zamknictego dziela np. nagrania audialnego, filmu reportazowego,
fotografii prasowe;j, tekstu prasowego, hasta do Wikipedii itp.
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Zasady dokumentowania i archiwizowania efektow uczenia si¢ osiggnigtych przez studentéw okresla
procedura P-10 (Okreslenie efektow uczenia si¢, monitorowanie i weryfikacja osigganych przez
studentow efektow uczenia sig). Zgodnie z nig, prace etapowe/zaliczeniowe/egzaminacyjne studentow
sa archiwizowane przez okres nie krotszy niz dwa semestry po osiggnieciu efektow uczenia si¢
przypisanych dla danego przedmiotu w tzw. teczce przedmiotu. Prace moga by¢ przechowywane w
wersji papierowej lub elektronicznej. Teczka przedmiotu zawiera: zestawienie ocen, sylabus
przedmiotu, test/zestaw pytan z przyjeta punktacja/kryteriami oceny, prace studentow potwierdzajace
osiggnigcie efektow uczenia si¢ okre§lonych w sylabusach lub informacje wskazujace zasady
dokumentowania prac studenckich (np. na nos$nikach cyfrowych) oraz wypetniony arkusz WEU (arkusz
weryfikacji efektow uczenia si¢) wraz z rekomendacjami dotyczacymi np. sposobu weryfikacji efektow
uczenia sig, tresci ksztatcenia, wymagan dotyczacych zaliczenia przedmiotu. W przypadku zaliczen i
egzaminoOw ustnych nauczyciel akademicki przygotowuje wykaz zadawanych pytan zgodnych z
zatozeniami opisanymi w sylabusie i tresciami ksztatcenia danego przedmiotu oraz arkusz obserwacji
egzaminu ustnego. W przypadku prac w formie elektronicznej, takich jak audycja telewizyjna, audycja
radiowa lub prace fotograficzne, studenci dostarczaja prace na nosnikach elektronicznych lub przesytaja
je droga mailowa. Prowadzacy zajecia przechowuje prace w formie elektronicznej, tak samo jak inne
prace etapowe, przez okres nie krotszy niz dwa semestry od zakonczenia zajec.

Do ogolnych zasad zwigzanych ze skutecznos$cia osiggania okre$lonych w sylabusach przedmiotowych
efektow uczenia sie, jakie przyjmuja i stosuja nauczyciele akademiccy naleza: systematyczno$¢
weryfikacji umiejetnosci i wiedzy studentow, przedstawienie i wyjasnienie zasad sposobow weryfikacji
ich wiedzy, umiejgtnosci i kompetencji oraz wynikéw tej weryfikacji, w tym w ksztatceniu zdalnym,
umozliwienie studentom poprawy uzyskanych stopni (zgodnie z regulaminem studidéw), mozliwosé¢
wyjasnienia niezrozumiatych tre§ci w trakcie konsultacji nauczycieli akademickich i innych osob
prowadzacych zaj¢cia rowniez w formie zdalnej, wyjasniania stawianych wymagan. Weryfikacja
efektow uzyskiwanych w formie zdalnej oparta jest o rozne $rodki komunikacji elektronicznej, w tym
zapewniajace synchroniczny kontakt ze studentami (wtaczanie kamer) tj. komunikator wideo Skype,
Microsoft Teams, Facebook Messenger, TeamSpeak, czat - wiadomo$¢ mailowa.

Metody, formy i warunki zaliczenia przedmiotu prowadzonego zarowno w formie zdalnej, jak i z
bezposrednim - stacjonarnym udzialem nauczyciela akademickiego i studentow sa zréznicowane
i dostosowane do poszczegolnych efektéw w taki sposéb, aby umozliwi¢ ich weryfikacje. Jak juz
wspomniano powyzej, szczegdtowe sposoby weryfikacji efektow uczenia si¢ zawarte sag w sylabusach.
Ponadto, kazdy nauczyciel akademicki zobowigzany jest do przedstawienia studentom warunkow
zaliczenia modutu i sposobow weryfikacji efektow na pierwszych zajeciach. Stosowane na kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” metody weryfikacji osiggnigcia przez studenta zaktadanych
efektOw uczenia si¢ to: egzamin pisemny w formie testu, egzamin pisemny w formie opisowej, egzamin
ustny, okresowe prace kontrolne — kolokwia ustne lub pisemne, projekty indywidualne lub zespotowe.
W zakresie weryfikacji wiedzy stosuje si¢ najczesciej forme egzaminu/zaliczenia pisemnego lub
ustnego, testu wiedzy, udziatlu w dyskusji, obserwacji wykonywania zadan na zajeciach zaréwno
indywidualnych jak i zespotowych. Z kolei umiejetnosci, w tym umiejetnosci praktyczne,
weryfikowane sa przez wykonanie projektu indywidualnego Ilub zespotowego, prezentacji,
prezentacje/wypowiedz ustng, obserwacj¢ i ocene wykonania zadan wymagajacych specjalistycznego
sprzetu wilasciwego dla praktyki dziennikarskiej i komunikowania spotecznego, oprogramowania,
zadanie zespolowe, egzamin (pisemny, ustny), zaliczenie (pisemne, ustne), ocen¢ aktywno$ci na
zajeciach, wykonanie zadan na praktyce zawodowej. W zakresie kompetencji spotecznych, z uwagi
na specyfike tej grupy efektow, najczgsciej stosowana metodg jest obserwacja i ocena pracy oraz
wypowiedzi/aktywnosci studenta na zajeciach, jak rowniez efekty osiggnigte przez realizacje zadan
uwzgledniajacych gotowo$¢ studenta do podejmowania dziatan. Stosowane metody weryfikacji i oceny
efektow umozliwiaja sprawdzenie opanowania umiejetnosci praktycznych 1 przygotowania do
prowadzenia dzialalno$ci zawodowej zwigzanej z dziennikarstwem i komunikacja spoteczng. Efektem
przygotowania studentow do dzialalno$ci zawodowej sg prace etapowe w postaci projektow,
prezentacji, referatow i esejow, jak réwniez filmy i pliki dzwickowe, ktorych stworzenie wymaga
umiejetnosci obslugi profesjonalnego sprzetu i programoéw komputerowych, znajomosci technik
montazu i zasad tworzenia scenariuszy dla roznych form medialnych stad tez metody weryfikacji
odnoszgc si¢ do wymienionych efektow sprawdzaja przygotowanie studenta do dziatalnosci zawodowe;.
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Dla przyktadu mozna wskaza¢ niektore sposoby weryfikacji i oceny stopnia osiagniecia efektow
kierunkowych odnoszacych si¢ do umiejetnosci praktycznych i tak: na studiach I stopnia do efektu
kierunkowego umiej¢tnosci K_UO06 (Potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne z uzyciem
merytorycznej argumentacji) zastosowano metod¢ sprawdzania i oceniania w formie zadania lub pracy
samodzielnej, indywidualnego albo grupowego projektu oraz prezentacji, weryfikujacych umiejetnosé
wykorzystania technik przekazu, zasad, a takze wykorzystania odpowiednich narzedzi przekazu,
aktywnosci na zajeciach np. na przedmiotach: Komunikowanie polityczne, Warsztaty marketingu i PR
w mediach spotecznosciowych, Opinia publiczna, Projektowanie przedsiewziecia medialnego, Media
relations, Laboratorium PR, Planowanie kampanii online, Marketing w sferze cyfrowej, Formy
telewizyjne, Formy radiowe.

W celu oceny osiggniecia efektu kierunkowego odnoszacego si¢ do_umiejetnosci przeprowadzenia
analizy, tj.: K_U14 (Umie rozpozna¢, a nastgpnie przeprowadzi¢ krytycznag analizg i interpretacje
réznych rodzajow wytworéw kultury w celu okre§lenia ich znaczen, oddzialywania spolecznego i
miejsca w procesie historyczno-kulturowym) zastosowano metod¢ sprawdzania i oceniania w formie
referatu lub eseju, prezentacji indywidualnej lub grupowej, zadania lub pracy samodzielnej np. na
przedmiotach Wiedza o kulturze, Wiedza o sztuce, Tabloidyzacja mediow, Popkultura i celebryci,
Socjologia kultury i mediow, Narracja audiowizualna, Projektowanie przedsigwziecia medialnego,
Projektowanie kampanii marketingowej, Przygotowanie do pracy reportera telewizyjnego w nowych
mediach, Przygotowanie do pracy reportera radiowego.

W celu oceny stopnia osiggnigcia efektu kierunkowego odnoszacego si¢ do umiejetnosci stosowania
warsztatu dziennikarstwa prasowego, radiowego, radiowego, telewizyjnego i internetowego
K_U12 (Ma umiejetnosci stosowania warsztatu dziennikarstwa prasowego, radiowego, radiowego,
telewizyjnego i internetowego oraz umiejetnosci tworzenia i odbioru przekazu prasowego, radiowego,
telewizyjnego i internetowego w zakresie zawodowej dziatalnosci medialnej i okotomedialnej)
zastosowano metod¢ sprawdzania i oceniania w formie zadania i prezentacji indywidulanej na
przedmiocie Warsztaty dziennikarskie telewizyjne; zadania lub pracy samodzielnej na przedmiotach
Warsztaty dziennikarskie radiowe, Specyfika mediow online, Techniki dziennikarskie w nowych
mediach, Social media w komunikacji medialnej; referatu na przedmiocie Formy prasowe w Internecie;
projektu indywidualnego lub grupowego na przedmiotach Jezyk nowych mediéw; Autoprezentacja,
Podstawy montazu radiowego, Formy radiowe, Planowanie kampanii online.

W celu oceny stopnia osiagniecia efektu Kierunkowego odnoszacego si¢ do kompetencji
jezykowych w zakresie znajomosci jezyka obcego: na studiach | stopnia do efektu kierunkowego
K_U15 (Potrafi komunikowac si¢ w jezyku obcym zgodnie z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu
B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jgzykowego) zastosowano metode sprawdzania i
oceniania w formie egzaminu/zaliczenia pisemnego, karty obserwacji oraz aktywnos$ci na zajeciach.

Ponadto weryfikacja praktycznych umiejetnosci i ich osiagnigcie zwigzanych z przygotowaniem
zawodowym oraz kompetencji spotecznych niezbednych na rynku pracy przeprowadzana jest, a
nastgpnie dokumentowana poprzez prace etapowe jak np:

- na zajeciach ksztattujacych umiejetnosci praktyczne w trakcie zaje¢ poprzez ocene wykonania
zleconych zadan praktycznych, w tym gotowosci studentow do ich podejmowania, jak réwniez w
ramach indywidualnej pracy studenta np. w przedmiotach jak: Zrédla informacji dla dziennikarzy
- przygotowanie eseju na temat biezacej sytuacji dziennikarskiej oraz wydarzen na §wiecie, przy
wykorzystaniu wiedzy z zakresu zaje¢C i literatury nt. potwierdzania zrodet, fakenewsow i zasad
cytowania; Warsztaty dziennikarskie prasowe - praca w grupach: przeprowadzenie sondy na
zadany temat, przeprowadzenie krotkiej rozmowy prasowej, przeprowadzenie wywiadu
prasowego, przygotowywanie krotkich tekstow: recenzji z ksiazki i filmu; Warsztaty dziennikarskie
radiowe, Przygotowanie do pracy reportera radiowego, Podstawy montazu radiowego, Formy
radiowe - przygotowanie dwoch krotkich plikow dzwiekowych (np. relacji z wydarzenia) i
krotkiego montazu programu radiowego; Warsztaty marketingu i PR w mediach spotecznosciowych
- przygotowanie i prezentacja koncepcji kampanii marketingowej i rozwigzan PR- owych w social
mediach dla wybranego podmiotu lub osoby; Public Relations - przygotowanie wiasnych
projektow narzedzi PR; Opinia publiczna — przygotowanie i prezentacja projektow zakresie
tematow: Analiza wizerunku publicznego wybranego polityka poprzez wykorzystanie analizy
zawartos$ci sieci; Przeprowadzenie badan sondazowych na wybranej grupie studentow; Polaryzacja
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medidéw a opinia publiczna. Badanie wybranego case study; Opinia publiczna w sferze rozrywKki.
Znaczenie i1 zasady dziatania na wybranych przyktadach; Podstawy marketingu politycznego -
studenci przygotowuja projekt strategii budowania wizerunku wybranego polityka; Kreowanie
wizerunku - studenci przygotowuja projekt strategii budowania wizerunku wybranej marki lub
produktu; Agencje prasowe i praca z serwisem informacyjnym - samodzielna praca nad tekstem
dziennikarskim przeznaczonym do adjustacji oraz przygotowanie wilasnej informacji do
wykorzystania w serwisie agencyjnym; Autoprezentacja — nagranie autoprezentacji w ramach
projektu indywidualnego; Komunikacja wewnetrzna - przygotowanie indywidualnej prezentacji
dotyczacej komunikacji wewnetrznej na wybranym przez studenta przyktadzie; Komunikacja
zewnetrzna - trening i C¢wiczenia w zakresie budowy podstaw wystgpien publicznych,
przygotowanie prezentacji indywidualnych; Projektowanie przedsiewzigcia medialnego —
przygotowanie projektu przedsigwzigcia medialnego wybranego rodzaju; Projektowanie kampanii
marketingowej - przygotowanie projektu kampanii marketingowej wybranego produktu lub
brandu; Media relations —przygotowanie i zaprezentowanie informacji prasowej; Laboratorium PR
- przygotowanie projektu koncepcji wizerunku i rozwigzan PR-owych dla wybranego podmiotu
lub osoby; Strategie komunikowania kryzysowego —indywidualna prezentacja dotyczaca
przygotowania strategii i planu antykryzysowego w organizacji na wybranym przez studenta
przyktadzie; Komunikacja biznesowa i instytucjonalna - przygotowanie indywidualnej prezentacji
dotyczacej zakresu zagadnien komunikacji biznesowej oraz instytucjonalnej na wybranym przez
studenta przyktadzie; Planowanie kampanii online - przygotowanie projektu grupowego opartego
na metodzie case study, polegajgcego na stworzeniu komunikatu oraz strategii komunikacyjnej w
przestrzeni online; Marketing w sferze cyfrowej - praca grupowa oparta na metodzie case study,
polegajaca na zaprojektowaniu strategii komunikacyjnej dla kampanii w sferze cyfrowej; Podstawy
designu w mediach — przygotowanie projektu drukéw do wybranego przedsigwzigcia medialnego;
Podstawy montazu telewizyjnego — przygotowanie wlasnego materialu telewizyjnego;
Przygotowanie do pracy reportera telewizyjnego w nowych mediach - przygotowywanie i
prezentacja krotkich tekstow lektorskich i materiatow telewizyjno-ilustracyjnych; Formy prasowe
w Internecie — przygotowanie referatu z analiza wskazanych lub wybranych utworéw i
przygotowanie formy prasowej przeznaczonej do umieszczenia w Internecie; Formy telewizyjne —
przygotowywanie krotkich tekstow lektorskich i dokumentacji materialow ilustracyjnych;

- w procesie dyplomowania poprzez np. prace dyplomowa (ktéra wskazuje na umiejetnos$¢ opisu i
analizy problemu badawczego o charakterze praktycznym, pozyskania informacji, doboru zrodet
tych informacji, ich selekcji i oceny wiarygodnos$ci, znajomo$¢é wykorzystania zasad warsztatu
pisarskiego: korzystania ze zrodet, sporzadzania przypisow, odsytaczy, wykazow wykorzystanych
zrodet, sporzadzania tabel i wykresow, a takze poszanowania praw autorskich, ktora moze stanowi¢
m.in. praca dyplomowa o charakterze warsztatowym, recenzje pracy dyplomowej, weryfikacje
wiedzy 1 umiejetnosci studenta podczas przedstawiania prezentacji multimedialnej, odpowiedzi na
pytania otrzymane podczas egzaminu dyplomowego;

- na praktykach dyplomowych (poprzez monitorowanie wykonywania zadan praktycznych
zwigzanych z dziatalno$cig zawodowa w zakresie branzy medialnej i okotomedialnej przez
Opiekuna praktyk z ramienia instytucji, w ktorej si¢ odbywajg oraz przez Opiekuna praktyk z
ramienia Uczelni).

Weryfikacja efektow uzyskiwanych na praktykach zawodowych odbywa si¢ poprzez bezposrednia
codzienng obserwacje i ocen¢ wykonywania przez studenta zadan zawodowych zwiazanych z
programem praktyk i potrzebami organizacji, w ktorej odbywa si¢ praktyka - z uwzglednieniem kazdego
efektu uczenia si¢ okreslonego dla praktyki zawodowej. Weryfikacja i ocena obejmujg realizacj¢ celu
wykonywanego zadania, wykorzystania narzedzi do realizacji zadan jak i umiej¢tnos¢ wspotpracy przy
realizacji zadan. Udokumentowaniem osiggnigcia efektow okreslonych dla praktyki zawodowej jest
Dzienniczek praktyk wypetniony przez studenta oraz pisemna opinia wydana przez opiekuna praktyk z
ramienia instytucji, w ktorej si¢ ona odbywa, o wykonywanych przez studenta zadaniach. Ostatnim
etapem weryfikacji efektoéw uczenia sie osigganych na praktyce zawodowej jest weryfikacja przez
opiekuna praktyk z ramienia Uczelni rezultatow praktyk i ich zgodnosci z zalozonymi efektami uczenia
dla praktyk zawodowych, a takze zwiazku z odpowiednimi efektami kierunkowymi.

Warunkiem zaliczenia praktyk jest uzyskanie wszystkich zalozonych w programie praktyk i sylabusie
efektow uczenia si¢, udokumentowanych w sposob okre§lony w Regulaminie Studenckich Praktyk
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Zawodowych. Praktyki zalicza opiekun praktyk z ramienia Uczelni uwzgledniajgc opini¢ opiekuna
praktyk z ramienia instytucji przyjmujacej. Uwzgledniajac Stanowisko interpretacyjne nr 4 Prezydium
PKA z 2 lipca 2020 roku, Uczelnia wprowadzita Uchwata Senatu nr 9 z dnia 17 grudnia 2020 roku
zmodyfikowany regulamin praktyk, w ktérym uwzgledniono zasadg¢ zaliczenia praktyk na oceng.
Regulamin ten obowigzuje od nowego cyklu ksztalcenia tj. dla studentow rozpoczynajacych studia od
roku akademickiego 2021/2022.

Efekty koncowe weryfikowane sa w procesie dyplomowania i obejmujg: realizacje seminarium
dyplomowego, przygotowanie i oceng pracy dyplomowej (licencjackiej) oraz egzamin dyplomowy
(licencjacki). Praca dyplomowa (licencjacka) podlega recenzji opiekuna pracy i recenzenta, jej
oryginalno$¢ natomiast weryfikowana jest systemem antyplagiatowym.

Kryterium 4. Kompetencje, doSwiadczenie, kwalifikacje i liczebno$s¢ kadry prowadzacej
ksztalcenie oraz rozwdj i doskonalenie kadry.

Zajecia na studiach pierwszego stopnia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna”
prowadzi 24 osob, w tym: 3 doktorow habilitowanych, 11 doktoréw oraz 10 magistrow. Dorobek
naukowy kadry prowadzacej zajecia jest roznorodny, dostosowany do potrzeb dydaktycznych kierunku
i mieSci si¢ w takich dyscyplinach naukowych jak: nauki o komunikacji spotecznej i mediach, nauki o
polityce i administracji, ekonomia i finanse, nauki o kulturze i religii oraz historia.

Wsrdéd osob z wyksztalceniem magisterskim sa przede wszystkim osoby z do$wiadczeniem
zawodowym z zakresu dziennikarstwa telewizyjnego, radiowego, montazu, fotografii oraz lektorzy
nauki jezykow obcych z odpowiednim wyksztatceniem filologicznym i do§wiadczeniem zawodowym.

Wigkszos¢ kadry, posiada bardzo znaczace doswiadczenie zawodowe w redakcjach prasowych,
radiowo-telewizyjnych, agencjach marketingowych, kreatywnych i PR oraz innych firmach,
instytucjach prowadzacych dzialalno$¢ zwiazang z komunikacjg spoteczng i public relations.
Doswiadczenie to, jest witasciwe dla kierunku ,.dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, a w
szczegblnosci zwigzane jest z umiej¢tnosciami wskazanymi w opisie kierunkowych i przedmiotowych
efektow uczenia si¢. Struktura kwalifikacji kadry z uwagi na dorobek naukowy i zawodowy ma
charakter kompleksowy, gdyz umozliwia zarowno przekazywanie studentom teoretycznych
aspektow wiedzy, jak i z uwagi na doswiadczenie zawodowe ksztaltowaé u studentow umiejetnosci
praktyczne, co w konsekwencji pozwala na osigganie wszystkich efektéw uczenia si¢ zatozonych dla
kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” na poziomie studiow pierwszego stopnia, zarowno
w zakresie wiedzy, jak i umiejgtnos$ci oraz kompetencji spotecznych.

Zgodnie z wymaganiami na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” realizowanym w
Filii w Warszawie ponad 50% ogolu godzin zaje¢ dydaktycznych okreslonych w programie
studiow I stopnia, wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich oraz innych oséb
prowadzacych zajecia i studentéw, prowadza nauczyciele akademiccy zatrudnieni w Uczelni na
podstawowym miejscu pracy. Udziat zaje¢ prowadzonych przez nauczycieli akademickich
zatrudnionych na podstawowym miejscu pracy spelnia wymagania okreslone w art. 73 ust. 2 pkt.1)
ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym 1 nauce. Sposdb jego ustalenia uwzglednia informacje
Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego podang w komunikacie pod adresem: http://konstytucja
dlanauki.gov.pl/zniesienie-minimum-kadrowego-informacje-o-prowadzeniu-zajec.

Wykaz kadry przewidzianej do prowadzania zaje¢ na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” na poziomie studidow I stopnia w roku akademickim 2020/2021, w tym nauczycieli
zatrudnionych na Uczelni, jako podstawowym miejscu pracy, obejmujacy doswiadczenie zawodowe,
dorobek naukowy, dydaktyczny a takze obcigzenie godzinowe podany jest w zalaczniku —
charakterystyka kadry.

Sposrod 24 os6b prowadzacych zajecia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna”
wigkszo$¢, jak wspomniano, posiada znaczace doswiadczenie zawodowe zdobyte poza Uczelnia,
pracujac w zawodzie dziennikarza telewizyjnego, radiowego, prasowego w agencjach PR,
marketingowych, prasowych, co tworzy sprzyjajace warunki dla odziatywania na sfer¢ motywacyjna
studentow w zakresie nabywania kompetencji oczekiwanych w zawodowym $rodowisku pracy
absolwenta tego kierunku. W szczegolnosci sa to m. in: || GcIEINININIIIEGEG -
pracowata w wielu redakcjach (m.in.: Tok FM, Radio Bis, TVP) oraz wspolpracowata w licznymi
tytulami prasowymi i agencjami fotograficznymi; - wspolpracowata z
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mediami przygotowujac i szkolgc dziennikarzy do pracy antenowej (TVN, TVP, Polsat, Polskie Radio,
Radio Kolor). Wspoétzatozycielka i dyrektor programowy pierwszego w Polsce radia dla dzieci — Radia
Bajka. Obecnie jest stalg konsultantka w zakresie komunikacji medialnej oraz wizerunku dla firm,
instytucji oraz politykow. Przygotowuje strategie wizerunkowe i PR-owe. Ma w swoim portfolio
wsp6lprace z firmami Microsoft, Allegro, Enea, Henkel i innymi; ||| | | | | | Al - doswiadczenie
zawodowe 1 umiejetnosci praktyczne zdobywat pracujac w redakcjach (m.in. Super Express TV,
Eska.pl), dziatach marketingu (firmy m.in. Connectis, Smart Cities) oraz dzialach public relations i
komunikacji wewnetrznej (firmy m.in. Procontent, Jeronimo Martins Polska); ||| G -
zawod dziennikarza wykonuje od dwudziestu lat, od 2008 roku jest dziennikarzem w ogoélnopolskiej
Grupie Radiowej Eska (Eska, Plus, Wawa, Vox).. Pracowat w Radiu Manhattan jako reporter i prezenter
w “Faktach” TVN, komentowat sprawy spoteczno-polityczne w TVP Lddz, byt redaktorem naczelnym
miesiecznika ,,Gazeta L.odzka”. Jako dziennikarz uczestniczy w sesjach Parlamentu Europejskiego w
Strasburgu; |GGG - orocovat jako dziennikarz w: Polskim Radiu — Program |,
regionalnych stacjach radiowych, redakcjach prasowych ogdlnopolskich, regionalnych i lokalnych
(Sztandar Mtodych, Przeglad Pozarniczy, Tygodnik Ostrotecki). W latach 1999-2009 pracowat jako
redaktor naczelny lokalnego tygodnika informacyjno-reklamowego ,,Wyszkowiak”. Posiada rowniez
doswiadczenie jako pracownik administracji rzadowej. W latach 1995-1999 pehit funkcje asystenta w
Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji oraz asystenta wiceprzewodniczacego KRRiTV. Uczestniczyt

w procesach koncesyjnych (koncesje czgstotliwosci) dla nadawcow komercyjnych radiowo —
telewizyjnych; “ — dziennikarka i specjalistka w zakresie krytyki artystycznej.
Pierwsze artykuly publikowata w lokalnej torunskiej ,,Gazecie Pomorskiej” w latach 90. i od tej pory
pisuje regularnie do réznych periodykow. Obecnie wspodtpracuje z ,,Szumem” i ,,Czasem Kultury”.
Pisata takze do ,,Aspiracji”, Culture.pl, ,,Ha!Art-u”, ,,Kultury Enter”, ,,Magazynu Sztuki”, ,,Purpose”,
»Secesji”, ,,Widoku”, ,,Art&Business”, ,,Dialogu Pheniben”, ,,Notesu na 6 tygodni”, ,,Obiegu”. W latach
2008-2016 byta dziennikarkg ,,TVP Kultura” (m.in. Informacji Kulturalnych). Zajmuje si¢ takze
zagadnieniami PR i reklamy. Posiada do§wiadczenie zawodowe w tym zakresie w pracy m.in. jako
specjalistka PR i reklamy w Muzeum Rzezby im. Xawerego Dunikowskiego w Krolikarni — Oddziale
Muzeum Narodowego w Warszawie oraz galerii Foksal MIK, a takze byta dyrektorem 6smej edycji
Konkursu inwencji plastycznej w reklamie IDEA; | G - spccializujc sic w fotografii
wizerunkowej, produktowej oraz reportazowej. Na stale wspélpracuje z rdéznymi agencjami
fotograficznymi m.in.: Pixel, Zoom, Akpa, Alfama, Bertoni; -w
latach 1999 — 2013 byta kierownikiem Redakcji Oprawy i Promocji Programu TVP Polonia. W tym
czasie byla odpowiedzialna za m.in. wprowadzenie pierwszego w TVP systemu automatycznej emisji
w TVP Polonia, bez taSmowej emisji, wprowadzenia do uzytku nowego komputerowego systemu
zarzadzania programem tv. Odpowiadala tez za tworzenie i realizacj¢ strategii promocji anteny
zagranica. Realizacje autorskie z tego okresu to ponad 20 reportazy z roznych krajéw na wszystkich
kontynentach, m.in. z Kanady, USA, WIk. Brytanii, Argentyny, Chin, Francji, Wtoch, Litwy, Lotwy,
Niemiec. Ponadto organizowata i nadzorowata liczne transmisje programéw TVP Polonia z zagranicy
mowiagce o polskiej diasporze na $wiecie; - wspolpracuje z Telewizja Polska
oraz internetowym portalem informacyjnym wRealu24. Dziata aktywnie w artystycznej fundacji
filmowej Erina B przy produkcjach filmowych zwigzanych z tematyka powstania warszawskiego. Autor
zdje¢ do wielu filméw dokumentalnych, rezyser i scenarzysta w filmach wtasnych, za ktore zdobyt wiele
nagréd (np. Droga weterana. Pokona¢ hancze (2019) III Nagroda w kategorii: Wrazliwy Dokument i
Reportaz Filmowy - Debiut w Gdyni na Festiwalu Tworczosci Wrazliwej Spotecznie; ||| | |
- do$wiadczenie dziennikarskie zdobywat w ,, Tygodniku Suwalskim” oraz w newsroomie

Radia Eska. W latach 2005-2014 pracowal w Akademickim Radiu Kampus, gdzie od 2006 roku petnit
funkcje Kierownika Redakcji Informacji. Od 2014 roku pracowat w Polskim Radiu, w Czworce, gdzie
petnit funkcje wydawcy i sekretarza programu, a od 2016 roku jest Kierownikiem Redakcji Aktualnosci;
- pisarz, dziennikarz prasowy i telewizyjny, rezyser. Pracowal w

tygodnikach ,tad”, ,Spotkania”, ,Przeglad Tygodniowy” 1 ,Szpilki” oraz w dziennikach
,,Rzeczpospolita”, ,, Zycie Warszawy” i ,,Gazeta Wyborcza”. Pisat do kilkudziesigciu tytulow prasowych
o0 bardzo r6znym profilu. Z Telewizja Polska zwigzany od 2000 roku. Najpierw z Programem Pierwszym
(m.in. ,,Pegaz”, ,,Autografy”, ,,Pryzmat”), a nastepnie z TVP Historia, gdzie obecnie wspoitworzy cykl
,»Po PRLu”. Twérca filméw takich jak ,,Grudzien 1970. Polski dramat” oraz ,,Dziwny rok 1968
(nominacja do nagrody 6. Zamojskiego Festiwalu Filmowego). W TVP kreowat i prowadzit jedne z
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pierwszych stron internetowych (m.in. cyklu ,,Po godzinach™”). Autor ksigzek: ,,Sita pieniedzy,
bezsilnos$¢ prawa” (1996), ,,Skandale PRLu” (2014) i ,,Zima stulecia. Portret pamieciowy kataklizmu”
(2018, nominacja do nagrody Historycznej Ksigzki Roku). Wspotpracowat tez z Polskim Radiem, gdzie
prowadzit i wydawal w Programie Pierwszym jedng z najstarszych audycji - ,,Muzyka i Aktualnosci”;

- posiada ponad 20 lat do§wiadczenia w branzy marketingowej. Specjalizuje
si¢ w zakresie strategii, innowacji marketingowo-technologiczych, transformacji digital. Obecnie
pracuje w TVN Grupa Discovery na stanowisku Strategy & Digital Development Manager, gdzie jest
odpowiedzialny za strategie, wytyczanie obszardéw rozwoju oraz innowacje w zakresie produktow
reklamowych. Poprzednio zdobywal do§wiadczenie zawodowe m.in. w firmach Dentsu, Wavemaker,
Havas i Young & Rubicam. Pracowat dla takich klientow jak Danone, Mars, Orange, Reckitt Benckiser,
Nestle, Philips, Intrersnack; ||| | | I - posiada bogate doswiadczenie w zakresie montazu
reklam, teledyskow, materiatéw reporterskich, edukacyjnych, programéw telewizyjnych i reality shows.
Wspotpracowatl m.in. z kanatami: TVP, TVN, Polsat, Canal +, Discovery Channel, HBO, Netflix oraz
ze Szkota Wajdy i wiekszymi polskimi domami produkcyjnymi.

Kadra doskonali swoje kwalifikacje zawodowe jak i dydaktyczne biorac udzial w szkoleniach i
kursach. | tak: ukonczyta studia podyplomowe z coachingu profesjonalnego
oaz studium emisji i higieny glosu; ukonczyta szkolenia pt: Wystgpienia publiczne

w sytuacji kryzysowej w mediach oraz Pisz tak, zZeby publikowali, méw tak Zeby stuchali i nie daj sie
oszuka¢ — czyli skuteczna komunikacja z mediami;, ||| vkonczyta kurs tutorski oraz studium
coachingu; |G vko:czy! szkolenia z nowoczesnych praw autorskich oraz Prawo
autorskie na rynku sztuki oraz Prawo autorskie a Internet i media internetowe.

Czes$¢ kadry prowadzacej zajecia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” przynalezy do
stowarzyszen naukowych oraz organizacji zawodowych, jak i rad redakcyjnych prestizowych
branzowych czasopism naukowych w tym zwigzanych z zakresem Kierunku, np.

cztonek miedzynarodowej grupy badawczej (LEMEL)
monitorujagcej rynek mediow on-line w Europie, od 2014. Koordynator polskiego korpusu tej grupy, od
2015, cztonek Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej oraz Polskiego Towarzystwa Edukacji

W cztonek Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spoteczne;; [l
cztonek Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu oraz Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spotecznej; || | I cztonck zespotu redakcyjnego w
czasopiSmie naukowym Central European Journal of Communication;

wiceprzewodniczacy Stowarzyszenia Polskich Mediow; cztonek Polskiego
Towarzystwa Kulturoznawczego oraz Migdzynarodowego Stowarzyszenia Krytykow Sztuki AICA;
I ionck Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej; ﬁ
cztonek Bemowskiego Towarzystwa Fotograficznego w Warszawie; Filmowej Fundacji Artystycznej
EerinaB oraz Fundacji Invictus Veteranus.

Kadra nauczajaca jest przygotowana do prowadzenia zaje¢ z wykorzystaniem metod i technik
ksztalcenia na odleglo$¢, ktore w zwiagzku z pandemiag COVID-19 oraz zgodnie z regulacjami
Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, w semestrze letnim 2019/2020 oraz od semestru
zimowego roku akademickiego 2020/2021 sa podstawowa forma zaje¢. Kadra posiada kompetencje
jezykowe do realizowania przedmiotéw w jezyku obcym przewidzianych w programie ksztatcenia
studiow I stopnia

W Spotecznej Akademii Nauk przyjeto zasade, ze za wlasciwa obsade zaje¢ dydaktycznych i oceng
kompetencji pracownikow badawczo - dydaktycznych, a takze pracownikow dydaktycznych odpowiada
kierownik Zaktadu w porozumieniu z Dziekanem. Dzialanie to stuzy osiagnieciu zaktadanych w
programie studiow efektow uczenia sie i jest ono zgodne z procedura P-02 (Tworzenie i doskonalenie
programéw studidw oraz obsada zaje¢ dydaktycznych) Uczelnianego Systemu Zarzadzania Jakoscig
Ksztalcenia. W obsadzie zaje¢ uwzglednia si¢ zgodnos¢ dorobku naukowego osoby prowadzacej z
zakresem merytorycznym przedmiotu w dyscyplinie, z ktorg ten przedmiot jest zwigzany. Z uwagi na
profil praktyczny, istotnym warunkiem przestrzeganym w obsadzie zaje¢ jest zgodno$¢ do§wiadczenia
zawodowego nauczyciela akademickiego zdobytego poza uczelnig, z zakresem prowadzonych zajgé
oraz praktycznymi umiej¢tno$ciami wskazanymi w opisie efektow uczenia si¢. Zajgcia ksztattujace
umiejetnosci praktyczne prowadzg wylgcznie osoby z doswiadczeniem zawodowym zdobytym poza
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uczelnig. Osoby te pracowaly lub na ogoél pracuja glownie w redakcjach prasowych, radiowo-
telewizyjnych, agencjach marketingowych, kreatywnych i PR.
Szczegdlng wage Wydzial przywiazuje do obsady seminarium dyplomowego. Na kierunku
»~dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna” seminarium dyplomowe powierzane jest osobom z
dorobkiem naukowym i doswiadczeniem zawodowym zwigzanym przede wszystkim z kierunkiem
,»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, jak tez ze specjalnoscia prowadzong na kierunku oraz
posiadajacych co najmniej stopien naukowy doktora.
Przy obsadzie zaj¢¢ dydaktycznych uwzglednia sie takze wyniki oceny studenckiej (tzn. ankietyzacji),
kompetencje cyfrowe, wyniki hospitowania zaje¢ dydaktycznych oraz oceny okresowej. Uczelniana
Komisja ds. Jakosci Ksztalcenia dokonuje analizy wynikoéw studenckiej oceny wywigzywania si¢ z
obowiagzkéw dydaktycznych osdéb prowadzacych zajecia, hospitacji oraz oceny okresowej. Moze ona
rekomendowa¢ zmiany w obsadzie zajec¢.
Konsekwentnie realizowana przez Wtadze Uczelni 1 Wydziatu polityka kadrowa zapewnia udziat w
procesie ksztatcenia kadry z doswiadczeniem dydaktycznym i zawodowym oraz odpowiednim
dorobkiem naukowym. Prowadzacy zajecia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”
maja kilkuletnie doswiadczenie dydaktyczne w SAN lub innych polskich uczelniach. Osoby z
wyksztalceniem magisterskim, rozpoczynajace prace na uczelni, majg mozliwos¢ udziatu w szkoleniach
podnoszacych kompetencje dydaktyczne, a ponadto pozostaja pod opieka kadry badawczo-
dydaktycznej posiadajacej co najmniej stopien naukowy doktora. Zasady te sprawiajg, ze obsada zajec
umozliwia studentom nabycie wiedzy, umiejetnosci zwigzanych z praktycznym przygotowaniem
zawodowym i1 kompetencji spotecznych wiasciwych dla kierunku studiow.
Polityka kadrowa realizowana w SAN jest zorientowana na wspieranie rozwoju kompetencji kadry
badawczo-dydaktycznej. Realizuje ona strategi¢ zarzadzania zasobami ludzkimi lgczaca system
oceniania, motywowania oraz rozwoju pracownikow. Prowadzona ocena pracownikow stuzy
monitorowaniu i podwyzszaniu ich kwalifikacji. Ocena progresu w zakresie tworzenia dorobku
naukowego i zawodowego oraz rozwoju kompetencji dydaktycznych jest elementem motywujacym do
podejmowania kolejnych zadan badawczych oraz rozwojowych. Obejmuje ona cztery ostatnie lata i jako
ocena okresowa jest dokonywana na podstawie nastgpujacych ocen czgstkowych:
- oceny dorobku naukowego i dydaktycznego oraz zaangazowania w sprawy organizacyjne Uczelni
i Wydziatu (przedstawionego w postaci wypetnionego przygotowanego wczesniej arkusza oceny
pracownika);
- oceny kompetencji cyfrowych w nauczaniu zdalnym;
- oceny do$wiadczenia zawodowego zdobytego poza uczelnia w szczegélnosci w przypadku oceny
pracownikoéw dydaktycznych prowadzacych zajecia na kierunkach o profilu praktycznym;
- wynikow hospitacji;
- wynikow oceny dokonywanej przez studentow.
Ocena dzialalno$ci naukowej uwzglednia: wyglaszane referaty na konferencjach naukowych, w tym
miedzynarodowych, publikacje naukowe w czasopismach w szczegolnosci punktowanych na liscie
MNiSW, monografie, udzial w pracach badawczych, w tym ubieganie sie¢ o granty wewnetrzne czy
zewngtrzne (krajowe, unijne i/lub uczestnictwo w ich realizacji).
Natomiast dziatalno$¢ dydaktyczna oceniana jest na podstawie hospitacji zajgé, analizy ocen
studenckich, oceny przygotowywanych materiatbw dydaktycznych, w tym elektronicznych,
podrecznikow/skryptow, filmikow edukacyjnych oraz zaangazowania w proces ksztalcenia, w
szczegolnosci poprzez dyplomowanie, a takze aktywno$¢ w wymianie miedzynarodowe;.
Ocena dzialalnos$ci organizacyjnej uwzglednia udziat w komisjach funkcjonujagcych w ramach
Wewnetrznego Systemu Zarzadzania Jako$cig tj. w Komisjach Programowych jak i Komisjach
Senackich, opiek¢ nad studentami, inicjatywy organizacji wydarzen oczekiwanych przez studentow, a
waznych z uwagi na rozwdj ich kompetencji.
Dorobek zawodowy oceniany jest z uwzglednieniem umiejetnosci wynikajacych z pelionych poza
uczelnig funkcji zawodowych, stanowisk, kompetencji eksperckich, posiadanych -certyfikatow
zawodowych oraz uczestnictwa w specjalistycznych szkoleniach. Uczelnia wspiera rozwoj
kompetencji dydaktycznych kadry organizujac, czy tez finansujac udzial w odpowiednich
szkoleniach. W ostatnich 2 latach Uczelnia zorganizowata kolejne edycje jak i umozliwita udziat kadry
w nastepujacych szkoleniach:
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- Metoda projektéow w pracy dydaktycznej nauczyciela” - uczestnicy: |GGG
,Obsluga programu do statystycznej obrobki danych SPSS Statistics” — uczestnicy: -
- ,,JKomputerowe wspomaganie nauczania - wykorzystywanie technologii informatycznych e-
Tancramie - uCzesthicy S

,Podnoszenie kompetencji kadr SAN w zakresie dydaktyki w jezyku angielskim” - uczestnicy
- ,,Zarzidzanie informaci'i w procesie nauczania” - ||| KGR

-, Technologie mobilne w edukacji proceséw komunikacji” — uczestnicy || |  GcINININING
Uczelnia zorganizowala réwniez szkolenie dla kadry nauczajacej w zakresie wykorzystania
srodkéw komunikacji elektronicznej, tj. platformy MS Teams, a takze programu Blackboard do zajeé
zdalnych.

Kolejnym elementem oceny okresowej kadry jest proces hospitacji planowany przez Dziekana
Wydziatu/Filii w porozumieniu z Kierownikiem Zaktadu. Objeci sa nim wszyscy nauczyciele
akademiccy, ktorzy podlegaja hospitacjom nie rzadziej niz raz na dwa lata. Okresla to procedura
wewnetrznego systemu zarzadzania jakoscia ksztalcenia P-08 (Prowadzenie hospitacji zajec¢
dydaktycznych). Oprocz hospitacji planowanych, moga by¢ realizowane hospitacje interwencyjne w
przypadku, gdy nauczyciel otrzymal niska oceng w ,,ankietyzacji” lub gdy studenci zglaszali skargi.

W ocenie kadry, w tym w ocenie okresowej, istotng role odgrywaja réwniez opinie studentow. Wyniki
studenckiej oceny jakos$ci zaje¢ dydaktycznych, regulowanej przez procedurg P-09 (Ocena jako$ci zajec
dydaktycznych 1 pracy wykladowcéw dokonywana przez studentow, tzn. ,ankietyzacja”),
przekazywane sa w formie raportow czastkowych kierownikowi jednostki organizacyjnej oraz
ocenianym nauczycielom akademickim. Ponadto, wyniki w formie raportu koncowego otrzymuja
Witadze Uczelni, Wydzialow oraz Filii. Wyniki badan oraz opracowywane na ich podstawie
rekomendacje sa omawiane na spotkaniach Uczelnianej Komisji ds. Jakosci Ksztatcenia.
Wnhioski z badan ankietowych oraz z hospitacji zaje¢ stanowia podstawe do samooceny 1 weryfikacji
pracy dydaktycznej, badawczej nauczycieli. Przez to stajag si¢ one waznym elementem polityki
zapewniania doboru kadry badawczo-dydaktycznej oraz dydaktycznej o najwyzszych kwalifikacjach.
Uwzgledniajac wszystkie wymienione elementy, okresowej oceny pracownika dokonuje przetozony i
przedstawia swoja propozycje w zakresie jego dalszego zatrudnienia. Oceng opiniuje Komisja ds. Etyki
i Oceniania Pracownikow, a nast¢pnie zatwierdza Rektor. Ocena ta brana jest pod uwage przy
planowaniu obsady zaje¢ dydaktycznych oraz w polityce awansu realizowanej przez wtadze wydziatu,
Filii i Uczelni. W przypadku przyznania oceny negatywnej Wtadze Uczelni i Wydziatu, Filii analizuja
jej przyczyny i moga rozpocza¢ dzialania prowadzace do nieprzedluzenia umowy o prace z danym
nauczycielem akademickim, jak rowniez dzialania dyscyplinujgce lub wspierajace w doskonaleniu
warsztatu dydaktycznego czy tez w rozwoju naukowym jak i zawodowym.
System wynagradzania pracownikéw badawczo-dydaktycznych jest §ci$le powiazany z rezultatami ich
pracy badawczej i dydaktycznej. Uczelnia prowadzi polityke promowania pracownikéw o najwigkszych
osiggnigciach naukowych i dydaktycznych w postaci nagréd Rektora. Podstawg ubiegania si¢ o nagrode
Rektora Spolecznej Akademii Nauk w Lodzi moga by¢ wybitne osiagnigcia w zakresie: wydanych
publikacji, pracy badawczej, osiagni¢¢ patentowych, prac artystycznych, pracy organizacyjnej, pracy
dydaktycznej. Do opiniowania zgltoszen o nagrode¢ Rektora Spotecznej Akademii Nauk w Lodzi
uprawniona jest Komisja ds. Etyki i Oceniania Pracownikéw. Ostateczng decyzje o przyznaniu i
wysokos$ci nagrod podejmuje Rektor.
Obowiagzujacy w Uczelni system wspierajacy rozwoj kadry badawczo-dydaktycznej opiera si¢ m.in. na:

- finansowaniu publikacji w czasopismach lub monografiach zewnetrznych i udzialu w

konferencjach naukowych organizowanych przez osrodki zewnetrzne;

- umozliwieniu publikacji w czasopismach i monografiach afiliowanych przez SAN;

- finansowaniu projektow i grantow wewnetrznych;

- wspieraniu, na etapie opracowania wniosku o granty zewnetrzne;

- udzielaniu stypendiow naukowych;
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- finansowaniu szkolen podwyzszajacych kwalifikacje zawodowe;

- finansowaniu szkolen podwyzszajacych kompetencje dydaktyczne;

- finansowaniu szkolen podwyzszajacych kompetencje cyfrowe w ksztalceniu zdalnym;
- finansowaniu zagranicznych i krajowych stazy zawodowych.

Dla mtodej kadry, w ramach realizowanej w Uczelni polityki kadrowej, prowadzone sg doskonalgce
kursy pedagogiczne oraz seminaria naukowe. Ich celem jest praca nad rozwojem dydaktycznym i
naukowym pracownika oraz wymiana do§wiadczen badawczych, a takze dydaktycznych pomiedzy
mtodymi pracownikami nauki, a doswiadczong kadra badawczo-dydaktyczna.

Zatrudnienie nauczyciela akademickiego w SAN nastepuje w drodze otwartego konkursu, zgodnie z
zapisami zawartymi w Statucie Uczelni oraz obowiazujagca w ramach WSZJK procedura P-15
(Przeprowadzanie postepowan konkursowych na stanowiska nauczycieli akademickich). Decyzje o
wszczgciu postgpowania konkursowego podejmuje Rektor po dokonaniu oceny wniosku dziekana
uwzgledniajacego potrzeby dydaktyczne, naukowe i organizacyjne Uczelni. Konkurs przeprowadza
czteroosobowa Komisja Konkursowa w sktadzie: Prorektor, Dziekan, Pelnomocnik Rektora oraz
kierownik kierunku studiow. Konkurs oglaszany jest na stronie internetowej Uczelni. Pozyskiwanie
kadry z do§wiadczeniem zawodowym odbywa si¢ w drodze dlugoletniej wspotpracy ze srodowiskiem
zawodowym zwigzanym z okreslonym kierunkiem studiow o profilu praktycznym. W przypadku
kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” przyniosto to trwata wspotprace z takimi osobami
jak: | - .01t27ysta oraz operator, wspolpracowat m.in. z kanatami: TVP, TVN,
Polsat, Canal +, Discovery Channel, HBO, Netflix oraz ze Szkota Wajdy i wiekszymi polskimi domami
produkcyjnymi; - wspolpracuje z roznymi agencjami fotograficznymi jak: Pixel,
Zoom, Akpa, Alfama, Bertoni; — operator kamery, montazysta, grafik
komputerowy oraz specjalista ds. reklamy; — aktualnie kierownik Redakcji
Aktualno$ci, Polskie Radio Czworka; — pisarz, dziennikarz prasowy i
telewizyjny, oraz rezyser; — pracuje w Grupa TVN na stanowisku Strategy &
Digital Development Manager, gdzie jest odpowiedzialny za strategie, wytyczanie obszaréw rozwoju
oraz innowacje w zakresie produktow reklamowych.

Polityka kadrowa Uczelni umozliwia odpowiedni dobor kadry, motywuje nauczycieli akademickich do
podnoszenia kwalifikacji naukowych, zawodowych i rozwijania kompetencji dydaktycznych, a takze
sprzyja umiedzynarodowianiu kadry dydaktyczne;.

Kadra systematycznie bierze udziat w konferencjach naukowych, w tym rowniez i miedzynarodowych
wygtaszajac referaty. I tak np.: || | | | | | E: 11 Ogolnopolska Konferencja Naukowa ,,Ko-
respondencja”. Referat: Wszystko jest kolazem — rozwazania na temat struktury wspodlczesnego
komunikatu artystycznego, 2018; || | : \Vorkshop: Digital Local Public Sphere,
Uniwersytet Wroctawski, Wydzial Dziennikarstwa, referat pt. Managing Future Cities: Media and
communication technologies in Berlin and Warsaw, 14.05.2019 r.; Miedzynarodowa konferencja The
1st American University in the Emirates International Research Conference AUEIRC ,.Creative
Business and Social Innovation” w Dubaju, The 1st American University in the Emirates, referat pt.
City as a platform — the case study of Berlin and Warsaw, 15-16.11.2017; | | |} Q NI
Migdzynarodowy Kongres Azjatycki, XI Seminarium NPW ,,Chiny wobec ewolucji wspolczesnego
tadu miedzynarodowego”, referat: Nowy Jedwabny Szlak — szanse i zagrozenia, Torun 30.10.2020;
Konferencja Samorzad, marketing terytorialny, a media, referat: Budowanie spoleczenstwa
obywatelskiego na przyktadzie tygodnika lokalnego ,,Wyszkowiak”,Warszawa 14.06.2019;
I samplowanie i znaczenia ,,w podrozy” — praktyka artystyczna Delaine Le Bas, Ill Zjazd
Polskiego Towarzystwa Kulturoznawczego, Kultury w Ruchu. Migracje, Transfery, Epistemologie,
Wydzial Prawa i Administracjii UAM / Poznan, 21-23 wrzesnia 2017; || | REEEEEEEE: <\
Konferencja Etyka Mediow, referat: Naruszenie godnos$ci czlowieka w $wietle decyzji KRRiT, 2019.

W ciggu ostatnich 5 lat: 3 nauczycieli akademickich prowadzacych zajecia na kierunku
,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” (|
) uzyskali stopien naukowy doktora habilitowanego, a 4

nauczycieli (|
) uzyskalo stopien doktora.
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Kryterium 5. Infrastruktura i zasoby edukacyjne wykorzystywane w realizacji programu studiow
oraz ich doskonalenie

Baza dydaktyczna i naukowa Filii Spotecznej Akademii Nauk w Warszawie jest zlokalizowana w
dwdch obiektach, ktorych wlascicielem jest Uczelnia. Jeden budynek znajduje si¢ przy ul. Luckiej 11 i
zajmuje powierzchnie ok. 6480,2 m?, drugi - przy ul. Ciotka 6 (4041 m?). Juz w fazie projektow, jak i
realizacji modernizacji budynkow SAN w Warszawie dolozono staran, aby sale dydaktyczne
wyposazone zostaly w mozliwie najnowocze$niejsze urzadzenia multimedialne: wideoprojektory,
odtwarzacze DVD, odbiorniki telewizji satelitarnej, multimedialny komputer, tablice elektroniczne z
interfejsem do komputera. W budynku przy ul. Luckiej 11 znajdujg si¢ m.in.: 3 przestronne, nowoczesne
aule wyktadowe (calo$cia kazdej z nich steruje zintegrowany system zarzadzajacy pracg wszystkich
urzadzen) — kazda na ponad 200 oséb, 6 sal wykladowych — kazda na 100 do 120 studentow, 7
laboratoriow komputerowych — kazde po 20 stanowisk, 2 laboratoria jezykowe — kazde dla max. 20
osob, 30 sal dydaktycznych — kazda od 20 do 40 oséb (w tym 20 specjalistycznych pracowni
dydaktycznych, m.in. multimedialna pracownia jezykowa), 4 sale seminaryjne — kazda dla 20
studentow. Liczba miejsc w salach seminaryjnych, ¢wiczeniowych i wyktadowych odpowiada
liczebnosci grup studenckich. W budynku tym znajduje si¢ takze biblioteka wraz ze skomputeryzowana
czytelnia, magazyn biblioteki i podreczne archiwum, pokoje Instytutow i katedr, dziekanaty,
pomieszczenia administracyjne, pomieszczenia samorzadu studenckiego, pokoje do rozwijania
zainteresowan artystycznych, sitownia wraz z zapleczem oraz bufet. Ponadto, studenci maja takze
dostep do szerokiego zaplecza rekreacyjnego, zlokalizowanego w obiektach Uczelni oraz w obiektach
wynajmowanych. Zarowno w ramach =zaje¢ dydaktycznych z zakresu programu kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” tj. WF, jak i w celach rekreacyjnych studenci moga korzystac
Z:

- silowni oraz sali fitness w budynku Domu Studenta Spotecznej Akademii Nauk, przy ul. Ciotka 6.
Sitownia wyposazona jest w dwie bieznie elektroniczne, stepery, orbitreki, ergonometry, ktore
shuza do ¢wiczen cardio oraz wptywaja na poprawe wytrzymatosci i kondycje¢. W zakresie rekreacji
wykorzystywana jest sitownia, ktora udostepnia atlas z 6 mozliwosciami ¢wiczen, laweczki ze
sztangami, taweczki sko$ne, zestaw hantli oraz materace gimnastyczne,

- basenu olimpijskiego o dtugosci 50 m w obiekcie Parku Wodnego Warszawianka przy ul.
Merliniego 4 oraz z zlokalizowanej obok, przy ul. Piaseczynskiej 71, sali do gry w pitke nozna,
tzw. hali szermierczej o wymiarach 40x20 m, wyposazonej w bramki, kosze i materace.

Pracownie specjalistyczne, wykorzystywane do prowadzenia zajgé na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna”, znajduja si¢ w budynku przy ul. Luckiej 11. Mieszczag si¢ tam: studio radiowe,
studio telewizyjne oraz pracownia fotograficzna, ktore sag wyposazone w specjalistyczny sprzet oraz
oprogramowanie.
Studio radiowe jest wykorzystywane jako pracownia warsztatow radiowych i zostalo wyposazone w
sprzet umozliwiajacy produkcje, realizacje oraz nagrywanie audycji radiowych. Studio sktada si¢ z
dwodch pomieszczen: rezyserki i studia wlasciwego.
Rezyserka — posiada nastepujace wyposazenie:
- stol mikserski Soundcraft MFXi12/2, ktéory ma 12 wejs¢ mono, 2 wejscia stereo, 3 wyjscia aux,
wbudowany 24-bitowy procesor Lexicon, 32 efekty do wyboru, wyjscie dla rejestratora),
- wzmacniacz dzwieku dbx 286 A (4 szt.),
- kompresor dzwicku dbx 1066,
- mikrofon dynamiczny Sure SV100 (2 szt.),
- rejestrator dzwigku Zoom hln (2 szt.),
- DBX 286A, przedwzmacniacz mikrofonowy z kompresorem, de-eserem, expanderem, bramka
szumow, gniazda XLR (4 szt.),
- jedna sztuka DBX1066, dwukanatowy kompresor/limiter, gniazda XLR,
- jeden mikrofon interkomu — Alphard ETP-280, mikrofon "gesia szyja" do rezyserki.
- cyfrowe rejestratory dzwieku — Tascam DR-07 plus dwa mikrofony Sennheiser E835-S,
superkardioidalny z wyltacznikiem, liniowym przetwarzaniem basow,
- Tascam VL-A5, aktywne monitory studyjne (para).
Studio wlasciwe — wyposazone jest w:
- mikrofony AKG Perception 220 (4 szt.),
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mikrofon AKG Perception 420 (1 szt.),
statywy stotowe Sennheiser (4 szt.),
Tascam VL-AS5, aktywne monitory studyjne (para).

Studio telewizyjne —w petni wyposazone, sktada si¢ z dwoch niezaleznych pomieszczen — wygluszonej
czesci stuzacej do realizacji nagran oraz oddzielnej rezyserki. Wyposazenie czgsci realizacyjne;j:

lampy (5 szt.),

kamery reporterskie Sony-DSR-PD170 (stuza zaréwno do realizacji nagran studyjnych jak i pracy
w terenie — 2 szt.),

statywy Manfrotto 525MVB z glowicg SOIHDV (2 szt.),

mikrofony “krawatowe” AKG C 417 PP (4 szt.),

mikrofon konferencyjny Alphard ETP-280

monitory podgladowe SyncMaster 2243 i BenO GL 2250.

Czes$¢ realizacyjna zaprojektowana jest z my$la o realizacji nagran studyjnych: standuperéw, rozmow,
programéw “na zywo”. Posiada wygluszone $ciany zapewniajace odpowiednia akustyke oraz zielony
horyzont “green box” inaczej "green screen" dajacy mozliwos¢ realizacji nagran w technologii Virtual
Studio. W pomieszczeniu rezyserskim znajduje si¢ stot realizacyjny umozliwiajacy montaz “na zywo”
sygnalu przesylanego z kamer, komputer “podajacy” efekty, mikser dzwigkowy oraz urzadzenia
wspomagajace studio wirtualne.

Wyposazenie rezyserki:

stot montazowy “switcher” DataVideo SE-500 wraz z monitorami podgladowymi,
maszyna kluczujaca green/blue screen DataVideo DVK-200,

mikser dzwigkowy,

rekorder DVD DataVideo MP6000,

monitory podgladowe do konsolety 2x7” TFT LCD MONITOR TLM-702,
konsoleta realizatorska audio Soundcraft EPM 8,

lampy studyjne Elfo DL 200 DMX (5 szt.),

stuchawki Sennheiser HD 202 II (2 szt.),

statywy do kamer Sachtler Ace M MS (2 szt.),

mikrofon konferencyjny Alphard ETP-280,

generator Chroma Key (greenbox) DataVideo DVK-100,

transmiter dzwieku (odstuch) Shure PSM200,

kamery Sony XHR-NX100 (2 szt.),

kamery miniDV Sony PD175 (2 szt.),

mikrofony pojemnosciowe Rode NTG-2 (2 szt.),

telewizor LG 43UJ635V

komputer.

Studio filmowe - obejmuje wyposazenie:

profesjonalne kamery, z pelnym oprzyrzagdowaniem - Panasonic AJ-HDX900P-DVCPROHD EX
(2 szt.),

profesjonalne kamery, z pelnym oprzyrzadowaniem - Blackmagic Design Pocket Cinema Camera
(2 szt.),

monitor wizyjny Sony,

mikser dzwiekowy Sony,

mikser wizyjny - Blackmagic Design ATEM Produktion Studio 4K,

komputer z pelnym profesjonalnym oprogramowaniem do montazu filméw i reportazy
telewizyjnych — Premiere,

system naglo$nieniowy — LG,

profesjonalny komplet oswietleniowy - studyjny - Arrilite 800,

profesjonalne statywy z glowicami Libec TH-650DV (2 szt.),

profesjonalne statywy z gtowicami - Cartoni CA 20 Si FL 7 (2 szt.),

statyw z glowicg — Manfrotto,

profesjonalny projektor filmowy - Panasonic PT-AT6000E,

ekran - Adeo Elegance Personal 300.
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Studenci ,,dziennikarstwa i komunikacji spolecznej” korzystajg takze z Pracowni fotograficznej, w
ramach ktérej odbywaja si¢ zajecia skupione na przygotowaniu zdje¢ portretowych, katalogowych,
produktowych, reklamowych czy fotoedycyjnych: Warsztaty dziennikarskie fotograficzne, Fotografia
w mediach, Edycja fotografii dla dziennikarza, Podstawy designu w mediach. Znajdujacy si¢ tam sprzgt
jest wykorzystywany do dziatan laczacych elementy fotografii z nowymi mediami:

- system zawieszenia na szesc tel,

- obcigznik tet (6 szt.),

- rura do tet (6 szt.),

- Czasza obrotowa snoot,

- tla kartonowe rozne kolory (6 szt.),

- studyjna lampa btyskowa Powerlux VCLR-500 Plus (4 szt.),

- statyw o$wietleniowy boom 8013,

- Softbox Powerlux UMB 80x120cm szybki montaz (2 szt.),

- Softbox Powerlux UMB 95c¢m szybki montaz - oktagonalny (2 szt.),

- parasolka paraboliczna srebrna 105cm,

- parasolka transparentna biata 110cm,

- czasza modelujaca Beauty Dish 55¢m — biata,

- plaster miodu 55cm,

- wrota duze z filtrami i plastrem miodu,

- blenda 2wl 60x90cm srebrno-biata,

- namiot bezcieniowy Szescian 110x110cm,

- stot sktadany 60x130cm,

- radiowy wyzwalacz / Pilot Powerlux 801TX do lamp Powerlux (2szt.),

- statyw do lamp studyjnych ST 250AIR, (4szt.),

- lustrzanka Canon 6D Mark Il 24-105/3,5-4,5,

- obiektyw Canon 85/1,8,

- obiektyw Canon 35/2,

- obiektyw Canon 50/1,8,

- wyzwalacz,

- statyw Manfrotto,

- lampa blyskowa Canon 430EX RT III,

- karty pamigci San disc 64GB.
Studenci kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” korzystajg rowniez z:
multimedialnej pracowni jezykowej — wyposazonej w sprzet komputerowy z zainstalowanym
specjalistycznym oprogramowaniem przeznaczonym do ttumaczenia m.in. w jezyku angielskim. Sg to
programy wspierajace tlumaczenia oraz pamigci tlumaczeniowych WordFast oraz MemoQ -
oprogramowanie wykorzystywane jest m.in. do prowadzenia zaj¢¢ lektoratowych;

dwoch laboratoriéw jezykowych — wyposazonych w najnowoczesniejsze urzadzenia multimedialne
m.in. 55’ monitory, tablice elektroniczne z interfejsem do komputera, tablice magnetyczne dwustronne,
automatyczny system sterowania naglo$nieniem, oswietleniem i zaciemnieniem sali. Profesjonalny
system naglo$nienia sali zapewnia najwyzsza jako$¢ dzwigku i jednakowa styszalnos¢ wyktadowcy w
dowolnym migjscu sali (szczegolnie istotne w przypadku ¢wiczen wymowy jezyka obcego oraz
shuchania tresci przekazywanych w ramach nagran audio);

siedmiu laboratoriow komputerowych — wyposazonych kazde w najnowoczes$niejsze komputery:
jedno w iIMAC z dodatkowg pamigcig operacyjng RAM firmy Apple-Macintosh, z niezbednym
oprogramowaniem i dwoma systemami operacyjnymi Apple Mac OS X i Windows oraz szesciu w
komputery IBM z procesorem Intel Core 2 Quad Q6600, 4 GB RAM Dual Channel 800MHz, karte
graficzng GeForce 9600 GT 512 MB, dysk twardy 500GB SATA2 7200rpm, czytniki kart) i systemem
Windows, wraz z pakietem MS Office. Studenci maja tez dostep do specjalistycznego oprogramowania
m.in.: Audacity, DEV-C++, Matlab, Autocad, NetBeans lub Eclipse, Multimedia Logic, MSQL Server,
WirtualBox, Microsoft Visio, AutoCAD Map 3D 2019, Autodesk ReCap, Autodesk Showcase 2017,
Autodesk Revit, IM Data Editor 2019, Arduino oraz PS Imago. Sale wykorzystywane sa m.in. do zajec:
Technologie informacyjne, Cyfrowe kompetencje w nauce i pracy, Warsztaty dziennikarskie radiowe,
Fotografia w mediach, Reklama w mediach, Social media w komunikacji medialnej.
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Liczba sal, pracowni specjalistycznych oraz ich wielkos¢ 1 wyposazenie, w tym aparatury naukowe;j,
oprogramowania specjalistycznego i materiatow dydaktycznych odpowiadajg liczebnosci grup
studenckich oraz potrzebom prowadzonego ksztalcenia i dzialalnos$ci naukowej zaréwno na profilu
praktycznym jak i ogdlnoakdemickim. Wyposazenie i funkcjonalno$¢ pracowni specjalistycznych sa
odpowiednie do warunkow przyszitego zawodowego S$rodowiska pracy w branzy medialnej i
okotomedialnej absolwentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna a przede wszystkim,
umozliwiajg prawidlowg realizacje zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne w warunkach
wlasciwych dla zakresu dzialalno$ci zawodowej zwigzanej z komunikacja spoteczng. Wyposazenie
pomieszczen dydaktycznych umozliwia realizowanie w nich r6znych form aktywnos$ci zapewniajacych
osiagnigcie zaktadanych efektow uczenia sig.

Nalezy rowniez podkreslic, ze wszystkie obiekty przystosowane sg do potrzeb o0sob z
niepetlnosprawnoscia. Obiekt przy ulicy Luckiej 11 wyposazony jest w podjazdy, windy wewngtrzne i
toalety o gabarytach przystosowanych dla wozkéw inwalidzkich, a takze przestronne ciagi
komunikacyjne. Ponadto, krzesta i stoliki w salach wykladowych oraz ¢wiczeniowych sg tak
zaaranzowane, aby z jednej strony umozliwi¢ swobodne przemieszczanie si¢ osobom poruszajacym si¢
na wozku inwalidzkim, a z drugiej pozwoli¢ osobom niedowidzacym, stabowidzacym lub
niedostyszacym na usadowienie si¢ w miejscu korzystniejszym do odbioru tresci przekazywanych
podczas zaje¢. Jesli za$ chodzi o sale to sa one specjalnie oznakowane z my$la o osobach
niedowidzacych lub stabowidzacych. Rowniez w bibliotece oraz w pracowniach komputerowych
znajdujg sie stanowiska komputerowe przeznaczone dla osob niedowidzacych i niedostyszacych.
Komputery wyposazone sg w 24”” monitory, program ZoomText MagReader - program powigkszajaco-
mowigcy oraz klawiature Zoomtext z duzymi kontrastowymi klawiszami.

Do realizacji zaje¢, w tym w szczeg6Olnosci ksztaltujacych umiejetnosci praktyczne na kierunku
»~dziennikarstwo 1 komunikacja spoleczna” wykorzystywane jest nastgpujace specjalistyczne
oprogramowanie: Adobe Premiere, Adobe Photoshop, Adobe Audition i Blackmagic Fusion 9.

Adobe Audition to jeden z najlepszych w branzy programéw do obrobki, miksowania i tworzenia
efektow dzwickowych. Jest kompleksowym i wszechstronnym $rodowiskiem pozwalajacym migdzy
innymi na korekte i naprawe materiatdéw dzwiekowych. Jedna z kluczowych cech aplikacji Adobe
Audition CC jest dostep do podgladu wielu $ciezek, widma oraz funkcji falowej, ktére umozliwiaja
optymalizacj¢ pracy przy produkcji materiatu wideo i dzwicku. Najnowsza wersja wyposazona jest w
wydajnigjszy silnik miksujacy; wsparcie dla ASIO; wielopasmowy kompresor (Analog-modeled
Multiband Compressor) pozwalajacy na dynamiczng kontrole dzwigku; zmiany w czasie rzeczywistym
ustawien wilasciwosci dzwigku takich, jak glos$nos¢ oraz nakladanie wszelkich efektow podczas
miksowania; nowe narzedzia do masteringu - Spectral Pan i Phase; Mastering Rack dzieki ktdéremu
mozna naktada¢ wiele efektow dzwickowych jednoczesnie; Spectral Frequency Display - narzgdzie do
interaktywnej zmiany ustawien wybranych czestotliwo$ci; a takze udoskonalony modut odpowiedzialny
za synchronizacj¢ dzwigku z video: Adobe Premiere to program stuzacy do montazu filmow,
programoéw telewizyjnych i wideo, umozliwia montaz i obrobke materiatu audio-wideo, zaréwno
wysokiej, jak i niskiej rozdzielczosci, posiada typowe dla swojej klasy oprogramowania funkcje, takie
jak: modut do przechwytywania materiatu wideo z kamer i magnetowidoéw, korektor koloru, mikser
dzwigku surround, kluczowanie oraz zaawansowany modut eksportu. Powyzsze oprogramowania
wykorzystywane sa na zajeciach: Warsztaty dziennikarskie telewizyjne, Podstawy montazu
telewizyjnego, Formy telewizyjne, Warsztaty dziennikarskie radiowe, Podstawy montazu radiowego,
Przygotowanie do pracy reportera radiowego, Formy radiowe. Dodatkowo wykorzystywany jest tez
program Adobe Photoshop — profesjonalny program do edycji grafiki rastrowej, z obstuga ksztattow
wektorowych, jak tez modeli 3D. Wsrdd jego gtéwnych zastosowan wymieni¢ nalezy edycje¢ i obrobke
fotografii cyfrowej, tworzenie grafiki na potrzeby Internetu, poligrafii, a takze Blackmagic Fusion 9 —
profesjonalne oprogramowanie do tworzenia efektow specjalnych. W programie tym mozna pracowaé
z generatorem czasteczek i obiektami wolumetrycznymi, jak mgla czy dym. Laczenie scen dwu- i
trojwymiarowych jest mozliwe dzigki obstudze formatu OpenEXR. W postprodukcji mozna
wykorzysta¢ takze farby, maski, znieksztatcenia, manipulacje czasem, stabilizacje obrazu, $ledzenie
ruchu, animowane napisy oraz rozbudowane narzedzia do pracy z bluescreenami i greenboksami, w tym
Primatte. Innowacyjnym rozwigzaniem jest rotoskop, czyli specjalne narzedzia do zmiany filmu z
aktorami na animowany.
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Uczelnia dysponuje wlasng siecig komputerowa zlozong z jednostek znajdujacych si¢ w czesci
dydaktyczno-badawczej oraz czesci biurowej. Kazdy z komputeréw multimedialnych zostat
wyposazony w minimum 16 GB pamigci operacyjnej i monitor LCD min. 19”. Na calo$¢
oprogramowania, obejmujacego system operacyjny Windows i pakiet biurowy Microsoft Office (Word,
Excel, Access, PowerPoint oraz FrontPage) Uczelnia posiada niezbg¢dne licencje. Cata sie¢
komputerowa potaczona jest za pomoca dwoch niezaleznych §wiattowodowych taczy do Internetu
(PLATON-NASK i SUPERMEDIA), co umozliwia uzyskanie przepustowosci do 600mb/s. Jest ono
zrealizowane w oparciu o wilasny router dostgpowy wyposazony w system przeciwdziatania atakom
piratéw komputerowych firewall. Kazdy ze studentow ma dostep do oprogramowania firmy Microsoft
dzigki wspotpracy Uczelni w ramach MSDN Academic Alliance oraz ma mozliwo$¢ ukonczenia na
preferencyjnych warunkach finansowych specjalistycznych kurséw z zakresu certyfikatow Microsoft.
Jednoczesnie Uczelnia doktada wszelkich staran, aby oprogramowania do pracy biurowej oraz
zapewniajace bezpieczenstwo uzytkownika (tj. antywirusowe i gwarantujace bezpieczne przegladanie
Internetu) byto regularnie aktualizowane.

Studenci i pracownicy naukowo-dydaktyczni maja pelny dostgp do Internetu poprzez strukturg sieci
LAN, Wi-Fi i sie¢ Intranetowa. Tak zaprojektowana i wykonana sie¢, umozliwia w dowolnym miejscu
Uczelni przylaczenie si¢ studentéw i pracownikéw do systemu informatycznego, udostepniajac
wszystkie istniejgce zasoby sieciowe spotecznosci akademickie;j.

Warto réwniez wspomnie¢ o tym, ze w 2020 roku gruntownej modernizacji ulegt takze interfejs
Wirtualnego Dziekanatu, co uczynito go bardziej przejrzystym, latwiejszym w obstudze oraz
rozszerzajagcym znacznie jego funkcjonalnos¢. Jest to znaczace udogodnienie, w szczegdlnosci w
obecnej sytuacji epidemiologicznej zwigzanej z koronawirusem uniemozliwiajacg studentom szybki
dostep do ocen, kontaktu z wykladowca oraz braku konieczno$ci uzyskiwania wpisu stopnia z
konkretnego przedmiotu do karty ocen. W celu realizacji zaje¢ prowadzonych z wykorzystaniem metod
i technik ksztatlcenia na odleglo§¢, Uczelnia korzysta z odpowiednich narzedzi, tj. panelu
komunikacyjnego Microsoft Teams zapewniajgcego synchroniczng i asynchroniczng interakcj¢ migdzy
studentami a nauczycielami akademickimi i innymi osobami prowadzacymi zajecia, a takze zapewnia
dostep do aktualizowanej platformy e-learningowej Polskiej Akademii Otwartej (znanej tez jako:
P@O) dostosowanej do odpowiednich form zaje¢ i metod dydaktycznych oraz usprawniajacy proces
dydaktyczny w Spotecznej Akademii Nauk. Platforma jest dostepna rowniez dla studentéw z
niepetlnosprawnoscia.

Wymienione wyzej narz¢dzia i platformy sa monitorowane i doskonalone (poprzez aktualizacje¢
oprogramowania, zakup dodatkowych narzedzi) i zapewniaja bezpieczenstwo danych i informacji, a
takze spelniajg standardy jakos$ci gwarantujac nie tylko zaufanie, lecz takze rzetelnos¢ 1 wiarygodnosc.

Obecnie w Spotecznej Akademii Nauk, w ramach finansowanego przez NCBiR projektu ,,Zintegrowany
program SAN — nowa jakos$¢”, wdrazana jest najnowsza generacja e-learningu. Ksztalcenie zdalne
realizowane bedzie na platformie Blackboard, ktora jest wiodaca na $wiecie platforma edukacyjng
umozliwiajagcg innowacyjne tworzenie interaktywnych zaje¢ oraz skuteczng ewaluacje efektow
osigganych przez studentow. SAN jest pierwszg uczelnia w Polsce, ktora uruchomita to narzedzie jako
ustuge w chmurze, ktorej operatorem jest Amazon Web Services (AWS).

Studenci, w celu wykonywania zadan wynikajacych z programu studiow w ramach indywidualnej pracy
wlasnej, maja rowniez dostep do catej infrastruktury dydaktycznej i badawczej, w tym aparatury
naukowej, oprogramowania specjalistycznego 1 materiatdéw dydaktycznych, specjalistycznych sal poza
zajeciami, po zgloszeniu takich potrzeb do Dziatu IT. W ramach takiej aktywnosci do dyspozycji
pozostaja pakiety: Adobe Photoshop, Adobe Premiere, Adobe Audtion, Audacity, DEV-C++, Matlab,
Autocad, NetBeans lub Eclipse, Multimedia Logic, MSQL Server, WirtualBox, Microsoft Visio.

Biblioteka Spolecznej Akademii Nauk Filii SAN w Warszawie mieszczaca si¢ przy ul. Luckiej 11
prowadzi dziatalno$¢ ustugowg oraz dydaktyczna dla studentow i pracownikow badawczych oraz
badawczo-dydaktycznych zapewniajac im dostep do literatury z zakresu procesu ksztatcenia, a takze
prowadzonych prac naukowo-badawczych. Biblioteka przyczynia sie do rozwijania potencjatu
intelektualnego i kulturalnego Uczelni. W ciggu osiemnastu lat istnienia zgromadzono ponad 20 tysigcy
wolumindw, zaprenumerowano wiele czasopism z zakresu dziedzin i dyscyplin naukowych zwigzanych
z dzialalnoscia dydaktyczna i badawcza Uczelni. Zasoby biblioteczne Biblioteki Filit SAN w Warszawie
dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” stanowig m.in. tytuty z zakresu: reklamy (83
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tytuly), public relations (70 tytutéw), komunikacji spotecznej (40 tytutdw), socjologii (266 tytutow),
statystyki (91 tytutéw), marketingu (467 tytutdéw), ekonomii (190 tytutéw), prawa (474 tytuly), filozofia
(74 tytuty), etyki (89 tytutow), informatyki (109 tytutow), sztuki (94 tytuly), kultury (114 tytutéw) i
zarzadzania zasobami ludzkimi (52 tytuty).

Konsekwentnie od momentu powstania Biblioteki Filii SAN, co miesigc ksiggozbior uzupetiany jest o
kolejne pozycje. Sa to najnowsze o znaczacej pozycji rynkowej wydawnictwa, materiaty zrédtowe oraz
kompendia z r6znych dziedzin naukowych. Cze$¢ zapotrzebowan dotyczacych m.in.: zakupu literatury
jest zglaszana przez nauczycieli i studentow, co wynika z potrzeb ksztatcenia i/lub badan prowadzonych
przez studentow i pracownikéw Uczelni. Wykltadowcy sa zobowigzani, do konca czerwca kazdego roku
akademickiego, ztozy¢ swoje propozycje zaméwien bibliotecznych do kierownikow Katedr
dokonujacych podsumowania zgromadzonych opinii i wnioskéw. Przyjmuje ono forme zbiorczego
rocznego zapotrzebowania, ktore stanowi jeden z dokumentéw uwzglednianych w planie
inwestycyjnym na kolejny rok. Kierownicy katedr zglaszaja nastgpnie zapotrzebowanie na pozycje
ksigzkowe do Kierownika biblioteki. Nie ma zadnych ograniczen ze strony Wtadz Uczelni w kupowaniu
ksigzek, takze w systemie biezacym w oparciu o najnowsze wydania publikacji dostgpnych na rynku
wydawniczym. Biblioteka gromadzi takze plyty CD i DVD oraz filmy zwigzane z kierunkami, na
ktérych prowadzone jest ksztatcenie w Spotecznej Akademii Nauk. Ponadto, Biblioteka Filii SAN w
Warszawie prenumeruje szereg wydawnictw ciagglych oraz dziennikéw wiasciwych dla konkretnego
kierunku nauczania charakteryzujacych si¢ zar6wno renomag w $wietle najnowszych badan naukowych,
wysoko oceniang pod katem zamieszczanych tresci, ktorych autorami sg specjalisci, pracownicy nauki
oraz wydawanych regularniec w jezyku polskim oraz obcym. Studenci kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna” maja mozliwo$¢ wypozyczenia czasopism specjalistycznych jak: ,,Marketing i
Rynek”, ,,Etyka w mediach”; ,Magazyn filmowy”, ,Forum Dziennikarzy”, ,,Format”, ,Polityka
spoleczna”, ,,Zarzadzanie Mediami”, “Zeszyty Prasoznawcze”, ,Media i komunikacja spoteczna”,
~Kwartalnik filmowy”, a takze innych powigzanych z programem studiow tj. ,,Biuletyn statystyczny”,
»Panstwo 1 Prawo” oraz ,,Charaktery”, ,,Samorzad terytorialny”, ,,Media. Biznes. Kultura”, “Przeglad
Kulturoznawczy” oraz ,,Journal of International Business Studies”.

Istnieje takze mozliwos¢ korzystania nie tylko z polskich, lecz takze 1 zagranicznych baz
bibliograficznych, abstraktowych 1 pelnotekstowych, jak chociazby EBSCO. Wsrdd tych baz mozna
wymieni¢ np.:

- EBSCOhost — pelnotekstowa baza specjalistyczna EBSCO Publishing oraz baza pakietu
podstawowego, do ktérego nalezy m.in. najobszerniejsza baza obejmujgca publikacje z r6znych
dziedzin nauki Academic Search Complete, w tym m.in. z zakresu: fotoreportazu, prasy,
dziennikarstwa, mediow masowych, etyki dziennikarskiej, public relations, komunikacji, reklamy,
mediow spoteczno$ciowych, marketingu, agencji prasowych, programéw telewizyjnych;

- Kolekcja eBook Academic Collection na platformie EBSCOhost — to wielodziedzinowa kolekcja
ponad 152.300 ksigzek elektronicznych od ponad 515 wydawcow, w tym wiodacych wydawnictw
naukowych takich jak: Taylor & Francis, Penguin Random House, Sage Publications and John
Wiley & Sons, jak rowniez wydawnictw uniwersyteckich, m.in. Oxford University Press, New
York University Press, MIT Press, Cambridge University Press, University of California Press,
Elsevier, McGill-Queen's University Press, Harvard University Press i wiele innych.

Studenci Filii majg roéwniez dostep do Wirtualnej Biblioteki Nauki (WBN), ktora stanowi istotne
wsparcie w pracach badawczych, rozwojowych i wdrozeniowych we wszystkich dziedzinach wiedzy i
specjalnosciach naukowych, a takze stanowi wazng pomoc dla doktorantow 1 studentéw
przygotowujacych prace dyplomowe. Ponadto studenci korzystaja z cyfrowej wypozyczalni
migdzybibliotecznej ksigzek i czasopism naukowych Academica, ktora umozliwia uzyskanie dostgpu
do zasobow cyfrowych, w tym wspotczesnych ksigzek i periodykow naukowych ze wszystkich dziedzin
wiedzy. Obecnie udostgpnianych jest ponad 3,2 mln dokumentow.

Uczelnia przystapita rowniez do projektu ibuk.pl, dzigki ktéoremu studenci maja mozliwosé
wypozyczenia ksigzek droga elektroniczng, w tym rowniez z krajowych zasobdw elektronicznych.
Serwis zawiera ponad 2155 podrecznikow i publikacji naukowych i jest dostepny z poziomu biblioteki
glownej, jak i na osobistym komputerze studenta po otrzymaniu wygenerowanego kodu dostgpu. Baza
serwisu ibuk.pl zawiera pozycje z roéznych dziedzin nauki, w tym odnoszacych si¢ do kierunku
»~dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” m.in. z takiego zakresu jak: public relations, reklama,
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ckonomia, marketing, psychologia czy socjologia. Uczelnia gromadzac zbiory biblioteczne uwzglednia
przede wszystkim potrzeby prowadzonych w SAN, w tym Filii w Warszawie kierunkow studiow i
profile ksztatcenia, a takze potrzeby badan naukowych. Posiadane zbiory podrgcznikéw, monografii jak
i czasopism i umozliwiaja studentom kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” osigganie
efektow uczenia si¢, w tym przygotowanie do prowadzenia dziatalno$ci zawodowej w obszarach
zawodowego rynku pracy zwigzanego z sektorem medialnym oraz prawidlowg realizacje zajec.

W zbiorach bibliotecznych znajduje si¢ rowniez czasopisma wydawane przez SAN, zarowno w formie
papierowej, jak i cyfrowej, ,,Publicystyka i Prace Studentow”, ktore prezentuje artykuty badawczo-
naukowe studentow SAN.

Posiadane zbiory Biblioteki Filii SAN sa systematycznie uzupelniane o najnowsze pozycje
wydawnicze i zapewniaja pelny dostep do zalecanej w sylabusach literatury.

Ksiggozbior Biblioteki jest w pelni zinformatyzowany poprzez program Libra 2000, co daje
czytelnikom mozliwo$¢ zapoznania si¢ z katalogiem zbiorow i niektérymi zbiorami przez Internet.
Pracownicy Spotecznej Akademii Nauk w Warszawie majg prawo korzysta¢ z wypozyczonych pozycji
przez trzy miesigce, natomiast pracownicy naukowo-dydaktyczni Uczelni jeden rok. Studenci moga
wypozycza¢ ksigzki na okres jednego miesigca z prawem przedtuzenia o kolejny miesigc. Termin
wypozyczenia mozna przedtuzy¢ osobiscie, telefonicznie lub za pomocg poczty elektronicznej. Ksigzki
dostepne w innych bibliotekach SAN s3a zamawiane i sprowadzane na potrzeby studentoéw w drodze
indywidualnych zaméwien. Studenci, w tym takze kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”,
w ramach wymiany ogo6lnoakademickiej maja mozliwos¢ korzystania ze zbioréw innych bibliotek, m.in.
Biblioteki Publiczne m. st. Warszawy, Biblioteka Uniwersytecka w Warszawie, Biblioteka Narodowa
czy Pedagogiczna Biblioteka Wojewodzka.

Rozwdj systemu biblioteczno-informacyjnego jest wspomagany przez Rade Biblioteczna, w sktad
ktorej wchodza miedzy innymi przedstawiciele interesariuszy zewnetrznych. Rada opiniuje plany
zakupow ksiazek i czasopism, przedktada Rektorowi propozycje uzupetniania zasobow i zglasza uwagi
dotyczace funkcjonowania systemu biblioteczno-informacyjnego. Propozycje uzupekniania zasobow
zglaszaja na biezaco nauczyciele akademiccy oraz studenci. W roku 2020 dla kierunku ,,dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna” realizowanego w Filii SAN w Warszawie zakupiono ksiggozbidr na ogdlng
kwote 3.350 z1.

Na zaplecze lokalowo-sprzetowe Biblioteki SAN w Warszawie sktadaja si¢: wypozyczalnia z regatami,
w ktorej przechowywane sg zbiory biblioteczne oraz cze$¢ czytelniana. Czytelnia wyposazona tacznie
w 2 stanowiska do pracy jest otwarta od poniedziatku do pigtku w godzinach 9.00 - 18.00. Pracuje
réwniez we wszystkie weekendy zjazdowe - w soboty i w niedziele w godzinach 7.30 do 16.30. W
zwiazku z trwajaca epidemia koronawirusa biblioteka funkcjonuje od poniedziatku do piatku w godz.
8-16. Studenci chcac wypozyczy¢ ksiazki, najpierw wysylaja droga elektroniczna zapotrzebowania, po
przygotowaniu wybranych pozycji uzgadniany jest termin odbioér. Studenci obstugiwani sg przy wejsciu
do biblioteki. Polecane jest rowniez korzystanie ze zbiorow cyfrowych (m.in. ibuk.pl, EBSCO), do
ktérych przekierowania znajduja si¢ na stronie internetowej biblioteki. Zapewnia to dostgp do zbioréw
wszystkim studentom oraz sprzyja warunkom do nauki. Godziny pracy w okresach sesji oraz
egzaminow dyplomowych sa dodatkowo dostosowywane do potrzeb studentow oraz nauczycieli
akademickich. Stanowiska komputerowe umieszczone w czytelni zapewniajg swobodny dostep do baz
internetowych i petnotekstowych zbiorow on-line. Wykwalifikowana kadra biblioteczna (magistrzy
bibliotekoznawstwa) stluzy studentom pomocg w lokalizacji potrzebnych pozycji ksiazkowych, a takze
organizuje i monitoruje sprowadzanie zamowionych przez studentéw publikacji z innych bibliotek. Dla
0sob niedowidzacych i niedostyszacych jest mozliwy dostep do ZoomText MagReader — program
powiekszajaco-mowigcy oraz klawiatury ZoomText — z duzymi kontrastowymi klawiszami, jest
zapewniony dostep do Internetu, zasobow elektronicznych oraz bazy LEX. Uczelnia zadbata takze o
zakup petli indukcyjnej, aby ulatwi¢ odbior przekazywanych tre$ci osobom stabostyszacym lub
niedoslyszacym. Jej zadaniem jest wspomaganie shuchu i przekazywanie informacji ,,prosto do ucha”
osobom przebywajgcym w murach budynku. Dziata to za sprawg podiaczenia do zrodta dzwicku (tj.
mikrofonu, zespotu mikrofonéw, telewizora, laptopa czy rzutnika multimedialnego) petli indukcyjnej
generujacej prad zmienny o wartosci nawet kilkunastu amper. Sygnat ze zrodta dzwigku (mikrofon lub
zespot mikrofonow, TV, laptop, rzutnik multimedialny...) jest podlaczony do wzmacniacza petli
indukcyjnej, ktory generuje prad zmienny o wartosci nawet kilkunastu amper. Prad ten ,,ptynie” poprzez
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obwod zamkniety, w ktorym wytwarzane jest zmienne pole magnetyczne. Zmienne pole magnetyczne
przeksztalcane jest przez cewke w aparacie sluchowym na dzwiek a nastgpnie wzmocniony
odpowiednio do poziomu ubytku stuchu uzytkownika.

W dokumentach strategicznych Uczelni (Polityka Jakosci, Misja i Strategia Rozwoju Uczelni) zaktada
si¢ systematyczny rozwoj i doskonalenie infrastruktury dydaktycznej, w tym infrastruktury
informatycznej oraz zasobow bibliotecznych. Uczelnia przeznacza na ten cel znaczace kwoty w swoim
budzecie umozliwiajace przedtuzenie terminu waznosci licencji na wspomniane wyzej oprogramowania
specjalistyczne tj. Adobe Photoshop, Adobe Audition, Adobe Premiere oraz biurowe, w tym pakiet
Microsoft Office (Word, Excel, Powerpoint). Studenci majg takze dostep do ustugi Microsoft Office
365. Daje to mozliwo$¢ korzystania z bogatego pakietu internetowych aplikacji takich jak: Word, Excel,
Onedrive, Onenote, Outlook, Powerpoint i wielu innych. Studenci dysponujg réwniez skrzynke
pocztowa w domenie @student.san.edu.pl o pojemnosci 50 GB oraz az 5 TB przestrzeni na dane w
chmurze Onedrive. Pewnym ulatwieniem jest takze utworzenie dostepu do innych systeméw i aplikacji
uzywanych w Spotecznej Akademii Nauk. Dane logowania zwane identyfikatorem "SANet"
umozliwiajg logowanie przy uzyciu jednego zestawu poswiadczen. W przypadku napotkania trudnosci,
studenci mogg zwroci¢ si¢ o pomoc do zaplecza informatycznego SAN (tj. Helpdesk).

W celu zapewnienia dostosowania infrastruktury dydaktycznej i naukowej do wspotczesnych potrzeb
procesu ksztatcenia Uczelnia monitoruje stan bazy i dokonuje jej przegladéow z udzialem
specjalistow, kadry dydaktycznej oraz studentéw, a takze interesariuszy zewnetrznych. Biezacego
monitorowania stanu wyposazenia sal dydaktycznych, laboratoriow, zasobow bibliotecznych i
oprogramowania dokonujg odpowiedni pracownicy techniczni, administracyjni, pracownicy biblioteki
odpowiednio reagujac na biezgce potrzeby. Ponadto do monitorowania i oceny warunkow procesu
uczenia si¢ (w tym infrastruktury) shuzg m.in. funkcjonujagce w ramach USZJK procedury P-06 (Baza
dydaktyczna, wsparcie dla studentow, organizacja i realizacja procesu uczenia si¢) i P-07 (Ocena
dostosowania bazy dydaktycznej do potrzeb procesu uczenia sie, obstugi administracyjnej, wsparcia dla
studentow oraz organizacji procesu uczenia si¢). Procedury te umozliwiajg systemowe i cykliczne
prowadzenie badan dotyczacych infrastruktury dydaktycznej i naukowej w celu dokonania oceny jej
przydatnosci do realizacji procesu nauczania i uczenia si¢ oraz prowadzenia badan naukowych.

Studencka ocena infrastruktury dokonywana jest poprzez badanie ankietowe raz na 2 lata. Zebrane
opinie od kadry, studentow i interesariuszy zewngtrznych uzyskiwane w ramach cyklicznych spotkan
konsultacyjnych oraz opracowywane na ich podstawie rekomendacje stanowig punkt wyjscia dla
strategii doskonalenia bazy dydaktycznej oraz plandéw zarzadzania Uczelnia (w tym planu
inwestycyjnego). Wdrozenie rekomendacji pozwala zapewni¢ studentom odpowiednie warunki procesu
ksztatlcenia w zakresie m.in. infrastruktury. Przykltadowe dzialania, wdrozone w ramach
wykorzystywania wynikéw badan dotyczacych rozwoju infrastruktury, w tym opinii studentow, to m.in.
regularne wzbogacanie zasobow bibliotecznych. Dla przyktadu na wniosek studentéw kierunku
»~dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” wzbogacono zasoby biblioteczne o takie pozycje jak:
Poradnik dla blogerow, viogeréw, gameréw i instagramowiczow. Czego nie wolno robié w Internecie,
pod red. Katarzyny Grzybczyk, Difin, Warszawa 2020; Co nowego w nowych mediach? Transformacie,
perspektywy, oczekiwania, pod red. Barbary Orzet, Wydawnictwo US, Katowice 2019; E. L. Bernays,
Propaganda, Wydawnictwo Wektory, Wroctaw 2020; A. Wolanski, Edycja tekstow. Praktyczny
poradnik, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.

Wyniki prowadzonych na Uczelni badan, uwzgledniajacych réwniez kierunki realizowane w
Filiach SAN, potwierdzaja, ze zasoby materialne, w opinii studentow, odpowiadaja potrzebom
dydaktycznym. W badaniu przeprowadzonym w roku akademickim 2018/2019 uwzgledniono
kwestionariusz o rozszerzonym zakresie zagadnien objetych ewaluacjg (m.in. dodano takie obszary, jak:
funkcjonalno$¢ strony internetowej Uczelni, wsparcie w zakresie wejScia na rynek pracy, czy oferte
wyjazdow na studia/staze/praktyki za granice). We wspomnianym roku akademickim ewaluacje
wykonano po raz pierwszy droga elektroniczng. Srednie oceny dla zasobow bibliotecznych
tradycyjnych i elektronicznych wyniosty odpowiednio w skali 1- 5: 3,67 i 3,58, przy czym dla
dostepnosci literatury obowigzkowej ocena wyniosta 3,57. Do$¢ wysoko oceniona zostata takze jakos¢
obstugi w Bibliotece (3,96), jej godziny pracy (3,84) oraz warunki lokalowe (3,73). Z obszaréw
zaliczanych do bazy lokalowej i wyposazenia najlepiej ocenione zostaly: powierzchnia sal
dydaktycznych (3,63) oraz wyposazenie sal dydaktycznych w narzedzia informatyczne i audiowizualne
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(3,60). Natomiast nieco nizej studenci ocenili: mozliwo$¢ drukowania prac studenckich, korzystania z
ustug ksero na terenie Uczelni (3,59), dostep do Internetu na terenie Uczelni (3,58), wyposazenie
kierunkowych pracowni w specjalistyczny sprzet (3,57), warunki sanitarne (3,51), zaplecze socjalne
(3,44) oraz dostep do komputerow na terenie Uczelni (poza zajeciami dydaktycznymi) i dostosowanie
warunkow lokalowych do potrzeb os6b z niepelnosprawnosciami (po 3.41). Najnizej oceniono
dostepnos¢ pracowni specjalistycznych poza zajgciami dydaktycznymi (3,40).

Warto przy tym wspomnieé, ze w semestrze letnim 2019/2020 przeprowadzona zostala droga
elektroniczng ocena zajg¢ z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegto§¢. W ramach 13
pytan, na ktore sktadata si¢ ankieta, studentéw zapytano m.in. o: preferowany kanat komunikacji do
realizacji zdalnego ksztalcenia, czy platforma PAO / Microsoft Teams/ poczta -elektroniczna
umozliwiajg prowadzenie zaje¢ zdalnych, dysponowanie przez respondentéw odpowiednim zapleczem
informatycznym oraz ocena kompetencji informatycznych umozliwiajacych uczestnictwo w zajeciach
zdalnych. Sposrod ankiet przekazanych przez studentow kierunku ,,dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej”, wigkszo$¢ ocenila platform¢ PAO negatywnie (25,4% 0s6b uznato za ,,odpowiedni kanat
komunikacji”?, 23,9% badanych uznato jg za ,nicodpowiedni kanal komunikacji”, 22,5% za
,»hiekorzystny kanal komunikacji” 15,5% o0so6b za ,,dobry kanat komunikacji”, 2,8%% osob za ,,bardzo
dobry kanat komunikacji”, a 9,9% respondentoéw ,,nie miato zdania). Odmiennie prezentowala si¢
kwestia programu Microsoft Teams, ktory okreslono jako bardzo dobry program do zaje¢¢ zdalnych
(33,8% badanych uznalo go za ,bardzo dobry kanal komunikacji’, 32,4% za ,,odpowiedni kanat
komunikacji”, 25,4% za ,,dobry kanat komunikacji”, 28% o0so6b za ,,nieodpowiedni kanat komunikacji”,
5,6% badanych uznato program za ,,niekorzystny kanat komunikacji”, natomiast nie odnotowano w
ogble odsetka o0s6b niezdecydowanych). Inaczej nieco ulozyly si¢ opinie dotyczace poczty
elektronicznej, bowiem w jej przypadku odsetek opinii pozytywnych byl zdecydowanie nizszy niz w
przypadku chociazby Microsoft Teams (23,9% respondentdw uznalo za ,niekorzystny kanat
komunikacji”, 21,1% za ,,dobry kanat komunikacji”, 16,9% badanych uznato poczt¢ za ,,nicodpowiedni
kanat komunikacji”, 12,7% osob za ,,odpowiedni kanat komunikacji”, 9,9% uznato pocztg za ,.bardzo
dobry kanat komunikacji”, a 15,5% ,,nie miato zdania”). Studenci zapytani o posiadanie odpowiedniego
zaplecza informatycznego do uczestniczenia w zajeciach zdalnych, w zdecydowanej wigkszos$ci
potwierdzili, ze dysponuje odpowiednim sprzetem (twierdzaco odpowiedziato 50,8% badanych,
negatywnie 12,7%, natomiast 36,5% respondentéw wybrato odp. ,tak, ale tylko do zadan
niewymagajacych zaawansowanego sprzetu, szybkiego lacza itp.”). Jako najczesciej wybierany kanat
prowadzenia zaj¢¢ na kierunku studenci wskazali (mozna byto wskaza¢ wigcej niz jedng odpowiedz):
Microsoft Teams (63,5% wszystkich wskazan), platforma e-learningowa PAO (20% wszystkich
wskazan), poczta elektroniczna (4,7% wszystkich wskazan), a oprogramowanie Zoom wskazalo
zaledwie 2,4% badanych. Niemal co dziesigty badany nie byt w stanie wypowiedzie¢ si¢ w tej kwestii.
Waznym glosem w opracowaniu planu inwestycyjnego dotyczacego doskonalenia i rozwoju
infrastruktury dydaktycznej jest opinia interesariuszy zewnetrznych skupionych wokoét kierunku
,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” m.in. Flow Dilan Mustafa (agencja i doradztwo
reklamowe), Osnowa, Mage&Communication IMI Radio, Stowarzyszenie Artystyczne Front
Sztuki oraz Akademia Telewizyjna TVP. Interesariusze zewnetrzni zaproponowali udzielenie
doradztwa w zakresie rozwigzan informatycznych w szczegdlnosci odnoszacych si¢ do stosowanego
oprogramowania specjalistycznego, jego wykorzystania w dziataniach praktycznych wilasciwych dla
zawodu dziennikarza, fotoreportera, montazysty lub specjalisty z zakresu komunikacji spotecznej oraz
umozliwienia studentom rozbudowania swojego portfolio o praktyczne doswiadczenie pracy ze
sprzetem.

W wyniku oceny infrastruktury dydaktycznej na wniosek kadry i interesariuszy zewnetrznych
zakupiono pelny dostep do oprogramowan Adobe Audition i Adobe Premiere wykorzystywanych w
wielu modulach programu Kkierunku ,dziennikarstwo i komunikacja spolteczna” i
umozliwiajacych studentom poznanie narzedzia stosowanego aktualnie w zawodowym
Srodowisku zwigzanym z dziennikarstwem i komunikacjq spoleczng.,

Infrastruktura i wyposazenie instytucji, w ktorych odbywaja sie praktyki w pelni odpowiada
celom praktyk. Jednym z Kkryteriow doboru miejsc praktyk zawodowych jest zgodnos$¢
infrastruktury z wymaganiami wspélczesnego rynku pracy branzy medialnej. Studenci kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” Filii Spotecznej Akademii Nauk w Warszawie odbywaja
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praktyki w rdznych organizacjach sektora komunikacji spotecznej: instytucjach, organach
samorzadowych,  przedsigbiorstwach, agencjach  reklamowych, fundacjach, organizacjach
pozarzadowych, jak np. w:

Telewizja Polska S.A. — polski nadawca publiczny i spotka akcyjna Skarbu Panstwa zatozony w
1952 roku (do 1987 roku byt jedynym nadawca telewizyjnym w kraju). Nadawca kanalow
telewizyjnych dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej: TVP1 HD, TVP2 HD, TVP3, TVP Info
HD, TVP Sport HD, TVP Historia, TVP ABC, TVP Kultura HD, TVP Rozrywka, TVP Seriale
(ptatne w MUX 4), TVP Dokument i TVP Polonia HD (lokalnie w testach DVB-T2). Ponadto
produkowane sa stacje dostepne droga satelitarng lub kablowa: TVP HD i Bielsat TV. Posiada
rowniez kilka kanatéow internetowych: Poland In, dostgpnego na platformach TVP VOD oraz
YouTube, a takze TVP Kultura 2, Jasna Gora TV, TVP Parlament, TVP Eszkota i TVP Eszkota
Domowe Przedszkole, dostepnych na platformie TVP VOD.

Polska Press Sp. z 0.0. — jedna z najwigkszych grup medialnych w Polsce. Lider na rynku mediow
regionalnych i lokalnych. W swoim portfolio prasowym posiada blisko 120 tygodnikow lokalnych,
bezptatna gazeta naszemiasto.pl, magazyny Nasza Historia, Moto Salon, Moto Salon Classic,
Strefa Biznesu, Strefa Agro oraz dodatki telewizyjne: Tele Magazyn, Super Tele, TV Pilot i Tele
Program. Polska Press aktywnie rozwija swoja dziatalno$¢ internetowg oraz w dziedzinie nowych
technologii. Ma 23 regionalne serwisy informacyjne, serwisy tematyczne: strefabiznesu.pl,
stronakobiet.pl, strefaagro.pl, sportowy24.pl, gol24.pl, motofakty.pl, portal spotecznosci lokalnych
naszemiasto.pl oraz internetowy serwis telewizyjny telemagazyn.pl. Jej mocng strong jest
poligrafia. Sze$¢ drukarni Polska Press Grupy, w tym heatsetowa drukarnia w Sosnowcu, zapewnia
wysoka jako§¢ druku wszystkim produktom prasowym Grupy oraz $§wiadczy ustugi dla klientow
zewngtrznych;

Agora S.A. — jedna z najwigkszych spotek medialnych w Polsce, ktora powstata w 1992 roku. Jej
oferta medialna obejmuje: gazety (m.in. Gazeta Wyborcza), reklame zewnetrzng (AMS), sie¢ kin
(Helios), przedsiewzigcia internetowe (Gazeta.pl, Sport.pl, Tokfm.pl) i radiowe (m.in.: Ztote
Przeboje, Rock Radio i Radio Pogoda), czasopisma (m.in. Kuchnia, Opiekun, Wysokie Obcasy
Extra, Cztery Katy), a takze sprzedaz kolekcji wydawniczych. Jest tez wlascicielem m.in.: spotki
Goldenline, Yieldbird — specjalizujacej si¢ w zakresie reklamy programatycznej, portalu
muzycznego tuba.pl oraz radia internetowego tuba.fm, Wydawnictwa Agora — wydajacego ksiazki,
muzyke oraz filmy i seriale na DVD oraz ksiggarni internetowej (e-booki, audiobooki i e-prasa)
Publio.pl oraz kulturalnysklep.pl;

Agencja Marketingowa WJX — firma istniejaca od 1999 roku i $wiadczgca ustug internetowe.
Zajmuje si¢ przede wszystkim promocjga stron WWW, doradztwem w zakresie adresow
internetowych, tworzeniem stron WWW, a takze ich analizg i poprawa. W 2000 roku firma
opracowata pierwszy w Polsce i wyznaczajacy S$wiatowe trendy system promocji stron
internetowych eSukces czerpigcy z rozwigzan amerykanskich skupionych na pozycjonowaniu w
wynikach wyszukiwarek.

IMI Radio — to jedyne wielojgzyczne, wielokulturowe i integrujace radio internetowe w Polsce
powstate jako wspdlny projekt Fundacji Inna Przestrzen oraz Fundacji na rzecz Centrum
Wielokulturowego w Warszawie. Dziata od maja 2015 roku i jest glosem srodowisk imigranckich
w Warszawie. Jego celem jest promocja wielokulturowosci, integracji oraz aktywizacja migrantow.
Jest takze gltosem $rodowisk imigranckich w Warszawie. Od poczatku zespot redakcyjny tworza
osoby z roznych stron §wiata. Audycje w 17 jezykach prowadzito kilkadziesiat os6b z 34 krajow
(Angola, Azerbejdzan, Bialoru$, Brazylia, Egipt, Erytrea, Francja, Grecja, Gruzja, Gwatemala,
Gwinea Bissau, Indie, Indonezja, Iran, Kenia, Kolumbia, Kongo, Maroko, Meksyk, Niemcy,
Nigeria, Rosja, Rumunia, Somalia, Syria, Szwajcaria, Tadzykistan, Tunezja, Turcja, USA, Ukraina,
Uzbekistan, Wietnam);

Fundacja na rzecz Promocji i Rozwoju - Glos Mlodych — fundacja powstata w 2009 roku jest
organizacjg pozarzadowa o charakterze non-profit, zajmujgcg si¢ promowaniem i wspieraniem
0s0b uzdolnionych. Fundacja jednocze$nie angazuje si¢ we wszelkiego rodzaju inicjatywy
kulturalne, edukacyjne oraz spoleczne — pomagajac w ich realizacji. Stawia sobie za cel
wspomaganie materialne i merytoryczne osob utalentowanych, tak, aby stworzy¢ im odpowiednie
warunki do rozwoju. Ma ona réwniez na celu promowanie Polski i jej dziedzictwa kulturowego na
arenie migdzynarodowej. Uczestnicy programow w oparciu o ustalone wczesniej kryteria, dziataja
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w zespotach, kreujgc tym samym wlasne projekty, jednoczesnie stajac si¢ ich menedzerami;
Uczelnia majac na uwadze perspektywy zawodowe absolwentéw kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” stara si¢ udziela¢ Fundacji wsparcia finansowego.

- RBK Ukraina — agencja informacyjna funkcjonujaca od 2006 roku jest liderem wsrod mediow
informacyjnych i1 biznesowych w Ukrainie. Jej zasigg to $rednio ponad 20 milionow
odwiedzajacych miesiecznie. Naczelng zasadg jej pracy jest absolutna niezalezno$¢, bezstronnos¢,
dostarczanie tylko zweryfikowanych informacji z pierwotnych zrdédet. Skupia si¢ w swoich
dzialaniach na najlepszych standardach globalnego dziennikarstwa informacyjnego oraz
biznesowego.

Wszystkie te instytucje z uwagi na swoj zakres dziatalnosci w pelni odpowiadaja wymogom miejsc
praktyk zawodowych dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” dla studiéow I stopnia
posiadajac odpowiednie wysoko specjalistyczne wyposazenie i wykwalifikowana kadre.

Kryterium 6. Wspélpraca z otoczeniem spoleczno-gospodarczym w konstruowaniu, realizacji i
doskonaleniu programu studiow oraz jej wplyw na rozwoj kierunku

Strategia Uczelni, zaklada prowadzenie na kierunkach o profilu praktycznym $cistej wspolpracy z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym w catym cyklu ksztalcenia. W celu powigzania procesu i efektow
uczenia si¢ na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” z potrzebami rozwojowymi, w tym
kadrowymi regionu mazowieckiego, a przede wszystkim z potrzebami pracodawcow, Uczelnia
nawigzuje i utrzymuje kontakty z wieloma podmiotami otoczenia spoteczno-gospodarczego.

Przedstawiciele otoczenia spoleczno-gospodarczego uczestniczyli przy tworzeniu koncepcji
ksztalcenia i formulowaniu efektow uczenia si¢ na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna”. Mieli mozliwo$¢ opiniowania i wysuwania propozycji odnosnie proponowanych
specjalnosci. Za niezwykle istotne uznali stworzenie programu ksztalcenia, ktory wyposaza studentow
w umiejetnosci przydatne na rynku pracy, ktdrych osiagnigcie przygotowuje absolwenta do oczekiwan
pracodawcow i podjecia zatrudnienia. Zalozenie to zostato zrealizowane poprzez uwzglednienie w
efektach uczenia si¢ sugestii potencjalnych pracodawcow dotyczacych migdzy innymi kompetencji
cyfrowych i jezykowych oraz komunikacyjnych absolwentow kierunku. Wspodlpraca z
przedstawicielami sektora medialnego jest szczegoOlnie rozwijana w zakresie organizacji praktyk
zawodowych. Ustalane sg warunki wspotpracy Opiekunow praktyk reprezentujgcych instytucje, w
ktorych ta praktyka si¢ odbywa i Fili¢ SAN oraz zasady weryfikacji efektow uczenia si¢, oceny ich
osiggania, zasady opiniowania pracy studentow i wykonywania przez nich zadan. Uwagi przedstawicieli
praktyki odnoszace si¢ do programu studiow ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” w
perspektywie potrzeb pracodawcoOw sektora medialnego i okotomedialnego uwzgledniono w
przedmiotach specjalnosciowych takich jak: Komunikacja biznesowa i instytucjonalna, Strategie
komunikowania kryzysowego, Projektowanie kampanii marketingowej, Edycja fotografii dla
dziennikarza oraz Zarzgdzanie redakcjq prasowgq.

Wyrazem roli, jakg Uczelnia nadaje wspotpracy z otoczeniem jest zaproszenie jego przedstawicieli, w
tym przedstawicieli pracodawcow do udziatu w pracach funkcjonujacych w ramach Wewngtrznego
Systemu Zarzadzania Jakoscig ksztatcenia Uczelnianej Komisji ds. Jakosci Ksztalcenia i Komisji
Programowej, jako statych cztonkéw obok pracownikow, nauczycieli akademickich i studentow.
Komisje maja charakter nie tylko opiniodawczo-doradczy, lecz takze realizuja prace nad doskonaleniem
programu studidow, a ich zadaniem jest ciggle dostosowywanie programu do potrzeb oraz oczekiwan
pracodawcow 1 rynkéw pracy. Spotkania Komisji odbywaja si¢ dwa razy do roku, po skonczonym
semestrze zimowym i letnim. Daje to szanse na przeanalizowanie zrealizowanego programu i wdrozenie
sugestii 1 uwag z pozyskanych opinii, ktére przektadaja si¢ na doskonalenie procesu ksztalcenia.
Efektem przeprowadzonych przegladéw programowych na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna”, w tym dyskusji $rodowiska naukowego i praktykéw reprezentujacych s$rodowisko
zawodowe specjalistow z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, byty nastgpujace wnioski i
dziatania doskonalgce w zakresie procesu ksztalcenia na studiach | stopnia:
- w programie studiow w miejsce dotychczas realizowanego przedmiotu Podstawy reklamy
wprowadzono Reklame w mediach, a wigc przedmiot zorientowany na zastosowanie wiedzy z
zakresu reklamy;
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- w programie studiow dodano w ramach bloku przedmiotow ogoélnouczelnianych, obok Technologii
informacyjnych, takze zajecia Cyfrowe kompetencje w nauce i pracy, ktore rozwijaja praktyczne
umigjetnosci studentdow niezbedne we wspotczesnej dobie spoteczenstwa informacyjnego;

- Cztonkowie Komisji zarekomendowali wdrozenie w roku akademickim 2019/2020 do procesu
ksztalcenia oprogramowania Adobe Premiere i Adobe Audition jako podnoszacego
kompetencje studentow w zakresie wykorzystywania wspolczesnych narzedzi
informatycznych w dziennikarstwie i komunikacji spotecznej, ktore uczy studentéw nowych
technik pracy dziennikarskiej.

Uczelnia poszukuje réwniez instytucjonalnych partneréw do wspotpracy w zakresie badawczym. W
efekcie tej wspolpracy do udzialu w procesie dydaktycznym kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” zaproszono pracownikoéw nauki, a jednoczes$nie przedstawicieli instytutoéw badawczych jak
i przedsigbiorstw, ekspertow, ktorzy zwigzali si¢ na trwale ze Spoteczng Akademig Nauk. Sg to m.in.:
— od 2014 roku cztonek mig¢dzynarodowej grupy badawczej
(LEMEL) monitorujacej rynek mediow on-line w Europie, a od 2015 roku koordynator polskiego
korpusu tej grupy. Posiada do§wiadczenie pracujac w wielu redakcjach (m.in.: Tok FM, Radio Bis, TVP
S.A.) oraz wspotpracujac z licznymi tytutami prasowymi i agencjami fotograficznymi;
I - “onsultantka w zakresie komunikacji medialnej oraz wizerunku dla firm, instytucji oraz
politykow. Przygotowuje strategie wizerunkowe i PR-owe. Ma w swoim portfolio takie firmy jak
Microsoft, Allegro, Enea, Henkel i wiele innych; [ | | | I - dziennikarz z ponad
dwudziestoletnim do§wiadczeniem. Pracowat w Radiu Manhattan jako reporter i prezenter w “Faktach”
TVN, komentowat sprawy spoleczno-polityczne w TVP L6dz, byt redaktorem naczelnym miesigcznika
,Gazetat.odzka”; od 2008 roku jest dziennikarzem w ogoélnopolskiej Grupie Radiowej Eska (Eska, Plus,
Wawa, Vox). Jako dziennikarz uczestniczy w sesjach Parlamentu Europejskiego w Strasburgu; [J|j
- wiceprzewodniczacy Stowarzyszenia Polskich Mediéw oraz dziennikarz
posiadajacy ponad dwudziestoletnie do$wiadczenie pracy w mediach ogdlnopolskich, regionalnych i
lokalnych (Polskie Radio PR I, Sztandar Mtodych, Tygodnik Ostrotecki, Radiowgzly zaktadowe FSO,
Diecezjalne Radio Nadzieja, Powiatowy Tygodnik Informacyjno-Reklamowy ,,Wyszkowiak™ redaktor
naczelny); | G - organizatorka sympozjow dotyczacych réznych zjawisk
artystycznych i spotecznych w Internecie. Pierwsze artykuty publikowata w lokalnej torunskiej
»Gazecie Pomorskiej” w latach 90. i od tej pory pisuje regularnie do roznych periodykow.
Wyspecjalizowata si¢ w krytyce artystycznej. Obecnie wspotpracuje z ,,Szumem” i ,,Czasem Kultury”.
Pisata takze do ,,Aspiracji”, Culture.pl, ,,Ha!Art-u”, ,,Kultury Enter”, ,,Magazynu Sztuki”, ,,Purpose”,
»Secesji”, ,,Widoku”, ,,Art&Business”, ,,Dialogu Pheniben”, ,,Notesu na 6 tygodni”, ,,Obiegu”. Nieobce
sa jej tez zagadnienia PR i reklamy, poniewaz pracowata jako specjalistka tych dziedzin w Muzeum
Rzezby im. Xawerego Dunikowskiego w Krolikarni — Oddziale Muzeum Narodowego w Warszawie
oraz galerii Foksal MIK i byla dyrektorka 6smej edycji Konkursu inwencji plastycznej w reklamie
IDEA; I {0k Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej, Gtowny
specjalista w Biurze Spraw Korporacyjnych, Telewizja Polska S.A. (od 1994 roku), wspotpracownik
Akademii Telewizyjnej TVP S.A. (od 2004 roku) oraz ekspert Zwigzku Pracodawcow Mediow
Publicznych (od 2020 roku); [ NG - z2inujc sic montazem reklam, teledyskow,
materiatow reporterskich, edukacyjnych, programow telewizyjnych i reality shows. Wspotpracowat
m.in. z kanatami: TVP, TVN, Polsat, Canal +, Discovery Channel, HBO, Netflix oraz ze Szkotg Wajdy
i wiekszymi polskimi domami produkcyjnymi. Zdobyt nagrody indywidualne: Krakow (Krakowski
Festiwal Filmowy - Konkurs Polski) Nagroda Prezesa Stowarzyszenia Filmowcow Polskich za
najlepszy montaz 2016, Nagrode Polskiego Kina Niezaleznego im. Jana Machulskiego - nominacja w
kategorii: najlepszy montaz. Jednak najlepiej opisuje jego prace jedno z uzasadnien nagrod: Gdynia
Film Festival — ,,poniewaz jest to pickny film”; || GGG - pisaz. dziennikarz
prasowy i telewizyjny, rezyser. Pisal do kilkudziesigciu tytulow prasowych o bardzo réznym profilu. Z
Telewizja Polska zwigzany od 2000 roku. Najpierw z Programem Pierwszym (m.in. ,,Pegaz”,
»Autografy”, , Pryzmat”), a nastepnie z TVP Historia, gdzie obecnie wspottworzy cykl ,,Po PRLu”.
Tworca filmow takich jak ,,Grudzien 1970. Polski dramat” oraz ,,Dziwny rok 1968 (nominacja do
nagrody 6. Zamojskiego Festiwalu Filmowego). W TVP kreowat i prowadzil jedne z pierwszych stron
internetowych (m.in. cyklu ,,Po godzinach”). Autor wielu ksigzek takich jak ,,Sita pieniedzy, bezsilnos¢
prawa” (1996), ,,Skandale PRLu” (2014) i ,,Zima stulecia. Portret pamieciowy kataklizmu” (2018,
nominacja do nagrody Historycznej Ksigzki Roku). Wspolpracowal tez z Polskim Radiem, gdzie
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prowadzit i wydawat w Programie Pierwszym jedng z najstarszych audycji - ,,Muzyka i Aktualnosci.
Od 2010 roku prowadzi dziennik literacko-kolekcjonerski ,,Muzeum krawatow. One day, one tie”;

— posiada ponad 20 lat doswiadczenia w branzy marketingowej. Specjalizuje si¢ w
zakresie strategii, innowacji marketingowo-technologiczych, transformacji digital. Obecnie pracuje w
Grupa TVN na stanowisku Strategy & Digital Development Manager, gdzie jest odpowiedzialny za
strategi¢, wytyczanie obszar6w rozwoju oraz innowacje w zakresie produktow reklamowych.
Poprzednio zdobywal doswiadczenie m.in. w Dentsu, Wavemaker, Havas i Young & Rubicam.
Pracowat dla takich klientow jak Danone, Mars, Orange, Reckitt Benckiser, Nestle, Philips, Intrersnack.
Autor ksigzki pt. ,,O-I$nienie”.
Kadra ta, prowadzac zajgcia, przekazuje swoja wiedze jak i doswiadczenia eksperckie co zapewnia
nabywanie przez studentéw kompetencji przydatnych na rynku pracy. Efektem wspotpracy z kadra
specjalistow — ekspertow tj. m.in. , ,

czy , jest takze wprowadzenie do programu studiéw case

study badz analiz dobrych praktyk rozwigzan stosowanych wspolczesnie m.in. w redakcjach
telewizyjnych, prasowych czy telewizyjnych, agencjach zajmujacych si¢ konsultingiem, public relations
czy reklama, badz firmach wytwodrczych oraz producenckich.

Przedstawiajac formy wspotpracy SAN z otoczeniem spotecznym w zakresie kierunku ,,dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna” trzeba wspomnie¢, ze z wieloma instytucjami formy wspotpracy zostaty
podparte wicloletnimi umowami o wspotpracy. Podpisane zostaly przez Spoleczna Akademie¢ Nauk
porozumienia m.in. z: Flow Dilan Mustafa (agencja i doradztwo reklamowe), Osnowa,
Mage&Communication IMI Radio, Stowarzyszenie Artystyczne Front Sztuki i Akademia
Telewizyjna TVP.

Sa to firmy, ktdre, jak wspomniano uczestniczg w procesie konsultacyjnym, dotyczacym konstruowania
i doskonalenia programu studiow na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, m.in. w
opracowywaniu koncepcji ksztatcenia i okreslaniu efektow uczenia si¢, w tym odnosnie oferowanych
specjalnosci w ramach kierunku, a takze oferuja miejsc praktyki zawodowej. Na podstawie podpisanych
porozumien studenci kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” mogg odbywaé praktyki
zawodowe w wyzej wymienionych instytucjach. W kazdym roku akademickim podpisywane sa takze
indywidualne umowy na realizacje praktyk zawodowych wynikajace ze zgtaszanych przez studentow
potrzeb. Umowy te podpisywane s3 z instytucjami/przedsi¢biorstwami, ktore znajduja si¢ w kregu
zainteresowan zawodowych studentow kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” i od
ktérych studenci moga uzyska¢ niezbedne materiaty do opracowywania prac etapowych.

W ramach zawartych umoéw realizowana jest tez wspotpraca w zakresie procesu dyplomowania na
kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” poprzez pozyskiwanie tematow prac
licencjackich, ktore wynikaja z potrzeb pracodawcdéw i wnoszg praktyczny zawodowy problem
dziennikarski lub komunikacji spotecznej do rozwigzania. Studenci podejmujac te tematy maja
jednoczes$nie wsparcie pracodawcy zardwno przy gromadzeniu materiatow do pracy, jak i analizie
problemu i propozycji wdrozenia. Przyktadami prac, ktore powstaty na potrzeby pracodawcow sg m.in.:
»Mowa nienawisci w polskich mediach XXI wieku wobec mniejszosci ukrainskiej 1 narodu
ukrainskiego”, ,,Wptyw reklamy i marketingu na zdolno$¢ konkurencyjng korporacji Starbucks” czy
»Reklama internetowa w przedsigbiorstwie na przyktadzie koncernu Coca — Cola”.

Wspolpraca ta obejmuje ponadto organizacje wizyt studyjnych, a takze dziatalnos¢ szkoleniowa. | tak,
np. Uczelnia wspodtpracujac z Akademig Telewizyjng TVP, ktora prowadzi szkolenia i projekty
edukacyjne zwigzane ze sztuka filmowa, telewizyjna i teatralng, m.in. z zakresu doskonalenia warsztatu
operatorskiego oraz realizacji obrazu telewizyjnego w studiu, czy kursy przygotowujace na prezenterow
telewizyjnych, umozliwia organizacje wizyt studyjnych dla studentow SAN. Studenci kierunku
,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” mieli mozliwo$¢ odbycia w 2017 roku wizyty studyjnej w
IMI Radio - jedynym wielojezycznym, wielokulturowym i integrujacym radiem internetowym w Polsce
potaczonej ze spotkaniem z —dziennikarzem i zalozycielem radia. Wizyta dotyczyta
organizacji i funkcjonowania radia internetowego o profilu spotecznym. Kolejne spotkania w siedzibie
IMI Radio zaowocowaty aktywnoscia wielu studentow w IMI Radio. Czego przyktadem jest chociazby
zorganizowanie, pod kierownictwem || S - klicznej audycji W ogniu sampli”
realizowanej przez studentow ,,dziennikarstwa i komunikacji spotecznej” (

). W planach sa réwniez wizyty studyjne i udzial w projektach zawodowych studentéw
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kierunku ,dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” tj. w TVP Warszawa, w programie
»Googlebox. Przed telewizorem” czy ,,Zniewolona. Kulisy” (spin off serialu ,,Zniewolona”).

Ponadto w ramach wspotpracy z TVP S.A., w okresie listopad-grudzien 2018 roku, studenci odbywali
wizyty studyjne w studiach telewizyjnych rozrywkowych, takich jak: ,,Jaka to melodia”, lifestylowych,
m.in. ,,Pytanie na $niadanie” i publicystycznych, np. programu ,,Alarm”. Celem tych wizyt byto:
zapoznanie studentow z procesem realizacji konkretnych programow telewizyjnych, wskazanie sprzetu
wykorzystywanego w nagrywaniu i montazu, przygotowanie studentow do napisania materialéw
informacyjnych o wydarzeniach kulturalnych, zapoznanie z warunkami technologicznymi
przygotowania materiatéw dokumentacyjnych, felietonow, filméw czy zdjec.

W ramach unijnego projektu ,,Zintegrowany Program Rozwoju Spotecznej Akademii Nauk”
realizowanego w okresie od 1 maja 2018 do 30 kwietnia 2022 roku, studenci Spotecznej Akademii
Nauk, w tym takze studiujacy na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” Filii SAN w
Warszawie, moga wzia¢ udziat w szkoleniach:
- warsztaty tworzenia scenariuszy i formatowania programow telewizyjnych. (wymiar 20 h);
- zasady postgpowania w przypadku podejrzenia naruszenia prawa w pracy dziennikarskiej w
radiofonii i TV oraz w Internecie. (wymiar 30 h);
- zasadach postgpowania w sytuacji kryzysow spotecznych, politycznych i ekonomicznych w
mediach spolecznosciowych. (wymiar 30 h);
Oprocz szkolen zawodowych studenci w ramach realizacji projektu maja mozliwo$¢ nawigzywania
kontaktow zawodowych z firmami/ instytucjami poprzez realizacje: wizyt studyjnych i zaje¢ z
pracodawca, a takze ksztalttowania umiejetnosci pracy zespolowej poprzez uczestnictwo w tworzeniu
projektu edukacyjnego w tematyce zwigzanej z kierunkiem studiow.

Udzial w pracach na planie telewizyjnym i przy spektaklach teatralnych jest szczegélnie oczekiwanym
elementem do$wiadczen zawodowych zwiazanych z nauka na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna”, daje bowiem studentom nie tylko wglad w prace zawodowych ekip filmowcow,
dziennikarzy telewizyjnych w profesjonalnym $rodowisku pracy, ale umozliwia takze nawigzanie
kontaktow zawodowych z potencjalnym przysztym pracodawcay.

Kolejna formg wspotpracy Filii z otoczeniem spoteczno-gospodarczym jest organizacja konferencji
adresowanych nie tylko do srodowiska akademickiego, ale rowniez do $rodowiska zawodowego oraz
organizacjg warsztatow zawodowych i szkolen dla studentéw. Takim przyktadem moga by¢ konferencje
organizowane przez Uczelni¢ np. Migdzynarodowa Konferencja pt. ,,Wielojezycznos¢ w XXI wieku -
promowanie dziedzictwa jezykowego i kulturowego Europy wsrod rodzin wielokulturowych”
polaczonej z warsztatami zrealizowanymi w formie zdalnej. Tematem konferencji byly nowoczesne
narzedzia i technologie wspomagajace potrzeby rodzin wielojezycznych w zakresie nauki jezykow i
wspieranie ich w spoleczenstwach europejskich (21.09.2020). Konferencja i szkolenia byly
poprowadzone w jezyku angielskim. Migdzynarodowa konferencja pt. ,,Doswiadczenia ptyngce z szoku
kulturowego - wyzywania stojace przed studentami zagranicznymi: pozytywne podejscie do radzenia
sobie z réznicami kulturowymi poprzez tworzenie powiazan z lokalng spotecznoscig akademicka"
potaczona z warsztatami (8.10.2020), ktorej celem jest zaznajomienie uczestnikoOw z nowoczesnymi
narzedziami i technologiami wspomagajacymi radzenie z konfliktami miedzykulturowymi w
srodowisku akademickim czy spotkanie ,,Firma na probe?!- dowiedz sie jak ja zatozy¢” (13.06.2017)
dedykowane osobom zainteresowanym zatozeniem wtasnego biznesu, lub chcacych zgtebi¢ wiedzg na
temat inkubacji i preinkubacji. Nalezy tez wspomnie¢, ze w okresie trwania epidemii koronawirusa
(COVID-19) w SAN zorganizowano warsztaty dedykowane studentom ,,dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej” wsrdd ktorych szczegdlnie nalezy wymienié: warsztaty z dziennikarstwa radiowegoO i
internetowego (1.10.2020), warsztaty obstugi i pracy z programem Adobe Photoshop (15.09.2020) oraz
spotkanie zatytulowane ,,Dziennikarstwo i Nowe Media w SAN” (12.05.2020). Celem warsztatow,
realizowanych przez || | | S - ozicnnikarza pracujacego w Telewizja Toya, byto
zapoznanie uczestnikow ze specyfikg pracy w nowoczesnym, multimedialnym newsroomie, a takze z
elementami dziennikarstwa $ledczego i1 interwencyjnego. Spotkanie ,,Dziennikarstwo i Nowe Media w
SAN” koncentrowalo si¢ na pracy mediow w czasach pandemii, a takze efektywnosci pracy
dziennikarzy oraz redaktor6w w nowej sytuacji.

57



W roku akademickim 2020/2021 przygotowane zostang takze webinaria dla studentow SAN, w tym
dedykowane studentom ,,dziennikarstwa i komunikacji spotecznej” prowadzone przez specjalistow
branzy medialne;j:

- Celebryci jako problem prawny — ;
- Fikcyjne uniwersa w prawie autorskim — ;
- Social media jako narzedzie budowania wizerunku. Przyktady — _

Zaréwno konferencje jak i spotkania organizowane na Uczelni sa uzgadniane i realizowane przy
wspotudziale firm i podmiotow, z ktorymi SAN ma podpisane porozumienia. Sg, jak wspomniano, one
otwarte nie tylko dla pracownikow Uczelni oraz studentow, ale takze dla pracownikow nauki innych
uczelni i menadzerow, specjalistow, w tym sektora komunikacji spotecznej, badz konsultantow
pracujacych w firmach krajowych lub zagranicznych. Celem tych wszystkich dzialan jest budowanie
$wiadomosci w spoteczenstwie o roli zawodowej absolwenta kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna”.

Jednym z elementdéw realizacji celow Polityki Jakosci okreslonej dla Uczelni jest badanie, w ktorym
pracodawcy dokonuja oceny osiggania przez studentow efektow uczenia sig. W badaniu biorg udziat
firmy 1 instytucje, w ktorych studenci odbywaja praktyki zawodowe oraz z ktorymi kontaktuja si¢ w
celu pozyskania materiatdw do prac dyplomowych. Na Uczelni - na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” badanie pracodawcoéw zostato przeprowadzone po raz pierwszy w kwietniu
2019 roku. Jego wyniki potwierdzaja, iz studenci posiadaja, w opinii pracodawcow, wiedze z zakresu
studiowanego kierunku 1 sa szczegoOlnie zainteresowani rozwojem swoich umiejetnosci oraz
kompetencji z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej. Badanie to wejdzie na state do
harmonogramu badan w cyklu 2 letnim realizowanych na Uczelni. Dowodem na rozwijanie
umiejetnosci i kompetencji wtasciwych dla zawodu dziennikarza jest zaangazowanie studentéw w SAN
TV — Telewizji Studentow, dzigki ktorej maja mozliwo$¢ dokumentowania, relacjonowania i
komentowania wydarzen spotecznych oraz kulturalnych czy przeprowadzania wywiadow przy
jednoczesnym zachowaniu rzetelnos$ci i obiektywizmu dziennikarskiego, a ktoérej dziatalno$¢ jest
rowniez uwarunkowana wspolpraca z otoczeniem spotecznym i gospodarczym. Kazdy z materiatow
zostal zmontowany i opublikowany przez studentow przy wykorzystaniu do tego najnowoczesniejszego
sprzetu i specjalistycznego oprogramowania przeznaczonego do obrobki dzwiekowej, graficznej i
wizualnej.

Uczelnia stale poszukuje metod doskonalenia form wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym.
Ocena wspolpracy przez Wtadze Uczelni realizowana jest w ujeciu dynamicznym, umozliwiajacym
poréwnywanie efektow dla doskonalenia procesu dydaktycznego w réznych okresach. Udziat studentow
w ocenie wplywu otoczenia spoteczno-gospodarczego na program studiéow odbywa si¢ przede
wszystkim poprzez udziat w pracach Komisji funkcjonujagcych w ramach wewnetrznego systemu
zarzadzania jako$cig, a takze pozyskiwanie opinii studentow na spotkaniach wiadz Uczelni z
Samorzadem Studentow. Jak juz wspomniano w Uczelni funkcjonuje Uczelniana Komisja ds. JakoS$ci
Ksztalcenia oraz Komisja Programowa, w ktorych sktad wchodzg zaréwno przedstawiciele otoczenia
spoleczno-gospodarczego, jak i studenci. Komisje przygotowujac raporty ze swojej dzialalno$ci,
dokonuja oceny zakresu i efektoéw wspolpracy z przedstawicielami pracodawcow 1 otoczenia
spotecznego, gospodarczego i kulturalnego. Wnioski stuzg wypracowywaniu skutecznych form
wspoOlpracy z interesariuszami zewnetrznymi, w tym: doboru firm, w ktorych studenci moga odbywaé
praktyki zawodowe, mozliwo$ci zorganizowania wizyt studyjnych, czy wspolpracy z przedstawicielami
srodowiska w zakresie powigzania tematyki prac dyplomowych ze wspdlczesnymi problemami
zwigzanej Scisle z dziennikarstwem i komunikacja spoleczng. Oceny zakresu wspotpracy z otoczeniem
dokonujg rowniez wtadze Uczelni oraz przedstawiciele dzialajacej przy Rektorze Rady Biznesu,
poszerzajac jej zakres. I tak w wyniku przegladu zakresu i form wspotpracy z otoczeniem spoteczno-
gospodarczym podj¢to dziatania dotyczace:

- organizacji jak i wspotorganizowania z przedstawicielami otoczenia konferencji naukowych, w
tym o tematyce zorientowanej na problemy komunikacji spotecznej — co tworzy warunki do
wymiany wiedzy, osiggni¢¢ i doswiadczen srodowiska naukowego i zawodowego z zakresu
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej;

- realizacji wspdlnych projektow naukowych i wdrozeniowych, co umozliwia transfer wiedzy o
najnowszych wynikach prac naukowych do praktyki medialnej.
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Przykltadem poszerzenia zakresu i form wspolpracy w wyniku dokonanych przegladow jest
zrealizowana zardwno w roku akademickim 2018/2019, jak i w 2019/ 2020 mozliwo$¢ uczestnictwa
studentéw kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” w programie ,,Wysoka jako$é
programéw stazowych dla studentek i studentow SAN Warszawa”. Zainteresowani mogli skorzystac z
trwajacych 120 godzin stazy w najlepszych przedsigbiorstwach i firmach. Celem projektu byto
zwigkszenie szans miodych ludzi na rynku pracy oraz zapewnienie im plynnego przejscia z etapu
edukacji do etapu zatrudnienia. Na realizacje projektu Spoteczna Akademia Nauk otrzymata
dofinansowanie z Unii Europejskiej w wysokosci ponad 1,4 mln zl. Staze mialy na celu nie tylko
podniesienie poziomu umiejetno$ci zawodowych uczestnikow, ale réwniez niezbednych do podjecia
pracy w gospodarce opartej na wiedzy, kompetencji spotecznych. Udziat w projekcie ,,Wysoka jakos¢
programéw stazowych dla studentek i studentéw SAN Warszawa” umozliwita nie tylko wykorzystanie
nabytych umiejetnosci zawodowych w praktyce, ale tez uksztattowanie kompetencji, ktorych podczas
studiow nie mozna bylo si¢ wyuczy¢. Biorgc udziat w stazach studenci mogli pozna¢ swoje mocne i
stabe strony, a co za tym idzie pewniej i $wiadomiej wejs¢ na rynek pracy. Studenci otrzymywali
certyfikaty ukonczenia stazy w prestizowych miejscach pracy.

Uczelnia zamierza przeprowadzi¢ tez badania ankietowe, w ktorych studenci zostang poproszeni o
oceng wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym. Wyniki i ocena zadowolenia studentow z
wktadu pracodawcow w program studiow, obok oceny Uczelnianej Komisja ds. Jakosci Ksztalcenia
i Komisji Programowej beda wykorzystywane w dziataniach doskonalacych.

Kryterium 7. Warunki i sposoby podnoszenia stopnia umiedzynarodowienia procesu ksztalcenia
na kierunku

Umigdzynarodowienie procesu ksztalcenia zostalo zawarte w koncepcji ksztatcenia kierunku
»~dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” Filii SAN w Warszawie jako dzialanie realizujgce cele
strategiczne Uczelni. Zgodnie z Misja i Strategia Uczelni, Spoteczna Akademia Nauk skupia si¢ na
ksztattowaniu przyjaznego Srodowiska akademickiego, budowaniu pozytywnych relacji z innymi
Uczelniami Wyzszymi oraz otoczeniem spoteczno-gospodarczym, zarébwno na plaszczyznie krajowe;,
jak 1 migdzynarodowej. Stad tez wsrod priorytetowych na lata 2017-2022 celdéw strategicznych,
znajduja si¢ m.in.: Umigdzynarodowienie i mobilnos¢ kadry naukowo-dydaktycznej i studentéw jako
podstawe profesjonalnego przygotowania studentow do funkcjonowania w globalnej spotecznosci oraz
wysokiego miedzynarodowego poziomu dziatalnosci naukowo-badawczej (cel strategiczny nr 3) oraz
Umacnianie pozytywnego wizerunku Uczelni jako innowacyjnej, otwartej na otoczenie, wiarygodnej na
arenie miedzynarodowej Uczelni przedsigbiorczej — przyjaznej dla studentow i pracownikow,
ksztalcgcej profesjonalistow na miare potrzeb XXI wieku, dbajgcej o jakos¢ procesu ksztatcenia oraz
rozwdj badan naukowych (cel strategiczny nr 8).

Elementy umigdzynarodowienia procesu ksztatcenia zostaly uwzglednione w Misji i Strategii Uczelni,
poprzez zatozenie:

- adaptacji wynikow badan prowadzonych w skali $wiatowej, udostgpnianie i upowszechnianie
rezultatdw pracy tworczej kadry akademickiej Uczelni w renomowanych czasopismach
branzowych: uczelnianych i pozauczelnianych, a takze w czasopismach zagranicznych;

- inicjowanie i rozwijanie form wspotpracy miedzynarodowej z uczelniami partnerskimi opartej
m.in. na wspolnych projektach dydaktycznych dotyczacych pozyskiwania dobrych praktyk w
zakresie ksztalcenia; propagowaniu warto$ci wielokulturowych sprzyjajacych wymianom
studenckim;

- nawigzywanie i rozwijanie wspotpracy dydaktycznej i naukowej w dziedzinach i dyscyplinach
naukowych w ktorych prowadzone sg na Uczelni kierunki studiow, w tym w dziedzinie nauk
spolecznych (dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach) z zagranicznymi osrodkami
akademickimi i badawczymi;

- promowanie wérod studentow mozliwosci korzystania z opcji realizacji cze$ci programu studiow
W innej niz macierzysta uczelni zagranicznej, a takze odbywania tam praktyk zawodowych podczas
studiow;

- dostosowanie organizacji toku studiow dla studentdéw z zagranicy, z mozliwoscig realizacji petnego
programu studiow w Filii SAN w Warszawie;

- prowadzenie aktywnej polityki zatrudniania, zmierzajacej do zwickszania ws$rod kadry
dydaktycznej udziatu kreatywnych, mobilnych i otwartych na §wiat nauczycieli akademickich
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posiadajacych bogaty dorobek naukowy, jak i doswiadczenie praktyczne z zakresu dziennikarstwa
1 komunikacji spotecznej;

- organizowanie mi¢dzynarodowych konferencji naukowych, jak i udzial kadry w konferencjach
zagranicznych.

Wspotpracg migdzynarodowsq zaktada takze Polityka Jakosci Spotecznej Akademii Nauk. Wskazano w
niej obszar m.in. w zakresie badan naukowych, doskonalenia programow ksztatcenia, wyjazdow kadry
i studentow do uczelni zagranicznych, tworzenie oferty ksztaicenia dla studentow zagranicznych. W
umiedzynarodowieniu procesu dydaktycznego oraz badawczego wérdd kluczowych dziatan wskazuje
si¢ na zadania, m.in. takie jak:

- przygotowanie studentow do funkcjonowania w globalnej spotecznos¢ w tym globalnym rynku
pracy;

- zwigkszenie mobilnosci kadry naukowo-dydaktycznej i studentow;

- zwigkszenie stopnia umiedzynarodowienia dziatalnosci edukacyjnej, w szczegolnosci poprzez
zwigkszenie udziatu zaje¢ prowadzonych w jezykach obcych na studiach polskojezycznych, a takze
uruchamianie ksztatcenia prowadzonego wylqcznie w jezykach obcych;

- zwigkszanie liczby studentow odbywajgcych czes¢ studiow za granicq oraz liczby obcokrajowcow
studiujgcych w Uczelni.

Odnoszac te zadania do kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” zaktada sie:

- wspoiprace dydaktyczng i naukowg w dziedzinie nauk spotecznych z europejskimi osrodkami
akademickimi, w tym z kadrq akademickq z dorobkiem naukowym w zakresie dyscypliny: nauki o
komunikacji spotecznej i mediach;

- wspoiprace z osrodkami akademickimi krajow europejskich prowadzgcymi kierunki studiow z
zakresu komunikacji spotecznej;

- wlgczenie studentow kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna we wszystkie inicjatywy i
dziatania uczelni prowadzgce do udziatu w programach mobilnosci akademickiej, w tym programu
Erasmus;

- udziat kadry kierunku w programach mobilnosci akademickiej, w tym programu Erasmus;

- czerpanie z doswiadczen europejskich w zakresie ksztafcenia zwigzanego z dziennikarstwem i
komunikacjg spoleczng studentow wywodzgcych si¢ z roznych kultur.

- zwigkszenie udziatu zaje¢ prowadzonych w jezykach obcych na studiach polskojezycznych, a takze
uruchamianie ksztatcenia prowadzonego wylgcznie w jezykach obcych.

- wspoiprace z przedstawicielami sektora medialnego krajow europejskich w zakresie organizacji
praktyk i stazy zawodowych.

Zgodnie ze strategig Uczelni oraz zatozeniami zawartymi w koncepcji ksztalcenia rozszerzenie stopnia
umiedzynarodowienia jest podyktowane celami ksztalcenia, w tym przygotowaniem studentow do
dziatalno$ci zawodowej na europejskim rynku pracy, na ktorym moze si¢ znalez¢ absolwent kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Program studiow sprzyja umiedzynarodowieniu procesu
ksztatcenia poprzez:

- realizacje lektoratu z jezyka obcego (jezyka angielskiego lub niemieckiego) na poziomie
zaawansowania B2 na studiach | stopnia w ramach przedmiotu Jezyk obcy w wymiarze: 117 godzin
zajec dla studiow stacjonarnych i 69 godzin zaje¢ dla studiow niestacjonarnych I stopnia. Wszystkie
zajecia jezykowe odbywaja si¢ w bezposrednim kontakcie lektora i studentow, w tym z
wykorzystaniem narzg¢dzi elektronicznych - synchronicznego ksztatcenia zdalnego. Tresci do
jezyka obcego przygotowywane sg przez lektordbw na podstawie oryginalnych materialow
dostepnych w najnowszych podrecznikach. Kryterium oceniania poziomu nabytych kompetencji z
jezyka obcego — to pisemne kolokwium zaliczajace przy sprecyzowanych wczesniej progach
punktowych poziom wypowiedzi ustnej w trakcie dyskusji, prowadzenia dialogow, prace w
grupach i inne rodzaje aktywnosci na zajeciach;

- mozliwo§¢ wymiany w ramach programu Erasmus+ oraz umoéw bilateralnych. Programy
wspotpracy dotycza wymiany studentéw 1 pracownikdw naukowych, wspolnych badan i
konferencji naukowych, praktyk studenckich. Dzigki wspotpracy realizowanej w ramach programu
UE LLP-Erasmus (od 2014: Erasmus+) oraz zawartym porozumieniom z innymi uczelniami
zagranicznymi, studenci majag mozliwo$¢ odbywania studiow (jeden lub dwa semestry) na
uczelniach zagranicznych. Sa to: Metropolitan University (Wegry), Link Campus (Wtochy),
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University of Maribor (Stowenia), Univeristy of Ljubljana - Faculty of Social Sciences (Stowenia),
University Paris 13 (Francja), University of Sassari (Wlochy), Alcala University (Hiszpania) oraz
Pisa University (Wtochy);

Z mozliwosci wyjazdu na studia zagraniczne skorzystali: || | | | jj i (Link Campus, Rzym w
okresie 02.03 - 17.07.2020), (University PARIS13, Paryz w okresie
16.09.2019-31.01.2020 i 03.02 - 29.05.2020), (Lubljana University, Stowenia
w okresie 01.10 - 15.02.2019), (Sassari University, Wtochy w okresie
01.10 - 01.03.2019), (Sassari University, Wtochy w okresie 05.09. -
28.02.2019), (Sassari University, Wtochy w okresie 29.09. - 28.02.2019),

(Link Campus, Wtochy w okresie 01.10 - 01.03.2019),
(Link Campus, Wilochy w okresie 08.10 - 01.03.2019), (Sassari
University, Wtochy w okresie 01.10 - 01.03.2019), (Link Campus, Wtochy w

okresie 01.10. - 01.03.2019), (Sassari University, Wtochy w okresie 05.09.
- 28.02.2019), (Sassari University, Wlochy w okresie 24.09. - 28.02.2019),

(Sassari University, Wlochy w okresie 12.02.18 - 31.07.2018),
(Sassari University, Wtochy w okresie 12.02.18 - 31.07.2018),
(Universidade di Pisa, Wlochy w okresie 12.02 - 12.07.2018),

(Universidade di Pisa, Wtochy w okresie 12.02 - 12.07.2018 i Sassari Univeristy, Wtochy w okresie
25.02.2017-31.07.2017), | (Universidade de Alcala, Hiszpania w okresie 22.01. -
26.05.2018 i Sassari University, Wiochy w okresie 25.02.2017-31.07.2017), | N I (Sassari
University, Wiochy w okresie 25.02.2017-31.07.2017);

Okres pandemii nie sprzyjat kontaktom miedzynarodowym, jednak kilkoro studentéow przebywato
W tym czasie poza granicg Polski, w tym studentki: Pani (02 marca — 17 lipca) w
Link Campus we Wioszech oraz Pani ||| | | | | N NI (3 'uty — 29 maja) w University Paris 13
we Francji;

Uczelnia jest przygotowana réwniez do zwigkszenia mobilno$ci wirtualnej studentow w ramach
istniejgcej wspotpracy miedzynarodowej (dla studentéw zagranicznych jest przygotowana i podana
na stronie internetowej pelna oferta edukacyjna w jezyku angielskim);

oferta praktyk zagranicznych - od roku 2007 istnieje w ramach Erasmus mozliwo$¢ uczestnictwa
w praktykach zagranicznych - studenci majg mozliwos$¢ realizacji minimum 3-miesi¢cznych
praktyk w firmach i uczelniach zagranicznych. Z takiej mozliwosci skorzystali:
(01.06 - 31.10.2019, 19.11.2019-15.03.2020, 10.08 - 10.11.2020) w LEON GRUPP OU, Estonia;
(01.07-01.10.2020) w Neiperhome S.A., Portugalia; (05.06

I I
-20.08.2019) w Alia Faw (06.02. - 06.04.2019) w Mine Vaganti,
NGO, Sassari, Wtochy; (04.02.-04.04.2019) w Mine Vaganti, NGO, Sassari,
Wrtochy, (04.11.2019-07.01.2020) w Sassari University oraz (01.04.-06.06.2020) w Caucaso soc.
Coop., Sassari; | | |} NI (05.06-15.08.2018) w Lindos Bay Hotel, Grecja; ||l
(15.06 - 14.12.2020) w Mestronic Steuerungstechnik GmbH; | NG (15.06 -
14.12.2020) w Mestronic Steuerungstechnik GmbH:; ||| | NI (15.06 - 16.10.2020) w
IBC Czechy.
publiczng informacje w jezyku angielskim - dla studentéw zagranicznych - o mozliwosciach i

warunkach studiowania w SAN.

Dziatania Uczelni w zakresie umiedzynarodowienia procesu ksztalcenia:

umozliwity podjecie studiow na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” na poziomie
| stopnia tacznie 105 studentom zagranicznym (w tym: 99 na studiach stacjonarnych, 6 na studiach
niestacjonarnych | stopnia);

podpisanie umow z organizacjami mi¢dzynarodowymi - Spoteczna Akademia Nauk podpisata w
dniu 4 kwietnia 2016 r. umowg o wspolpracy z Regionalng Akademig d/s Narodéw Zjednoczonych
(Regional Academy on the United Nations — RAUN http://www.ra-un.org). Organizacja ta powstata
5 lat temu w ramach ACUNS (Academic Council on the United Nations System) z mysla o szerzeniu
wsrod mtodziezy akademickiej wiedzy o $wiecie i o roli ONZ w stosunkach migdzynarodowych.
ACUNS funkcjonuje od ponad 25 lat i ma zasigg ogdlno§wiatowy, jego siedziba miesci si¢ w
Toronto. RAUN za$ jest organizacjg regionalng z siedzibg w Wiedniu, blisko wspodtpracujaca z
renomowang wiedenskg Akademia Dyplomatyczng i innymi uczelniami z regionu, w tym Grupy
Wyszegradzkiej oraz Haskim Instytutem d/s Sprawiedliwosci Globalnej. Wielkim atutem RAUN
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jest bliska wspotpraca ze wszystkimi organizacjami systemu Narodoéw Zjednoczonych,
ulokowanymi w Wiedniu jako trzecim co do waznosci osrodku ONZ po Nowym Jorku i Genewie.
Organizacja cieszy si¢ aktywnym wsparciem wtadz Wiednia. W ramach tej umowy w dniach 12-
17 maja 2017 roku, w ramach cyklu spotkan ktérego tematem przewodnim byty: , Kobiety i
dziewczgta w zmieniajagcym si¢ $wiecie: perspektywy i wyzwania”, studenci wzieli udziat w
pierwszej sesji programu. Uczestniczyli w serii interesujgcych wyktadoéw, obejmujacych m.in.
tematyke obecnych wyzwan dla kobiet w relacjach migdzynarodowych, ochrong kobiet w prawie
miedzynarodowym, $§wiadomos$¢ kulturowa oraz wyzwania dotyczace uchodzcoéw plci zenskie;.
Kazdy z uczestnikow przypisany zostat rowniez do jednego z dwunastu tematéw, sktadajacych sie
na roczny cykl badan m.in.: ,,Rola kobiet i dziewczat w zapobieganiu brutalnemu ekstremizmowi
i radykalizacji” oraz ,,Media spoteczno$ciowe — jak pomagaja przemytnikom w przerzucaniu ludzi
do Unii Europejskiej”. Tego samego roku, w dniach 4-6 wrze$nia w Pradze, odbyta si¢ druga sesja
RAUN.

cztonkostwo w organizacjach migdzynarodowych Spoteczna Akademia Nauk jest cztonkiem
stowarzyszenia FEDE, ktére zrzesza kilkadziesiat uczelni europejskich, wspdipraca obejmuje:
harmonizacje programow, wspdlne projekty badawcze, konferencje. Dzieki uczestnictwu w FEDE
mozemy rowniez wydawaé zainteresowanym studentom certyfikaty potwierdzajace ich
wyksztatcenie. Uczestniczymy takze w organizacji CEEMAN — Central and East European
Management Development Association — skupiajacej ponad kilkuset cztonkéw z Europy
Srodkowej i Wschodniej;

wspotprace z amerykanskg Uczelnig Clark University Clark University oferujaca anglojezyczne
programy studiow prowadzace do uzyskania amerykanskiego dyplomu Master. W ramach
wspolpracy studenci studiow kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” moga
uczestniczy¢ w wyktadach otwartych w jezyku angielskim, prowadzonych przez wyktadowcow z
Worcester oraz ze Spotecznej Akademii Nauk m.in.: Leading Responsibly, Marketing and
Communication Strategies, Multi Channel Communication. Program ktadzie duzy nacisk na
praktyczne =zajecia 1 ksztalcenie kompetencji komunikacyjnych w miedzynarodowym i
miedzykulturowym otoczeniu biznesowym;

w dniu 14 lutego 2020 roku odbyto si¢ spotkanie w siedzibie Filii SAN w Warszawic z ||| |l
I - dyrektorem Wspolpracy z Zagranica (Uniwersytet Yulin) i przedstawicielem Uniwersytetu w
miejscowosci Yulin w prowincji Xian (pdéilnocne Chiny). Uczelnia posiada departament
dziennikarstwa i komunikacji spolecznej na poziomie licencjatu. W trakcie spotkania zostala
podpisana umowa na wyjazd naukowy || (ok:cs 2 miesiccy), ktory byt na
rocznym wyjezdzie stypendialnym w Uniwersytecie Yulin w latach 2014/2015. W spotkaniu
uczestniczyli: || G T B V' i:2d nic doszedt do skutku
ze wzgledu na pandemie¢ (wyjazd moze by¢ zrealizowana po zakonczeniu pandemii);

w dniu 22 pazdziernika 2019 roku odbylo si¢ spotkanie w siedzibie SAN przy ulicy Luckiej 11 w
Warszawie z przedstawicielem portalu internetowego TELEGRAM - Ukraina. Portal zajmuje 10.
miejsce wsrod serwiséw informacyjnych naszego, wschodniego sasiada. W spotkaniu wzigli
udziat: || . T o2 przedstawiciel portalu TELEGRAF - [l
- Przedstawiciel ukrainskiego portalu przedstawil propozycj¢ utworzenia polskojezycznej
wersji TELEGRAFU w Polsce. Ukrainska strona deklarowata obstuge techniczng i know-how
przedsiewzigcia. Polska strona miata za zadanie zabezpieczy¢ content serwisu, przy wspotudziale
studentow kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”;

organizacj¢ otwartych wyktadow prowadzonych przez zagranicznych przedstawicieli §wiata nauki
i dziatalnos$ci zawodowej. 22 pazdziernika 2019 roku odbyt sie wyktad otwarty pt. ,,Future of Work
& Jobs In The Era of Disruption” ||| | | | | | QBEEEEEEE - CEO & Head of Dubai Campus and
Senior Vice President - Institutional Development, SP Jain, w ktorym udzial mogli wzia¢ studenci
»~dziennikarstwa 1 komunikacji  spotecznej”. posiada
trzydziestodwuletnie do$wiadczenie w doradztwie w zakresie zarzadzania i marketingu oraz
specjalizuje si¢ w strategiach, przywodztwie, innowacyjnosci, neuronauce, a takze nauce o §wiecie
biznesu;

udzial nauczycieli akademickich kierunku ,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” w
miedzynarodowych konferencjach naukowych organizowanych w Polsce i naukowych osrodkach

zagranicznych z wygtaszanymi referatami, m.in.: ||| ||l Workshop: Digital Local
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Public Sphere,_Uniwersytet Wroctawski, Wydziat Dziennikarstwa, referat pt. Managing Future
Cities: Media and communication technologies in Berlin and Warsaw, 14.05.2019,
Migdzynarodowa konferencja The 1st American University in the Emirates International Research
Conference AUEIRC ,,Creative Business and Social Innovation” w Dubaju, The 1st American
University in the Emirates, referat pt. City as a platform — the case study of Berlin and Warsaw,
15-16.11.2017, Make Think Show: Events on public service media in London, London South Bank
University, 8-9 czerwca 2017; || S Micdzynarodowa Konferencja Naukowa:
Ewolucja systemu politycznego. Demokracja przedstawicielska vs. Demokracja bezposrednia w
Polsce i Europie w Stubicach, referat: Sposoby kreacji drugich izb parlamentu we wspotczesnych
panstwach, 30.11.-1.12.2017, i: VII Migdzynarodowy Kongres Azjatycki, XI
Seminarium NPW ,,Chiny wobec ewolucji wspdtczesnego tadu miedzynarodowego”, referat: Nowy
Jedwabny Szlak — szanse i zagrozenia, Torun 30.10.2020 (Webinarium), Migdzynarodowa
Konferencja Naukowa ,Bilans przemian. 70 lat Chinskiej Republiki Ludowej w ujeciu
interdyscyplinarnym, Torun UMK, marzec 2020; [ | ||GTGEGEG X1V Micdzynarodowa
Konferencja Naukowo — Szkoleniowa ,,Zyciodajna $mieré — pamieci Elizabeth Kiibler — Ross”,
referat: Zakaz rozpowszechniania tresci pornograficznych jako przestanka nakladania kar na
nadawcow przez Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji, 2019, VI Migdzynarodowa Konferencja
Kresowa. ,,Granice wolnosci — granice Niepodlegtej 1918—1922”, referat: Projekt Statutu Litwy
S’rodkowej Stanistawa Cata — Mackiewicza, 2018;

wyjazdy zagraniczne kadry w ramach program Erasmus+: || | S Budapest
Metropolitan University, Budapeszt, Wegry, (13.01-17.01.2020), Academy of Music, Dance and
Fine Arts, Plovdiv, Butgaria (24.09-27.09.2019); | N | A9o0s Study Work and
Travel, Rodos, Grecja, (27-31.08.2019) oraz inne wyjazdy zagraniczne: ||| GzNG:
Uniwersytet Yulin, Chiny (2020 — odwotany z powodu koronawirusa);

redagowanie, wspotredagowanie Iub czlonkostwo w radach wydawniczych czasopism
zagranicznych: || | Editorial Team Member w czasopismie naukowym Central
European Journal of Communication, od 10.2019;

realizacja miedzynarodowych projektow badawczych lub grantow: ||| GG orojekt
badawczy ,New media i ich oddzialywanie na sfere zycia politycznego w Polsce
i w Chinskiej Republice Ludowej (wyjazd w 2020 odwotany z powodu koronawirusa), nawigzanie
kontaktow z Uniwersytetem im. Mateja Beli w Banskiej Bystrzycy Faculty of Political Sciences
and International Relations, Dean: Jaroslav Usiak, PhD, (Stowacja). Publikacja dotyczaca
referendum 2003 roku na Stowacji jest przyktadem rozpoczecia wspolpracy. Projekt dotyczy
komunikowania masowego w Stowacji i Polsce na przyktadzie dziatan perswazyjnych w reklamie,
mediach oraz marketingu politycznym. Wspotpraca ma dotyczy¢ wspolnych publikacji, wymiany
naukowej (visiting professors) i studenckiej. (wyjazd w ramach wymiany Erasmus w 2020
odwotany ze wzgledu na COVID-19); | | | vdziat w projekcie ,Artecitya”
(http://artecitya.eu/): badanie kategorii ,,nowej publicznosci” w kontekscie sztuki w przestrzeni
publicznej. Udzial z ramienia miedzyuczelnianej jednostki badawczej — Instytutu Badan
Przestrzeni Publicznej (Warszawa, Polska). Lider projektu: Apollonia Echanges Artistiques
Européens (Strasburg, France); uczestnicy: Bellastock (Paris, France), KUNSTrePUBLIK (Berlin,
Germany), Goethe Institute of Thessaloniki (Greece), Thessaloniki International Fair — Helexpo
SA (Greece), ARTos Foundation (Nicosia, Cyprus), CCEA (Prague, Czech Republic), Centrum
Sztuki Wspotczesnej ,,Laznia” (Gdansk, Poland), MoTA (Lublana, Slovenia). Projekt finansowany
z programu ,,Kreatywna Europa” Unii Europejskiej, 2014-2018;

cztonkostwo w organizacjach miedzynarodowych: |G

Cztonek miedzynarodowej grupy badawczej (LEMEL) monitorujacej rynek mediow on-line w
Europie, od 2014. Koordynator polskiego korpusu tej grupy, od 2015; [ GTTNGNGGEE:
cztonek Migdzynarodowego Stowarzyszenia Krytykow Sztuki AICA;

publikacje artykutow lub monografii w jezyku obcym: ||| | | | NN Evolution of social
insurance management in the Polish lands up until the outbreak of World War |1, ,,Ubezpieczenia
Spoteczne. Teoria i praktyka, nr 2, 2020, s. 1-19; | GGcIcEzINIIIIIIIIIIEE: -
capital restrictions in Polish and French media. The selected issues, “Media-Biznes-Kultura.
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” nr 6, 2019, ss. 55-67, Poland and its neighbors—in the
context of online media narrative, “Rhetoric and Communications E-Journal” nr 33, 2018, ss. 1-
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15, Immigrants in Polish and German Online Media: A Comparative Analysis, “Komunikacija ir
informacija/Communication and information” nr 12, 2018, ss. 39-72; | GGz Social
media adoption by rural residents, ,,Annals of the Polish Association of Agricultural and
Agrobusiness Economists” T. 1, 22/2020, ss. 95-103 /wspotred. B. Golebiewska, J. Stefanczyk,
Education of farmers in the field of sustainable development in the dairy industry in Poland,
,.Economic Science for rural development” 2019, ss. 194; || | | | | BN B'0gosphere in the
Social Media Space in China, [w:] Social and Educational Dimension in Culture, ed. Mariusz
Szajda, Faculty of Visual Arts, Academy of Art in Szczecin, Poland, ISBN 978-83-63072-27-8,
Faculty of Business and Management Sciences, Uniwersity of Novo mesto, Slovenia 2018, ISBN
978-961-6770-40-8; | GGG ~ history of non-human lives: social weeds, ,,Polish
Journal of Landscape Studies” 3-4, 2018;

Studenci po zakonczeniu studiéw zdaja egzaminy certyfikatowe przeprowadzane przez British Council
i Instytutu Goethego. Proces umig¢dzynarodowienia ksztatcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna” poddawany jest regularnemu monitorowaniu, przegladom, ocenie oraz
doskonaleniu. Monitorowanie procesu umig¢dzynarodowienia prowadzi na biezaco Dziat Wspotpracy
Miedzynarodowej oraz Prorektor ds. badan naukowych i internacjonalizacji.

Uczelnia dba rowniez o wilasciwy przeptyw informacji dotyczacy mozliwosci skorzystania przez
studentow z oferty wyjazdoéw zagranicznych. Organizowane sa w tym celu spotkania z koordynatorem
ds. programu Erasmus+ oraz publikowane sg szczegotly zamieszczane na stronie glownej uczelni, jak
rowniez w mediach spotecznosciowych. Studenci informowani sa o mozliwosciach wyjazdu droga
mailowa i kierowani na stron¢ Erasmus+, na ktorej znajduja sie: zasady rekrutacji, realizacji i
finansowania wyjazdow, czgsto zadawane pytania, lista uczelni partnerskich, a takze dane kontaktowe
koordynatora Erasmus+. Z mozliwosci wymiany mig¢dzynarodowej w ramach wyzej wymienionego
programu korzystaja nie tylko studenci, ale tez i pracownicy naukowi, ktorzy dzigki temu uczestnicza
w konferencjach naukowych oraz wspdlnych badaniach realizowanych przez partnerska uczelnig
zagraniczng m.in. z Uniwersytetem Yulin w Chinach, do ktorego w ramach badan naukowych miat
wyjechaé, jak juz wspomniano ||| | | . VVyjazd nie doszedt do skutku z powodu epidemii
koronawirusa, lecz moze dojs¢ do skutku wraz z unormowaniem si¢ sytuacji epidemiologicznej w kraju
oraz za granica.

Oceny procesu umig¢dzynarodowienia ksztalcenia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna” dokonuje Komisja Programowa w sktad ktérej wchodzg rowniez obok kadry akademickiej
studenci. Wtadze jednostek organizacyjnych i Uczelni biorgc pod uwage opinie Komisji, a takze
stanowisko Senatu wyrazane na posiedzeniach poswigconych sprawozdaniu dziatalnosci Uczelni
podejmuja decyzje dotyczace poszukiwania partneroOw uczelni zagranicznych, w ramach programow
wymiany mig¢dzynarodowej, form wspotpracy i promocji oraz systemu wsparcia wymiany wsrod
studentéw i kadry akademickiej. Z uwagi na kierunek ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”
istotnym elementem oceny umig¢dzynarodowienia procesu ksztalcenia jest rozwdj kierunku. Stad tez
Komisja Programowa dokonuje przegladu i oceny formalnej oraz merytorycznej programu ksztatcenia
w szczegOlnosci pod katem rozszerzenia ksztalcenia w jezyku angielskim. Celem uzyskania diagnozy
procesu dydaktycznego, oceny i kontroli efektow uczenia si¢ w zakresie nabywania przez studentow
kompetencji jezykowych prowadzone sg od semestru letniego roku akademickiego 2018/2019 rowniez
hospitacje lektoratow jezyka obcego. Wyniki hospitacji potwierdzaja poprawnos$¢ prowadzonych zajec.
Wsrod studentow prowadzone sg co dwa lata badania ankietowe, ktore umozliwiajag m.in. weryfikacje
stopnia waznosci 1 zadowolenia z oferty wyjazdow na studia/staze/praktyki za granicg. Proces
ankietyzacji przeprowadzony w roku akademickim 2018/2019 wskazal, ze oferta wymiany
miedzynarodowej zostala doceniona przez studentow kierunku ,dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna”. Otrzymata ona w skali oceny 1-5 $rednig ocene 3,48 pod katem stopnia wazno$ci tej
mozliwos$ci rozwoju studentow i 3,44, jesli chodzi o stopien zadowolenia. Mimo tych dobrych ocen
Uczelnia bedzie czyni¢ starania do zachecania studentdéw do studidow zagranicznych. Wsrod
rekomendowanych dziatan jest m.in. zwigkszenie czestosci informowania studentow o mozliwosci
wyjazdow zagranicznych za posrednictwem mediow spotecznosciowych oraz strony internetowe;.
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Kryterium 8. Wsparcie studentéw w uczeniu si¢, rozwoju spolecznym, naukowym lub
zawodowym i wej$ciu na rynek pracy oraz rozwoj i doskonalenie form wsparcia

Ksztaltowanie przyjaznego $rodowiska akademickiego, stwarzanie dogodnych warunkéw ksztalcenia
i wspieranie studentow w procesie uczenia sie, to cele przyjete w dokumentach strategicznych Uczelni.
Kluczowym zadaniem dydaktycznym Filii Spotecznej Akademii Nauk w Warszawie na kierunku
»dziennikarstwo i1 komunikacja spoteczna” jest zapewnienie studentom zdobycie wyksztatcenia
akademickiego z zachowaniem wysokich standardow jakosci ksztalcenia, jak i mozliwosci dalszego
uczenia si¢. To takze wsparcie w przygotowaniu do ubiegania si¢ o pracg zgodng z zakresem kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” w charakterze specjalistow w zakresie komunikacji
spotecznej w dziatach prasowych i zwigzanych z promocja firm czy instytucji, agencjach reklamowych
i PR, agencjach prasowych, redakcjach prasowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych oraz
firmach wytworczych i producenckich, wydawniczych. W celu realizacji tego zadania Uczelnia tworzy
warunki i zacheca do budowania w trakcie studiéw portfolia, dokumentujacego najwazniejsze
aktywnosci i osiggniecia studenta, cenionego przez pracodawcow i niezbgdnego w poszukiwaniu dobrej
oferty pracy.

Uczelnia posiada dobrze zorganizowany system wsparcia potrzeb réznych grup studentow, w tym
potrzeb studentéw z niepelnosprawnoscia. System opieki i wspierania studentow obejmuje:

- wspomaganie organizacji konferencji naukowych i seminariow studenckich;

- wsparcie rozwoju ruchu naukowego poprzez wspieranie inicjatyw Studenckich Kot Naukowych;

- mozliwo$¢ przyznania IOS lub IPS dla szczegdlnie uzdolnionych studentéw (polegajacego na
zapewnieniu studentowi szczegdlnej opieki dydaktyczno-naukowej, realizacji programu
uwzgledniajacego rozszerzenie i wzbogacenie wiedzy w ramach studiowanego kierunku lub
specjalnosci);

- wspieranie studentow wybitnych poprzez stypendia naukowe Rektora, udzial studentéw w
projektach badawczych, umozliwienie publikowania prac studentow;

- wsparcie dydaktyczne w formie konsultacji kadry akademickiej, dziatalno$¢ opiekuna roku,
opiekuna kierunku;

- wsparcie w ksztalceniu zdalnym wykorzystujacym $rodki komunikacji elektroniczne;;

- pomoc materialng dla studentéw (stypendium socjalne, zapomoga, stypendium specjalne dla oséb
z niepetnosprawnoscig oraz stypendium rektora dla najlepszych studentow);

- dostepnos¢ Wtadz Uczelni dla studentow;

- wsparcie dla studentdow z niepelnosprawnoscia w zakresie ksztalcenia, organizacji zaje¢, w tym
zaje¢ z wykorzystaniem komunikacji elektronicznej;

- wsparcie we wchodzeniu na rynek pracy poprzez rozne formy wspotpracy z otoczeniem
gospodarczym i spotecznym oraz dziatalno$¢ Akademickiego Biura Karier;

- wsparcie aktywnos$ci spolecznych poprzez pomoc organizacjom studenckim, wspoélprace z
samorzadem Studentow;

- wsparcie materialne w formie stypendialnej i zapomog;

- wsparcie w rozwigzywaniu konfliktow;

- wsparcie w nawigzywaniu kontaktow miedzynarodowych.

Informacje o zakresie i formach wsparcia udzielanego studentom w procesie uczenia si¢ oraz w zakresie
rozwoju zawodowego i pomocy materialnej upowszechniane sg w takich dokumentach jak np.:
Regulamin Studiéw, Regulamin praktyk zawodowych czy Regulamin Pomocy Materialnej. Wszystkie
wymienione materiaty dostgpne sg na stronie internetowej Uczelni, na portalach spolecznosciowych, a
informacje o nich mozna uzyskaé u starosty grupy oraz ||| | | | BB (opiekun merytoryczny
kierunku).

Uczelnia tworzy odpowiednie warunki umozliwiajace studentom z niepetnosprawnoscia pelny udziat w
procesie ksztatcenia, jak i zapewnia pomoc materialng. Budynek przy ul. Luckiej 11 przystosowano do
potrzeb o0séb z niepetnosprawnoscig. Wyposazenie obejmuje podjazdy i toalety o gabarytach
przystosowanych dla wozkow inwalidzkich. W bibliotece oraz w pracowniach komputerowych znajduja
si¢ stanowiska komputerowe przeznaczone dla os6b niedowidzacych i niedostyszacych. Komputery
wyposazone sg w 24” monitory, program powigkszajaco-mowiacy ZoomText MagReader oraz
klawiatur¢ Zoomtext — z duzymi kontrastowymi klawiszami. W szczegdlnoSci studenci z
niepetlnosprawnoscia moga ubiegac si¢ i otrzymac zgode na rejestracje zajec na dyktafon, na korzystanie
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z dodatkowego sprzetu: laptopa, lupy, powigkszalnika, notatnika brajlowskiego, informacje z
wyprzedzeniem o zmianie miejsca odbywania si¢ zaje¢ lub ich terminu, by umozliwi¢ swobodne
dotarcie na zajecia osobom nieznajacym nowej lokalizacji, zdawaniu egzamindéw pisemnych przy
pomocy komputera z oprogramowaniem do syntezy mowy lub powickszania tekstu, linijki brajlowskie;j.
Studenci z niepelnosprawnos$cia maja takze wydluzony czas niezbedny na zaliczenie przedmiotu,
mozliwo$¢ zamiany egzaminow pisemnych na ustne, zdawaniu przy pomocy arkusza egzaminacyjnego
wydrukowanego w powickszonej czcionce lub brajlu, a takze moga korzysta¢ z Indywidualnej
Organizacji Studiow (I0S).

Uczelnia wspomaga studentow w  ksztalceniu zdalnym w szczegdlnosci w okresie pandemii
koronawirusa. Studenci na spotkaniach ogoélnych sa informowani o wymaganiach dotyczacych:

- sprzetu umozliwiajacego udzial w zajeciach z wykorzystaniem $rodkéw komunikacji
elektronicznej.

- Studenci, ktorzy nie posiadaja wskazanego sprzgtu moga korzysta¢ z wyznaczonych sal w budynku
Uczelni/Filii wyposazonych w odpowiedni sprzet i spetniajacych wymogi sanitarne okreslone
przez GIS;

- wymaganiach dotyczacych frekwencji.

Studenci otrzymuja (na pierwszych zajeciach kazdego modutu) instrukcje dotyczace korzystania z
platformy e-learningowej oraz z narz¢dzi informatycznych wykorzystywanych do prowadzenia zajec¢
zdalnych oraz uczestniczg w szkoleniach poswigconych korzystaniu z platformy oraz e-zasobow. Kazdy
ze studentdow ma dostep do oprogramowania firmy Microsoft dzieki wspotpracy Uczelni w ramach
MSDN Academic Alliance oraz ma mozliwo$¢ ukonczenia na preferencyjnych warunkach finansowych
specjalistycznych kursow z zakresu certyfikatow Microsoft. Jednocze$nie Uczelnia doktada wszelkich
staran, aby oprogramowania do pracy biurowej oraz zapewniajgce bezpieczenstwo uzytkownika (tj.
antywirusowe i gwarantujace bezpieczne przegladanie Internetu) byto regularnie aktualizowane.

Istotnym wsparciem dla studentow jest mozliwos¢ poznania w procesie ksztatcenia wspdtczesnego
wysoko specjalistycznego oprogramowania stosowanego w dziennikarskiej dzialalnosci zawodowe;.

Uczelnia tworzy warunki i zachgca studentéw do angazowania si¢, poza obowiazkiem uczenia si¢, w
dziatalno$¢ dodatkowa zarowno umozliwiajaca rozwdj naukowy, jak i o charakterze spolecznym. Tak
okreslone i realizowane dziatania Filii SAN w Warszawie sa dla studentow istotne ze wzgledu na
mozliwos$¢ poszerzenia ich wiedzy oraz kompetencji spotecznych ponad program ksztatcenia.

Studenci kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” motywowani sg do udzialu w konkursach
jak np. mozliwo$¢ uczestnictwa w mi¢dzynarodowych konkursie ,,Global Youth Video Competition on
Climate Change 2018”, w ktérym zadaniem byto stworzenie trzyminutowego filmu odnoszacego si¢ do
jednego z dwoch zagadnien: ,,Odpowiedzialna produkcja i konsumpcja” lub ,,Zielone i przyjazne dla
klimatu miejsca pracy”. Uczelnia tworzy studentom wyjatkowe mozliwosci rozwijania zainteresowan
zawodowych, dodatkowego doskonalenia kompetencji i umiejetno$ci praktycznych poprzez
uczestnictwo w ,,Uczelnianej telewizji”.

Studenci kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” majg mozliwos¢ uczestnictwa w SAN TV
— Telewizji Studentéw tworzacych miody zespot dziennikarzy uczestniczacych w rdéznego typu
wystawach 1 imprezach kulturalnych, z ktérych zdaja relacje reporterska na swoim kanale YouTube. Od
pazdziernika 2018 roku nagrywa reportaze z wydarzen organizowanych przez Spoteczng Akademig
Nauk oraz inne ciekawe przedsigwzigcia poza nig. Jest to organizacja studencka wspierana przez
wykltadowcow uczelni, w tym Pania . Idea powstania dziatalnosci byto
zdobycie praktycznego doswiadczenia w $wiecie medidw, a przy okazji rozwoj kierunku na uczelni.
SAN TV nagrywa wiele ciekawych materiatéw audiowizualnych zaréwno w jezyku polskim, jak i
ukrainskim, rosyjskim, ktore oglada¢ mozna na ich kanale YouTube (https://www.youtube.com/
channel/UCjS180TnpTrj23KukXDamxA). Do tej pory zespot uczestniczyt miedzy innymi w takich
wydarzeniach jak Final Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy w Hulakula czy Wystawa prac
studentow Spotecznej Akademii Nauk z kierunku Grafika. 24-25 marca 2019 roku Samorzad Studentow
wraz z SAN TV Telewizjg Studentéw uczestniczyli w Festiwalu Podroznikéw National Geographic w
Lodzi i Targach Regionow Turystycznych ,,Na styku kultur”. Byla to okazja do wystuchania prelekc;ji
znanych podréznikow, czy tez poznania réznych form turystyki kwalifikowanej. Ponadto, realizowane
takze inne materiaty, do ktérych mozna zaliczy¢:
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- kronik¢ wydarzen szkolnych m.in. Ukrainian Students Week, Food Festiwal, Beauty Day SAN;
inauguracje kolejnych lat akademickich; dni otwartych na roznych kierunkach, uroczystosci
szkolnych itp.;
- relacje z Rady Biznesu SAN; streamingi wykladéw i webinariow;
- krotkie reportaze z wydarzen spotecznych i kulturalnych w Warszawie (wystawy, festiwale,
koncerty) np. ,,Protest przedsigbiorcow - *”, Oldtimer Warsaw Show 2019,
Wystawa fotograficzna ,,KORA” w NEY Gallery & Prints, XII edycja Praskiego Festiwalu Filmow
Mtodziezowych czy Hackathon 2018;
- cykl ,,E-kronika pandemii” ( #ekronikapandemii) - relacje prywatne z zycia studentow np. ,,Moja
pandemia - [N
- sylwetki nauczycieli np. ,,Mam ponad 4000 krawatow - ||| GG .
Podejmowane sg inicjatywy majace na celu przygotowanie studentow do wejscia na rynek pracy, dalszej
edukacji, a takze dzialalno$ci na rzecz inicjatyw spotecznych i wypetniania roli spotecznej absolwenta
kierunku z dziedziny nauk spotecznych. W tym zakresie studenci otrzymuja wsparcie w kontaktach z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym. W ramach wspolpracy z otoczeniem Uczelni oraz rozwijania
kompetencji spotecznych, jak i kwalifikacji zawodowych studentdw podejmowane byty rozne dzialania,
w tym na przyktad:

- organizacja w 2016 roku dwoch spotkan z podziemia lat 80. Studenci realizowali wywiady. (jeden
udalo si¢ opracowac i opublikowac). Spotkanie z dzialaczem podziemia niepodleglosciowego
oraz dziataczem niepodleglosciowych $rodowisk studenckich (NZS)

- spotkanie w 2017 i 2018 roku z | | | | . 6y zawodowo fotografuje od 15 lat, a od 6

lat jest fotosista na planach filmowych, serialowych, sztuk teatralnych i teledyskow. Dokumentuje
prace ekipy filmowej 1 tworzy materialy promocyjne wykorzystywane w kampaniach
reklamowych.

Wsparcia w zakresie wejscia na rynek pracy udziela studentom takze Akademickie Biuro Karier. To za
jego posrednictwem studenci maja mozliwo$¢ konsultacji z doradca zawodowym w zakresie wsparcia
dotyczacego m.in.: planowania przysztosci zawodowej, okreslania preferencji zawodowych i cech
osobowosci przy uzyciu testow i kwestionariuszy psychologicznych, metod poszukiwania pracy, itd.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom studentéw oraz pracodawcow, Biuro Karier prowadzi szkolenia i
warsztaty pozwalajace na doskonalenie umiejetnosci zwigzanych z wejsciem na rynek pracy — np. ,,Jak
efektywnie szuka¢ pracy”, ,,ABC Sztuki prezentacji”, ,,Perfect CV”. ABK zbiera i udostepnia oferty
pracy, atakze informacje zwrotne z rynku pracy na temat absolwentdéw, udziela porad dotyczacych
przygotowywania dokumentow aplikacyjnych, planowania kariery, metod poszukiwania pracy i technik
rekrutacyjnych, wspotpracuje z urzedami pracy i instytucjami otoczenia spoteczno-gospodarczego.
Ponadto, na Uczelni organizowane sa corocznie Dni Kariery/Dni Przedsigbiorczosci, gdzie studenci
maja mozliwos$¢ nawigzania kontaktow zawodowych, pozyskania informacji o potencjalnych miejscach
pracy. Forma wsparcia studentéw przy wchodzeniu na rynek pracy sg takze: wyktady branzowe, wizyty
studyjne, mozliwo$¢ uczestnictwa w targach pracy czy skorzystania z doradztwa zawodowego. Studenci
mieli okazje uczestniczy¢ takze w warsztatach grupowych umozliwiajacych podniesienie umiejetnosci
w zakresie komunikacji werbalnej i niewerbalnej, sztuki podejmowania decyzji, zakladania i
prowadzenia wlasnej firmy, zarzadzania czasem, inteligencji emocjonalnej czy autoprezentacji.
Przyktadowo w edycji z 2020 roku mozna bylo wzig¢ udzial w wyktadach: ,,Cyfrowe narzgdzia w e-
biznesie”, ,,Sztuka w trzech aktach, czyli prezentacja na miare Jobsa”, czy ,,Nowe technologie na rzecz
zapewnienia bezpieczenstwa osdb i mienia”, natomiast w 2019 roku: ,,Innowacyjno$¢ w matych
przedsigbiorstwach”, ,,warsztaty z PR i komunikacji spotecznej” czy ,,Planowanie kariery zawodowej —
Indywidualny Plan Dziatania”. Z kolei okazjg do rozwijania zainteresowan i poszerzenia wiasnych
horyzontow, nie tylko jezykowych, lecz takze w zakresie zrozumienia innej kultury, okazaty si¢ China
Homelife Show - najwicksze targi artykutow chinskich w Europie Srodkowo-Wschodniej, ktérych
gospodarzem byto Centrum Kongresowo-WYystawiennicze Ptak Warsaw Expo w Nadarzynie.

W ramach wsparcia studentdéw we wchodzeniu na rynek pracy i rozwijania umiejetnosci praktycznych,
studenci ,,dziennikarstwa i komunikacji spolecznej” maja mozliwo$¢ uczestnictwa w projekcie
»HZintegrowany Program Rozwoju Spotecznej Akademii Nauk” (1.05.2018 - 30.04.2022). Projekt unijny
umozliwia udziat w wizytach studyjnych, dzigki ktorym studenci dokonaja analizy mocnych i stabych
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stron funkcjonowania danej instytucji. Bardzo istotnym ich elementem bedzie rowniez zidentyfikowanie
probleméw, jakie wystepuja w w/w instytucjach i w efekcie ustalone zostang tematy projektow, ktore
beda wykonywane w grupach projektowych liczacych pig¢ osob. Przy pracy nad projektem mozliwe
jest uzyskanie konsultacji nie tylko z nauczycielami akademickimi, lecz réwniez z pracodawcami.
Uwzglednione zostanie takze odbycie stazu przez uczestnikdw projektu, indywidualne doradztwo
zawodowe bedace konkretnym wsparciem w diagnozie i rozwoju potencjalu kompetencji studenta, a
takze pomoc w aktywnym poszukiwaniu pracy przez udziat studentow w doradztwie grupowym w
formie warsztatowej.

Program ksztalcenia zostat przygotowany w taki sposdb, aby jego absolwenci, oprocz dyplomu
ukoficzenia studidow pierwszego stopnia, zostali przygotowani do ubiegania si¢ o uprawnienia
zawodowe np. w Akademii Telewizyjnej Telewizji Polskiej S.A. oraz byli w petni przygotowani do
podjecia studiow II stopnia.

Na Uczelni istnieje system motywowania studentow do osiggania lepszych wynikéw w procesie uczenia
si¢. Jednym z narzgdzi aktywizacji shuchaczy do efektywnej nauki jest stypendium specjalne Rektora
przyznawane za wyniki w nauce i szczegolne zaangazowanie studentow w zycie SAN, innym
instrumentem wsparcia sg nagrody dla studentéw za wybitne prace dyplomowe. Stypendium rektora dla
najlepszych studentéw moze otrzymac student, ktory uzyskal wysoka srednia ocen ze wszystkich
przedmiotow objetych planem studidéw i programem nauczania na danym kierunku studiow, a takze
posiada osiaggnigcia naukowe lub artystyczne lub wysokie wyniki sportowe we wspotzawodnictwie
miedzynarodowym lub krajowym. Dla najlepszych studentow przygotowywane sa takze oferty
motywacyjne w postaci darmowego kursu specjalistycznego rozszerzajacego kompetencje zawodowe
organizowanego w Uczelni.

O stypendia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” w roku akademickim 2019/2020
ubiegato si¢ 47 studentéw. Ostatecznie wsparcie finansowe przyznano 21 osobom, tj.: 8 uzyskato
stypendium rektora dla najlepszych studentéw (5 0sob na studiach stacjonarnych i 3 osoby na studiach
niestacjonanrych), 5 otrzymato stypendia socjalne (5 0s6b na studiach niestacjonarnych), a 3 uzyskato
stypendium specjalne dla oséb z niepelnosprawnoscia (3 osoby na studiach niestacjonarnych).
Zapomoge finansowa przyznano 5 osobom (4 na studiach niestacjonarnych i 1 na studiach
stacjonarnych). Catkowita pula stypendiow w okresach pazdziernik 2019 — lipiec 2020 roku na
wspomnianym kierunku wyniosta 212 800 zt (ok. 116 tys. zt na stypendium rektora dla najlepszych
studentow, 55 tys. zt przyznano tytulem stypendium socjalnego, 32 tys. zt w ramach stypendium
specjalnego dla oséb niepelnosprawnych oraz 9,9 tys. zapomogi).

Na Uczelni podejmuje si¢ dziatania wspierajace mobilnos¢ studentow w wymianie mi¢dzynarodowe;.
Uczelnia wspoétpracuje z instytucjami edukacyjnymi z Europy oraz Stanéw Zjednoczonych, m.in. w
ramach programu Erasmus+ oraz umow bilateralnych dajacych mozliwosci odbycia praktyk i stazy
zagranicznych. Umowy partnerskie uwzgledniajace kierunek ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” zostaty podpisane z zagranicznymi uczelniami ksztalcacymi w ramach wspomnianego
kierunku: Metropolitan University (Wegry), Link Campus (Wtochy), University of Maribor (Stowenia),
Univeristy of Ljubljana - Faculty of Social Sciences (Stowenia), University Paris 13 (Francja),
University of Sassari (Wlochy), Alcala University (Hiszpania) oraz Pisa University (Wtochy). Opiekun
kierunku organizuje dwa razy w semestrze spotkania informacyjne ze studentami dotyczace mozliwo$ci
wyjazdu w ramach programu Erasmus+. O mozliwosciach wyjazdu na studia i praktyki w ramach
programu Erasmus+ studenci sg takze informowani droga mailowa — sa kierowani na stron¢ Erasmus+,
na ktorej znajduja sie¢ zasady rekrutacji, realizacji i finansowania wyjazdow, czesto zadawane pytania,
lista uczelni partnerskich, oraz dane kontaktowe koordynatora Erasmus+. Wyjazdy zagraniczne promuje
si¢ takze poprzez ulotki, portal spotecznosciowy FB oraz strong internetowa. Z mozliwosci wyjazdu na
studia zagraniczne skorzystali: (Link Campus, Rzym w okresie 02.03 - 17.07.2020),
(University PARIS13, Paryz w okresie 16.09.2019-31.01.2020 i 03.02 -
29.05.2020), (Lubljana University, Stowenia w okresie 01.10 - 15.02.2019),

(Sassari University, Wlochy w okresie 01.10 - W
(Sassari University, Wtochy w okresie 05.09. - 28.02.2019), (Sassari
University, Wtochy w okresie 29.09. - 28.02.2019), (Link Campus, Wiochy w
okresie 01.10 - 01.03.2019), (Link Campus, Wilochy w okresie 08.10 -

01.03.2019), (Sassari University, Wtochy w okresie 01.10 - 01.03.2019), |l
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I (Link Campus, Wiochy w okresie 01.10. - 01.03.2019), (Sassari
University, Wlochy w okresie 05.09. - 28.02.2019), (Sassari University, Wtochy w

okresie 24.09. - 28.02.2019), [ NG (S:ssari University, Wiochy w okresie 12.02.18 -

31.07.2018), I (Sassari University, Wiochy w okresie 12.02.18 - 31.07.2018),
B (Universidade di Pisa, Wiochy w okresie 12.02 - 12.07.2018),

(Universidade di Pisa, Wlochy w okresie 12.02 - 12.07.2018 i Sassari Univeristy, Wlochy w okresie
25.02.2017-31.07.2017), | (Universidade de Alcala, Hiszpania w okresie 22.01. -
26.05.2018 i Sassari University, Wiochy w okresie 25.02.2017-31.07.2017), | N N (Sassari
University, Wiochy w okresie 25.02.2017-31.07.2017).

Kwestie zwigzane z rozstrzyganiem skarg i rozpatrywaniem wnioskow zgtaszanych przez studentow
okresla Regulamin Studiéw oraz obowigzujaca w ramach USZJK procedura P-16 (Przeprowadzanie
postepowania w sprawie skarg i wnioskow zglaszanych przez studentow). W celu zapobieganiu
zjawiskom patologicznym, zwigzanym z procesem ksztalcenia powotano na Uczelni Komisj¢ ds. Etyki
i Oceniania Pracownikow, ktorej celem jest ocenianie nieetycznych zachowan nauczycieli naukowo-
dydaktycznych, studentow oraz pracownikow administracyjnych. Zadaniem Komisji jest reagowanie na
skargi zglaszane zarowno przez pracownikow Uczelni, jak i1 studentow dotyczacych nieetycznych
zachowan lub przypadkéw tamania praw wspotzycia spotecznego i standardow akademickich. Za
kontakt ze studentami oraz rozpatrywanie zgloszonych przez nich probleméw odpowiada takze
Prorektor ds. Mtodziezy, a na poszczegdlnych Wydziatach, Prodziekan ds. Studenckich. W sytuacjach
problematycznych i konfliktowych student moze takze zwroci¢ sie do: Rektora, Dziekana,
Pelnomocnika Rektora ds. Jako$ci Ksztalcenia, Samorzadu Studentow czy Opiekuna roku. Pomoc
oferuje rowniez Rzecznik Studentéw pelniacy rolg reprezentanta studentow przed Wiadzami Uczelni w
zakresie sktadanych skarg i wnioskow. Do jego zadan nalezy: interweniowanie w przypadkach
wskazujacych na zachowania patologiczne i przypadki tamania praw studentow Spotecznej Akademii
Nauk, a takze podejmowanie szeregu dziatan majacych na celu poszerzenie $wiadomos$ci wsrod
studentow w zakresie ich praw i obowigzkéw. Ponadto studenci na pierwszym spotkaniu z opiekunem
roku sg informowani o tym, jakie dzialania/kroki nalezy podja¢ w momencie pojawienia si¢ sytuacji
konfliktowej i do kogo si¢ zwrocié¢ celem jej rozwigzania. Do dyspozycji majg takze ,,skrzynke skarg i
wnioskow”, do ktorej moga anonimowo wrzuca¢ kartke z wnioskami, uwagami czy skargami. Moga
takze wykorzystywaé w tym celu droga mailowa piszac do Dzialu Jakosci Ksztatcenia (DJK) na adres:
djk@spoleczna.pl, o czym sg informowani na stronie internetowej DJK. Ponadto, dostepny jest takze
Biuletyn oraz FAQ, czyli najczgéciej zadawane przez studentow pytania dotyczace m.in.
przeprowadzanych badan ankietowych czy konsekwencji wycigganych wobec wyktadowcow, ktorzy
uzyskali niska ocene od studentow.

W ramach systemu wsparcia organizowane sg rOwniez spotkania informacyjne i edukacyjne z udziatem
opiekuna kierunku i Rzecznika Praw Studentow/Prorektora ds. Mtodziezy w zakresie bezpieczenstwa
studentéw. Ponadto, studenci mieli takze mozliwo$¢ uczestniczenia w konferencjach podnoszaca ich
wiedze na temat bezpieczenstwa i ochrony danych osobowych np. Konferencja Naukowa
,,Bezpieczenstwo informacji w dobie cyfryzacji”, dzigki ktorej mogli oni dowiedziec si¢ jak skutecznie
broni¢ si¢ przed ryzykiem kradziezy tozsamosci, utraty czy wyludzenia danych, ztosliwym
oprogramowaniem i innymi niebezpieczenstwami, czyhajacymi na nas w teleinformatyce. Uczelnia
podejmuje rowniez dziatania pomagajace przeciwdziata¢ dyskryminacji (przybierajacej forme fizyczna
lub psychologiczng okazywana ze wzgledu na m.in. rasg, orientacje seksualng, tozsamo$¢ piciowa,
zatrudnienie czy wiek) i promujace zrozumienie odmiennosci. Poza wspomnianymi spotkaniami z
opiekunami kierunku i Rzecznikiem Praw Studentéw oraz imprezami integracyjnymi, zorganizowano
takze migdzynarodowa konferencj¢ ,,Edukacja na Rzecz Zréwnowazonego Rozwoju na terenach
wiejskich” (23 listopada 2017 roku) podsumowujacg projekt ,,Rural Dear Agenda”, ktorego celem byto
przeprowadzenie badan w szeéciu krajach partnerskich: Bulgarii, Cyprze, Grecji, Hiszpanii, Malcie,
Wiloszech i Polsce. Badano wiedz¢ mieszkancoéw tych regiondw dotyczaca znaczenia zrGwnowazonego
rozwoju oraz $wiadomo$¢ w roéznych grupach spotecznych w jaki sposdb mozna pomagac
wprowadzajac t¢ ide¢ w zycie — pamigtajac o ekologii, rownosci plci, wyznania i narodowosci,
poszanowania dla réznych kultur i tradycji. Dobrymi tez przykladami sg: organizacja festiwalu
,,MultiCOOLLti”, a takze Ukrainian Student’s Weekend.Studentom zapewnia sie takze skuteczng i
kompetentng obstuge administracyjng w zakresie spraw zwigzanych z procesem dydaktycznym oraz
pomoca materialng. Dziekanat jest czynny, w poniedziatki od 13:00 do 17:00, od wtorku do piatku w
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godzinach 9:00 — 17:00 oraz w weekendy zjazdowe w godzinach 8:00 — 16.00. Godziny pracy
zapewniajg cigglos$¢ obstlugi procesu dydaktycznego. Do dyspozycji studentéw jest Koordynator ds.
pomocy materialnej. Pracownicy administracyjni sg zobligowani do podnoszenia swoich kwalifikacji,
W szczegolnosci w zakresie korzystania ze szkolen i konferencji dotyczacych szkolnictwa wyzszego
i technologii informatycznych organizowanych przez Uczelni¢ oraz poza nig. Obstuge administracji
Wydziatu docenili takze studenci uczestniczacy w badaniu przeprowadzonym w roku akademickim
2018/2019, ktore dotyczyto stopnia zadowolenia z poszczegdlnych obszarow zwigzanych z procesem
uczenia si¢, w tym obslugi administracyjnej. Najwyzej, w skali od 1 do 5 ocenione zostaly obszary:
kultura osobista pracownikéw Dziekanatu (3,70) i jej godziny pracy (3,62), nieco nizej: kompetencje
pracownikow (3,55), kompletnos¢ informacji (3,50) oraz sprawnos¢ obstugi tej komorki (3,39).
Uczelnia wspiera organizacje studenckie tworzac mozliwosci rozwoju i dzialalno$ci na rzecz
spolecznosci studenckiej. Najwazniejszg z nich jest Samorzad Studentéow Filii Spotecznej Akademii
Nauk w Warszawie, ktory organizuje zycie studenckie, w tym miedzy innymi: konferencje, warsztaty,
imprezy integracyjne, wydarzenia kulturalne (imprezy cykliczne i okolicznosciowe, itd.). Jego
cztonkowie zasiadaja we wszystkich organach kolegialnych Uczelni: Senacie, Radach Wydziatow (do
30.09.2019r.), czy ogolnouczelnianych komisjach tematycznych, jak i Komisjach czy Zespotach
dzialajacych w ramach wewngtrznego systemu zapewniania jakos$ci ksztalcenia. Samorzad reprezentuje
og6l studentdow wobec Wladz, w organach kolegialnych, Uczelni oraz przed kierownikami
poszczegblnych jednostek organizacyjnych. Oprécz ustawowych obowigzkéw natozonych na
Samorzad, jest on gtéwnym partnerem w dziatalno$ci spotecznej, kulturalnej i charytatywnej Uczelni.
Przyktadami dziatalno$ci kulturalno-spotecznej Samorzadu Studenckiego moga by¢:

- organizacja wraz z Capital Warsaw imprezy Summer Break Spotecznej Akademii Nauk, ktora
odbyta si¢ 15 czerwca 2018 roku;

- organizacja obchodéw Dnia Kobiet w Warszawie z licznymi atrakcjami w Capital Warsaw w dniu
8 marca 2018;

- mozliwos¢ uczestnictwa w miedzynarodowych konkursach np. ,,Global Youth Video Competition
on Climate Change 2018”, w ktorym, jak wspomniano, zadaniem bylto stworzenie trzyminutowego
filmu odnoszacego si¢ do jednego z dwdch zagadnien: ,,Odpowiedzialna produkcja i konsumpcja
lub Zielone i przyjazne dla klimatu miejsca pracy”;

- mozliwo$¢ uczestnictwa w Maratonie Pisania Listow Amnesty International w 2017 roku.
Inicjatywa ma na celu zaangazowanie mtodych osob, w okolicach 10 grudnia (Mi¢dzynarodowy
Dzien Praw Czlowieka) kazdego roku, do pisania listow do wtadz panstw, gdzie prawa cztowieka
nie sg respektowane, a bohaterowie akcji przetrzymywani sg w wigzieniach.

3 pazdziernika 2018 Samorzad Studentéw SAN Filii w Warszawie zaangazowal sie¢ w organizacje¢
Inauguracji Roku Akademickiego oraz Graduacji Absolwentow. Tego dnia uczestniczyli tez znamienici
goscie, przedstawiciele srodowiska akademickiego, swiata nauki i biznesu, administracji publicznej i
samorzadowej. Z kolei 25 pazdziernika 2018 r. Samorzad Studentow Filii w Warszawie zaangazowat
si¢ w pomoc przy organizacji festiwalu ,,multiCOOLLI”, ktory miat na celu zintegrowanie osob ze
studiow anglojezycznych. Podczas jednodniowego wydarzenia studenci przygotowali regionalne
potrawy z krajow, z ktorych pochodzg. Byta to mozliwos¢ poznania innych kultur oraz wymiany
réznych do§wiadczen.

18 listopada 2018 roku Samorzad Studentow SAN Filii w Warszawie wraz ze Stowarzyszeniem
Studentow Ukrainskich w Polsce zaangazowat si¢ w organizacj¢ w Ukrainian Student’s Weekend,
przy udziale Ambasadora Ukrainy w Polsce oraz przedstawicieli Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego RP. Projekt z jednej strony stat si¢ szansg na poszerzenie wiedzy o relacjach polityczno-
gospodarczych Polski i Ukrainy, poznanie ukrainskich przedsigbiorstw dziatajacych na terenie Polski
czy wymiang opinii na temat zycia codziennego w Polsce. Z drugiej strony natomiast okazato si¢ to
niewatpliwym wsparciem obcokrajowcow w procesie adaptacji w nowym Srodowisku w zakresie
kulturowym, jezykowym i spotecznym.

Samorzad Studentéw obecnie wspétorganizuje III edycje Warsaw Business Game — najwickszy
miedzyuczelniany konkurs dla 0sob interesujacych si¢ ekonomig, finansami oraz biznesem. Ze wzgledu
na wymogi globalnego biznesu konkurs prowadzony jest w jezyku angielskim. Studenci rywalizuja
0 tytul najlepszego w budowaniu strategii, planowaniu kampanii marketingowej oraz umiejgtnosciach
negocjowania. Trzyosobowe druzyny wezmg udzial w grze opartej na konkretnym business case,
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w ktorej teoria przektadana jest na praktyke. Uczestnikow gry, na wszystkich etapach, ocenia jury, czyli
najlepsi praktycy biznesu.

Ponadto Samorzad podejmuje dziatalno$¢ usprawniajacag komunikacje pomiedzy studentami i
Samorzadem  Studentéw. Intensywnie dzialta w  obszarze usprawniania komunikacji
wewnatrzuczelnianej, np. w celu integracji studentow Spolecznej Akademii Nauk Filii w Warszawie,
stworzono Grupy Samorzadowe na réznych portalach spoteczno$ciowych. Utworzono taka grupe na
platformie spotecznos$ciowej Facebook, ktéra majg prowadzi¢ studenci ,,dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej” w ramach projektowych praktyk nadzorowanych przez
zainteresowanie wyrazili studenci:

Za pomocg takich narzedzi komunikacji, tatwiejsze i szybsze stato Si¢ rozpowszechnianie najnowszych
informacji istotnych dla studentow, pozostajacych poza Uczelnig z roznych przyczyn - tak z uwagi na
przerwe w toku studiow, jak i z powodow niecobecnosci spowodowanych wyjazdem poza granice kraju,
choroba, praca, itp. W takich przypadkach na portalach spoteczno$ciowych moga napisac¢ prosbe czy
zapytanie i na pewno nie pozostanie to bez odpowiedzi.

Studenci SAN, w tym kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” maja mozliwosé
uczestnictwa w SAN TV — Telewizji Studentéw tworzacych miody zespot dziennikarzy
uczestniczacych w réznego typu wystawach i imprezach kulturalnych, z ktorych zdaja relacje
reporterskg na swoim kanale YouTube. Od pazdziernika 2018 roku nagrywa reportaze z wydarzen
organizowanych przez Spoleczng Akademi¢ Nauk oraz inne ciekawe przedsigwzigcia poza nig. Jest to
organizacja studencka wspierana przez wykltadowcow uczelni, w tym Panig

B dc: powstania dzialalnosci bylo zdobycie praktycznego doswiadczenia w $wiecie
medidw, a przy okazji rozw6j kierunku na uczelni. SAN TV nagrywa wiele ciekawych materiatow
audiowizualnych zaréwno w jezyku polskim, jak i chociazby ukrainskim czy rosyjskim, ktore ogladaé
mozna na ich kanale YouTube (https://www.youtube.com/channel/UCjSI80TnpTrj23KukXDamxA).
Do tej pory zespot uczestniczyt miedzy innymi w takich wydarzeniach jak Finat Wielkiej Orkiestry
Swiatecznej Pomocy w Hulakula czy Wystawa prac studentéw Spolecznej Akademii Nauk z kierunku
Grafika. 24-25 marca 2019 roku Samorzad Studentow wraz z SAN TV Telewizja Studentow
uczestniczyli w Festiwalu Podroznikéw National Geographic w Lodzi i Targach Regionéw
Turystycznych ,,Na styku kultur”. Byta to okazja do wystuchania prelekcji znanych podréznikow, czy
tez poznania réoznych form turystyki kwalifikowanej. Ponadto, realizowane takze inne materiaty, do
ktérych mozna zaliczyc¢:

- kronike wydarzen szkolnych m.in. Ukrainian Students Week, Food Festiwal, Beauty Day SAN;
inauguracje kolejnych lat akademickich; dni otwartych na réznych kierunkach, uroczystosci
szkolnych itp.

- relacje z Rady Biznesu SAN; streamingi wyktadow i webinariow;

- krétkie reportaze z wydarzen spotecznych i kulturalnych w Warszawie (wystawy, festiwale,
koncerty) np. ,.Protest przedsigbiorcow - || | | . Oldtimer Warsaw Show 2019,
Wystawa fotograficzna ,,KORA” w NEY Gallery & Prints, XII edycja Praskiego Festiwalu Filmow
Mtodziezowych czy Hackathon 2018;

- cykl ,,E-kronika pandemii” ( #ekronikapandemii) - relacje prywatne z zycia studentow np. ,,Moja
pandemia - |

- sylwetki nauczycieli np. ,,Mam ponad 4000 krawatow - ||| GGG .

W Uczelni zostaly opracowane systemowe rozwigzania, ktore pozwalaja na skuteczne monitorowanie
procesu ksztatcenia oraz sprawne dzialanie w kierunku jego doskonalenia. Dzigki zaangazowaniu
studentow w badania ankietowe Dzial Jako$ci Ksztalcenia gromadzi informacje pozwalajace poznaé
oczekiwania, potrzeby i bariery, na jakie napotykajg studenci w procesie ksztatcenia. Analiza wynikow
prowadzonych badan pozwala na doskonalenie systemu wspierania oraz motywowania studentow.
Uczelnia wspiera rowniez aktywno$¢ studentow na polu spoteczno-kulturalnym. W ramach wspotpracy
z grupa AJZA student ,,dziennikarstwa i komunikacji spolecznej” i influencer

(prowadzacy kanat Hi_5 na platformie YouTube) zaangazowat si¢ w pomoc osobom potrzebujacym —
bezdomnym w Warszawie: zmienit on zycie Pana Jacka i uczestniczyt w akcji rozdawania butow (300
par butow w 3 dni to podsumowanie tego przedsigwzigcia, ktore udostepniono na platformie YouTube).
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Innym przyktadem jest zorganizowanie w maju 2019 roku wystawy fotografii w galerii studenckiej
autorstwa Nicka Huzenko (Nick Huzenko Photography), studenta ,,dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej” pt. ,,DAY & NIGHT IN CHICAGO”.

W okresie pandemii koronawirusa, mimo ograniczonych mozliwo$ci kontaktéw bezposrednich
Uczelnia zapewnia studentom mozliwo$¢ osobistych konsultacji z nauczycielami akademickimi i
innymi osobami prowadzacymi zajecia zar6wno w formie zdalnej, jak i w siedzibie uczelni lub w jej
filii. Konsultacje z wykladowcami w formie zdalnej, prowadzone z wykorzystaniem narzedzi
umozliwiajag studentom zadawanie pytan i wypowiadanie si¢. Takze dzialalnos¢ Samorzadu
Studenckiego w dobie epidemii koronawirusa jest utrzymywana. Poza reprezentowaniem oraz obrona
interesow studentow Spotecznej Akademii Nauk, promowaniem Uczelni na zewnatrz czy
organizowaniem, bgdz wparciem licznych akcji o charakterze kulturalnym czy charytatywnym,
uczestniczy, zgodnie z kompetencjami okreslonymi w Ustawie Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce,
roéwniez w opiniowaniu programu kazdego kierunku studiow i bierze czynny udziat w dziataniach na
rzecz utrzymania wysokiego poziomu nauczania poprzez cykliczne prowadzenie ankiet, majacych na
celu ocen¢ wywigzywania si¢ z obowigzkow dydaktycznych nauczycieli akademickich, jak i ocene
innych aspektéw funkcjonowania uczelni.

System wspierania i motywowania studentow jest oceniany przez studentow m.in. poprzez badanie
ankietowe, ktorego zasady realizacji okres$la procedura P-07 (Ocena (...) obstugi administracyjnej,
wsparcia dla studentow oraz organizacji procesu ksztafcenia). Zgodnie z nig, raz na 2 lata realizowane
jest (jak wspomniano wyzej) wsrod studentdw badanie jakosci obstugi administracyjnej i organizacji
procesu ksztatcenia. Wyniki badania oraz opracowywane na ich podstawie rekomendacje stanowig
punkt wyjscia dla strategii doskonalenia procesu ksztalcenia oraz planéw zarzadzania Uczelnia.
Wdrozenie rekomendacji pozwala zapewni¢ studentom odpowiednie warunki procesu ksztalcenia w
zakresie m.in. jako$ci obstugi administracyjnej, srodkéw wsparcia, przeptywu informacji.

Wyniki prowadzonych badan na Wydziale Nauk Humanistycznych Filii SAN w Warszawie
(funkcjonujacego przed zmiang struktury organizacyjnej uczelni do 30.09.2019r.) potwierdzaja, ze
studenci sg zadowoleni ze wsparcia, jakie zapewnia im Uczelnia. W I edycji badania organizowanego
dla tej jednostki uwzgledniono wnioski wyciagnigte z poprzednich ewaluacji prowadzonych w innych
jednostkach Spotecznej Akademii Nauk. Zawarto pytania odnoszace si¢ m.in. do aktywnosci
Samorzadu Studenckiego, oferty wyjazdow na studia/staze/praktyki za granica, oferty Biura Karier
Studenckich, warunkéw lokalowych (takze przystosowanych dla oséb z niepetnosprawnos$cia) oraz
kwestii odnoszacych si¢ do rozstrzygania skarg zgtaszanych przez studentow.

W badaniu przeprowadzonym w roku akademickim 2018/2019 niemal wszystkie obszary zaliczane do
zakresu systemu opieki 1 wsparcia dla studentow uzyskaly stosunkowo dobre $rednie ocen. Oceny
najwyzsze odpowiadajace zadowoleniu studentéw zanotowaty wsparcie nauczycieli akademickich oraz
administracji udzielane osobom z niepetnosprawnoscia, a takze oferta dotyczaca pomocy materialne;.
Pierwszy obszar uzyskat w skali oceny 1-5 srednig wynoszaca 3,57, natomiast drugi — 3,48. Na dalszych
miejscach znalazty sig: tryb rozstrzygania skarg i wnioskow (3,45), oferta wyjazdow na
studia/staze/praktyki za granicg (3,44) i mozliwo$¢ rozwoju osobistego (3,41). Nieco nizej oceniono
ofert¢ Biura Karier Studenckich (3,40) i kontakt z otoczeniem spoteczno-gospodarczym (3,36).
Najstabiej za$ studenci zaklasyfikowali aktywno$¢ Samorzadu Studenckiego (3,33).

Prowadzone badanie, zgodnie ze wskazang Procedura P-07, stuzy zidentyfikowaniu nieprawidtowosci
W sposobie organizowania procesu dydaktycznego, zwracajac przy tym uwage na obszary, z ktorych
studenci nie s3 zadowoleni. Uzyskane wyniki stanowig punkt wyj$cia do sformulowania strategii
doskonalenia organizacji procesu ksztatcenia i bazy dydaktycznej oraz plandw zarzadzania Uczelnia, a
takze wspomagaja podjecie odpowiednich dziatan naprawczych w ocenianych obszarach. Wsrod
proponowanych dziatan naprawczych jest m.in. poszerzenie zakresu dziatania Samorzadu
Studenckiego, wlacznie z promowaniem jej aktywnosci w mediach spotecznosciowych oraz na stronie
internetowej, a takze kontunuowanie dziatan zwigzanych z dostosowaniem warunkéw lokalowych do
potrzeb 0s6b z roznymi niepetnosprawnosciami (w tym takze doposazenie sal w pomoce dydaktyczne
utatwiajgce nauke osobom z zaburzeniami wzroku czy stuchu).

Monitorowaniu podlegajg konsultacje prowadzone przez nauczycieli dla studentow. Zgodnie
z obowigzujacymi w USZJK procedurami Dziat Jakosci Ksztalcenia lub inna wyznaczona przez
Przewodniczgcego Uczelnianej Komisji ds. Jakosci Ksztalcenia jednostka, moze prowadzi¢ monitoring
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losowo wybranych konsultacji. Ocenie podlega zgodnos$¢ realizacji planowanych konsultacji
Z przyjetymi standardami (badanie weryfikuje czy konsultacje te odbywaja si¢ dla studentéw
niestacjonarnych w godzinach popoludniowych lub w weekendy, czy w ustalonych wczeséniej
terminach, czy otrzymali studenci od nauczyciela oczekiwane wsparcie). Ponadto, studenci majg
mozliwo$¢ zglaszania wszelkich uwag na biezaco, zgodnie ze swoimi potrzebami. Wnioski te
rozpatrywane sg przez osoby/jednostki wskazane przez Dziekana. Raz w roku opiekun roku przedstawia
Dziekanowi podsumowanie wnioskow zgtoszonych przez studentéw oraz wynikow badan ankietowych.
Wsrdd najezesciej zgtaszanych krytycznych uwag byly m.in. konieczno$¢ zbierania wpisow, wysokie
czesne i oplaty czy lokalizacja Uczelni. Analogicznie wyglada sytuacja z wnioskami i uwagami
zglaszanymi przez studentow za posrednictwem ,,skrzynki uwag i wnioskéw”. Raz w roku DJK
przygotowuje dla Pelnomocnika Rektora ds. Jakosci Ksztalcenia podsumowanie, przy czym na
zglaszane uwagi reaguje si¢ na biezaco. W podsumowaniu rocznym DJK uwzglednia si¢ nie tylko
informacj¢ o zglaszanych przez studentow uwagach i wnioskach, lecz takze ocenia si¢ skutecznos¢ w
rozwigzywaniu poszczegélnych probleméw. Sprawozdanie uwzglgdnialo zaré6wno informacje
dotyczaca szczebla uczelni, jak i prowadzonego kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”.
Realizowane dzialania uwzgledniajace wyniki badan ankietowych dotyczace systemu wsparcia
studentbw w uczeniu si¢, monitoring i oceng¢ jakoSci pracy kadry akademickiej oraz wspierajacej
organizacj¢ procesu ksztatcenia przynosza efekty w zakresie doskonalenia systemu wsparcia
dydaktycznego czy zawodowego udzielanego studentom. Przyktadowe dziatania doskonalgce wdrozone
na podstawie analizy wynikéw badan ankietowych studentow oraz zglaszanych w réznej formie
wnioskow 1 uwag studentdw to: systematyczne szkolenia pracownikow Dziekanatu z zakresu obstugi
klienta, a takze zwickszenie elastycznos$ci czasu pracy biura zajmujacego si¢ administracjag SAN,
udostepnienie informacji wskazanych przez studentéw jako przydatne na stronie Uczelni oraz
dostosowanie godzin konsultacji nauczycieli do potrzeb studentow.

Kryterium 9. Publiczny dostep do informacji o programie studiow, warunkach jego realizacji i
osigganych rezultatach

Uczelnia, w celu zapewnienia petnego dostepu do informacji interesariuszom wewngtrznym i
zewngtrznym wykorzystuje szeroki wachlarz kanatow komunikacyjnych takich, jak np.: strona
internetowa, portale spotecznosciowe, mailing czy tablice informacyjne na terenie Uczelni. W dobie
trwajacej zar6wno w Polsce, jak i na §wiecie, epidemii koronawirusa, Spoteczna Akademia Nauk
informuje studentow za posrednictwem wspomnianych $rodkéw komunikacji o wszelkich zmianach
dotyczacych funkcjonowania Uczelni, a takze prowadzenia zaje¢ na poszczeg6élnych kierunkach.
Zgodnie z Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/2102 z dnia 26 pazdziernika 2016
1. w sprawie dostepnosci stron internetowych i mobilnych aplikacji organéw sektora publicznego (Dz.U.
L 327 z 2.12.2016, strony internetowe Spolecznej Akademii Nauk zostaly dostosowane wedtug
wytycznych Web Content Accessibility Guidelines (WCAG) okreslajacych dostgpnosci stron
internetowych opublikowanych przez Web Accessibility Initiative (WAI) nalezacego do World Wide
Web Consortium (W3C). Ostatnia jest najwazniejsza migdzynarodowg organizacja ustalajaca normy dla
Internetu. Strona Filii SAN w Warszawie jest dostosowana zgodnie z zasadami okreslonymi w WCAG
2.0, a wiec jest:
- dostrzegalna (mozliwos$¢ przyciemnienia tla i powigkszenia wyswietlanego tekstu);
- funkcjonalna (nawigowanie strong internetowg jest jasne i intuicyjne, dostateczny czas na spokojne
przemieszczanie si¢ miedzy dziatami);
- zrozumiala (zamieszczone grafiki i filmy wideo sg odpowiednio opisane z mys$lag o osobach
niedowidzacych lub stabowidzacych, spdjna nawigacja oraz identyfikacja);
- rzetelna (zapewniona kompatybilno$¢ - stosowanie rozwigzan, ktore sa zgodne z najnowszymi
technologiami, a tworzony kod nie zawiera btedow).
Na stronie internetowej Filii Spotecznej Akademii Nauk w Warszawie zapewniony jest dostep do
informacji publicznej poprzez Biuletyn Informacji Publicznej (BIP), gdzie znalez¢ mozna szczegoty na
temat misji 1 strategii Uczelni, wewngtrzne akty prawne (m.in. statut, regulamin studiow, uchwata
rekrutacyjna, regulamin $wiadczen dla studentéw oraz regulamin zarzgdzania prawami autorskimi) oraz
programy studiow kierunkéw realizowanych w Spotecznej Akademii Nauk. Ponadto, jest takze
mozliwos¢ wgladu w szczegoly dotyczace procesu ksztalcenia, w tym uwzgledniajace: efekty uczenia
si¢, plany studiow oraz stosowany system weryfikacji i oceny efektow uczenia si¢, uzyskiwanych
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kwalifikacji, zasady dyplomowania, sylwetki absolwenta oraz wykaz miejsc odbywania praktyk dla
wszystkich grup interesariuszy (studentdéw, pracownikoéw, pracodawcow, absolwentoéw oraz
kandydatow na studia). Podstawowym zréodlem informacji o programie ksztalcenia sa sylabusy
przedmiotow dostepne na stronie internetowej Uczelni, w Bibliotece oraz we wlasciwym dziekanacie.
Wymienione dane znajduja si¢ rdwniez w gablotach na terenie Uczelni. Dodatkowe informacje mozna
uzyska¢ od pracownikow Dziekanatu oraz nauczycieli akademickich prowadzacych zajgcia. Strona
internetowa dla kandydatow, studentow, kadry prowadzacej zajecia oraz interesariuszy zewnetrznych,
Spotecznej Akademii Nauk jest rowniez dostepna w jezyku: angielskim, rosyjskim oraz ukrainskim.

Dzigki systemowi Wirtualny Dziekanat studenci maja dostgp do swoich wynikéw w nauce - ocen
uzyskiwanych w ramach poszczegdlnych przedmiotéw oraz podglad dokonanych ptatnosci za studia.
Natomiast w ,,Strefie Studenta” studenci majg mozliwo$¢ uzyskania informacji m.in. na temat:
szczegotowego planu zajeé, zasad dyplomowania, regulaminu praktyk, konsultacji, studiow i praktyk
zagranicznych w ramach programu Erasmus+, zaje¢ sportowych, funkcjonowania Biblioteki SAN i jej
ksiggozbiorow, kontakt do opiekunoéw roku, Akademickiego Biura Karier, dostepu do oprogramowania
biurowo-badawczego, a takze rozporzadzen i komunikatéw rektora na temat dziatalnosci Uczelni w
dobie pandemii koronawirusa oraz najczesciej zadawane pytania w zwiazku z sytuacja w kraju.

Na stronie internetowej Uczelni zamieszczane sg takze biezace informacje, w tym dotyczace organizacji
studiow, jak i zaje¢ wspomagajacych dla studentéow tj. dotyczace zmian w planie zaje¢, szkolen i
warsztatow dla studentéw oraz zasad wyboru przedmiotéw. Ponadto zamieszcza si¢ rowniez wszelkie
informacje dotyczace wydarzen, tj. konferencji naukowych, seminariow, webinariow, warsztatow,
spotkan z przedstawicielami otoczenia spotecznego i gospodarczego oraz imprez kulturalnych
odbywajacych si¢ w Spotecznej Akademii Nauk. Te informacje sg takze przesylane na adres mailowy
studenta lub na adres maila grupowego danego roku lub grupy. Uczelnia informuje takze studentow o
organizacji, zasadach, wymaganiach w ksztalceniu zdalnym w szczeg6lnosci w okresie pandemii
koronawirusa. Studenci na spotkaniach ogoélnych sa informowani o wymaganiach dotyczacych:

- sprzetu umozliwiajacego udzial w zajeciach z wykorzystaniem $rodkéw komunikacji

elektronicznej;
- wymaganiach dotyczacych frekwencji.

Szczegb6lne miejsce w systemie informacyjnym Uczelni zajmuja informacje o jako$ci ksztatcenia.
Dziatania realizowane w ramach wewn¢trznego systemu zapewniania jakosci ksztalcenia sa
dokumentowane w postaci raportow badz sprawozdan opracowywanych najczesciej przez Dziat Jako$ci
Ksztatcenia (DJK). Sa to w znacznej wigkszosci dokumenty, do ktérych maja wglad wszyscy
zainteresowani, w tym takze studenci. Opis procedur stuzacych zapewnianiu jakosci ksztatcenia jest
dostepny dla wszystkich zainteresowanych w DJK oraz w Dziekanatach wszystkich wydziatow.
Raporty z badan jakosci sa dostgpne w Dziale Jakosci Ksztalcenia oraz w wersji elektronicznej na
stronie internetowej DJK (w catosci lub w formie streszczen, badz podsumowan - z dostgpem do nich
po zalogowaniu). Na wniosek studentéw na stronie internetowej DJK zamieszczone sg takze odpowiedzi
na najcze$ciej zadawane przez nich pytania obejmujgce réwniez kierunek ,,dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej” 1 stopnia. Dotycza one m.in. konsekwencji wysuwanych wobec
wyktadowcow, ktorzy uzyskali niskie oceny, wgladu w kwestionariusze ocen przez wyktadowcow,
przeprowadzania oceny zaje¢ zdalnych czy celowos$ci organizowania i wypelniania ankiet skierowanych
do o0s6b decydujacych si¢ na rezygnacje ze studiow.

System informacyjny, w celu jego dostosowywania do potrzeb odbiorcow, podlega cyklicznej ocenie.
Uczelnia pozyskuje opinie studentow dotyczace zakresu przekazywanych informacji. Studenci
systematycznie dokonujg oceny dostepnosci informacji na temat ksztatcenia poprzez badanie ankietowe
(PROCEDURA P-07 - Ocena dostosowania bazy dydaktycznej do potrzeb procesu ksztatcenia, obstugi
administracyjnej, wsparcia dla studentow oraz organizacji procesu ksztatcenia), ktore jest realizowane
raz na 2 lata. Gtownymi adresatami przygotowywanego raportu sg jednostki administracyjne Uczelni
oraz osoby, ktore realizujg dziatania wspomagajace proces ksztatcenia podlegajace w badaniu ocenie.
Ewaluacja ma pomoc oceni¢ przydatno$¢ systemu informacji, jego zakres, aktualno$¢ publikowanych
tresci oraz wiarygodnos¢.

W przeprowadzanym badaniu, studenci oceniajg m.in. stopien swojego zadowolenia z dostgpnosci
informacji zwigzanych z tokiem studiow w tym: plan zajeé, godziny konsultacji, terminy sesji,
informacje o odwotanych zajgciach, a takze uzytecznos¢ strony internetowej Uczelni. Ewaluacji podlega

74



takze zakres uzytecznosci, funkcjonalno$ci, wiarygodnos$ci zamieszczanych informacji oraz estetyki
strony. Analizujac wyniki badan, mozna zaobserwowac, ze zadowolenie wyrazone w ocenie systemu
informacyjnego Wydziatu Nauk Humanistycznych Filii SAN w Warszawie (funkcjonujacego przed
zmiang struktury organizacyjnej uczelni do 30.09.2019r.) systematycznie rosto a studenci - w ich opinii
- majg mozliwos¢ tatwego odnalezienia pozadanej informacji. Czwarta edycja badania ankietowego
przeprowadzonego w roku akademickim 2018/2019, pokazata stosunkowo wysokag Srednig ocen
satysfakcji stuchaczy z przydatnosci systemu: Wirtualny Dziekanat i estetyki strony internetowej
Uczelni — $rednie oceny dla tych obszarow wynosza w skali oceny 1-5 odpowiednio 3,92 i 3,84. Nieco
nizej oceniona zostala: funkcjonalnos¢ i przejrzysto$¢ strony internetowej Uczelni (3,66), dostepnos¢
sylabusow (3,64), dostepnos¢ wyktadowcow 1 mozliwos¢ korzystania z konsultacji (3,57), dostgpnos¢
Wiadz Uczelni i Wydzialu (3,50) oraz aktualno$¢ informacji na stronie Uczelni (3,49). Studenci
kierunku ,,dziennikarstwo i1 komunikacja spoteczna” (I stopnia), najnizej ocenili z kolei dostgpnos¢
informacji zwigzanych z tokiem studiow (3,41). Pierwotnie na rok akademicki 2019/2020 miata by¢
przeprowadzona V edycja badania zorganizowana w wersji elektronicznej, jednak w zwigzku z
wystapieniem pandemii koronawirusa, ktéra m.in. zakldcita mozliwo$¢ udzialu studentéw w zajeciach
stacjonarnych, postanowiono przetozy¢ na rok akademicki 2020/2021.

W pozostatych zas$ obszarach oceny, odnoszacych si¢ do dostepnosci nauczycieli akademickich, wiadz
uczelni i wydziatu oraz przepltywu informacji, zarekomendowana zostata kontynuacja dotychczasowych
dziatan, ktére pozwola m.in. na doskonalenie poziomu jakosci obstugi studenta w jednostkach
administracyjnych Uczelni, usprawnienie organizacji konsultacji z uwzglednieniem specyfiki studiéw
niestacjonarnych, czy poszerzenie informacji w zakresie systemu wsparcia studentdow, organizacji
procesu ksztalcenia w Uczelni (np. procedury postgpowania w okreslonych sytuacjach zwigzanych z
tokiem studiow). Zalecone zostato rowniez podjecie dziatan zachecajacych studentoéw do zwickszenia
aktywnosci w zakresie wypowiadania si¢ w pytaniach otwartych, ktore bezposrednio odnosza si¢ do
wad i zalet studiowania w SAN. W tym celu informuje si¢ studentow o waznosci ich glosu i traktowania
go z nalezyta uwaga, i podkresla, iz wyrazone opinie stuza przyjrzeniu si¢ warunkom studiowania z
perspektywy studenta.

Prowadzone badanie, zgodnie ze wskazang Procedura P-07, stuzy zidentyfikowaniu nieprawidtowosci
W sposobie organizowania procesu dydaktycznego, zwracajac przy tym uwage na obszary, z ktorych
studenci nie sa zadowoleni i wymagaja odpowiedniego wsparcia. Uzyskane wyniki stanowig punkt
wyjscia do sformutowania strategii doskonalenia organizacji procesu ksztalcenia i bazy dydaktycznej
oraz planéw zarzadzania Wydzialem i Uczelnia, a takze wspomagaja podjecie odpowiednich dziatan
naprawczych w ocenianych obszarach.

Oceny publicznego dostepu do informacji dokonujg takze potencjalni studenci Filii SAN w Warszawie
podczas spotkan z uczniami szkot $rednich realizowanych przez pracownikéw Dziatu Promocji Uczelni.
Podczas prezentacji SAN, uczniowie wypowiadajg si¢ na temat dostgpnosci informacji dotyczacych
oferty ksztatcenia, w tym prowadzonych kierunkow, programéw studiow, zasad rekrutacji, systemu
wsparcia studentow, wlacznie z osobami z niepelnosprawnosciami. Oceny dostepnosci informacji na
stronie internetowej oraz jej czytelnosci dokonywali réwniez kandydaci rekrutujacy si¢ do SAN.
Badanie obejmujace wszystkich interesariuszy byto prowadzone od maja 2020 do 30 pazdziernika 2020
roku wraz z zamknieciem rekrutacji na studia na rok 2020/2021. Wnioski z analiz opinii uzyskanych
zaréwno od interesariuszy zewnetrznych (tj. uczniow szkot srednich) oraz wewnetrznych (badanie
ankietowe przeprowadzone online ws$rdd studentdow), zostang opracowane przez DJK oraz Dziat
Promocji. Na podstawie analiz z zeszlej edycji badania, nalezy wspomnieé, ze respondenci byli
zadowoleni z funkcjonalno$ci strony internetowej. Kompleksowe wyniki III edycji badania zostana
zaprezentowane na zakonczenie semestru zimowego 2020/2021 roku.

Uczelnia zamierza poszerzy¢ zakres informacji adresowany do interesariuszy zewnetrznych, zwlaszcza
do pracodawcow wspotpracujacych z Uczelnig, m.in. o uzyskiwanych przez studentéw efektach uczenia
si¢, osiagnieciach studentow (w tym dziatalno$é influencerska ||| || A [anat Hi 5 na
platformie YouTube: https://www.youtube.com/channel/UCFATLmdasfbXIPh9qg_4fscQ] — studenta
,dziennikarstwa i komunikacji spotecznej” Filit SAN w Warszawie, ktory w swoich materiatach wideo
m.in. opisuje wrazenia z jazdy samochodami wys$cigowymi oraz luksusowymi np.: Dodge Challenger,
Nissan GT-R, Mustang Shellby GT-500, Lexus LFA, Camaro ZL1, a takze prowadzi wywiady ze
znanymi osobisto$ciami, jak chociazby z Januszem Korwinem-Mikke i dr Marcinem Krzywkowskim —
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naukowcem, przedsiebiorcg i doktorem nauk matematycznych, ktory zarobit miliony na zaktadach
bukmacherskich, czy Bartoszem Paziewskim — profesjonalnym kierowcag wyscigowym z 17-letnim
doswiadczeniem). Uczelnia zamierza poszerzy¢ zakres informacji dotyczacych mozliwosci wspotpracy
Filii Spotecznej Akademii Nauk w Warszawie z instytucjami i przedsi¢biorstwami, w ktoérych odbywaja
si¢ praktyki zawodowe takich jak np.: Telewizja Polska S.A., Polska Press Sp. z 0.0., Agora S.A.,
Agencja Marketingowa WJX, IMI Radio, Fundacja na rzecz Promocji i Rozwoju - Glos Mlodych
oraz RBK Ukraina.

Kryterium 10. Polityka jakosci, projektowanie, zatwierdzanie, monitorowanie, przeglad
i doskonalenie programu studiow

Polityka jakosci okreslona zostata w ramach Strategii Rozwoju Spotecznej Akademii Nauk oraz
uczelnianego Wewnetrznego Systemu Zarzadzania Jakoscig Ksztalcenia. Nadzor nad zarzgdzaniem
jakoscig ksztatcenia i jej doskonaleniem na poziomie Uczelni sprawuje Senat i Rektor SAN. Nadzor nad
oceng jakos$ci ksztalcenia, nad realizacjg procedur wspomagajacych ocene jakosci ksztalcenia oraz nad
procesami doskonalacymi na poziomie Uczelni prowadzi Uczelniana Komisja ds. Jakosci Ksztatcenia
oraz Pelnomocnik Rektora ds. Jakosci Ksztalcenia. Nadzér nad funkcjonowaniem wewnetrznego
systemu zarzadzania jako$cia na poziomie jednostki organizacyjnej uczelni petni odpowiedni Dziekan
oraz Pelnomocnik Rektora ds. Jakosci Ksztalcenia. Nadzér merytoryczny, organizacyjny i
administracyjny nad kierunkiem ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, realizowanym przez Fili¢
SAN w Warszawie, sprawuje Dziekan. Zakres kompetencji i odpowiedzialnosci dziekana okreslaja
procedury wewngtrznego systemu zarzadzania jakoscia, tj.: pkt. 5.1 Procedury P-02 Tworzenie i
doskonalenie programow studiow oraz obsada zaje¢ dydaktycznych), pkt. 5.6. Procedura P-10
Okreslenie efektow uczenia sie, monitorowanie i weryfikacja osigganych przez studentow efektow
uczenia sig, pkt. 6.5. Procedura P-10 Okreslenie efektow uczenia sig, monitorowanie i weryfikacja
osigganych przez studentow efektow uczenia si¢. Dziekan odpowiada m.in. za wlasciwa obsade zajgé
dydaktycznych oraz oceng¢ kompetencji pracownikéw badawczych, badawczo-dydaktycznych i
pracownikoéw dydaktycznych stuzaca osiagnigciu zaktadanych w programie efektow uczenia sig, a takze
za realizacje programu studiow prowadzonych na Wydziale kierunkow, w tym kierunku
»~dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Jest on takze odpowiedzialny za dokonanie zmian w
propozycji obsady kadrowej, wyznaczanie oséb lub zespolow dokonujacych przegladu modutow czy
przedmiotow (takze praktyk zawodowych 1 seminaridéw/proseminariéw) pod katem osiaggania
zakladanych efektow uczenia si¢ oraz wyznaczenie o0sob zajmujacych si¢ realizacja dziatan
korygujacych, naprawczych i doskonalacych, przy czym okresla on rowniez harmonogram tych dziatan.
Nadzér nad projektowaniem, monitorowaniem, przegladem i doskonaleniem programu studiow
prowadzonym w ramach wewngtrznego systemu zarzadzania jako$cig ksztalcenia na poziomie kierunku
studiow realizowanych w Uczelni w tym kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” sprawuje
odpowiedni dziekan, Pelnomocnik Rektora ds. Jakosci Ksztalcenia oraz Komisja Programowa.
Kompetencje Pelomocnika Rektora ds. Jako$ci Ksztatcenia, Uczelnianej Komisji ds. Jakosci
Ksztatcenia oraz Komisji Programowej okresla uczelniany Wewnetrzny System Zarzadzania JakoSciag
Ksztalcenia.

Projektowanie, zatwierdzanie, monitorowanie i okresowy przeglad programu studiéw kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” I stopnia obejmuje: projektowanie i okresowy przeglad
programu studidow, w tym projektowanie i przeglad kierunkowych efektow uczenia si¢. Zasady
projektowania, zatwierdzania, monitorowania 1 doskonalenia programéw studidow okreslaja
obowigzujace w ramach Uczelnianego Systemu Zarzadzania Jako$cig Ksztatcenia procedury: P-02
(Tworzenie i doskonalenie programow studiow oraz obsada zajec¢ dydaktycznych) oraz P-10 (Okreslenie
efektow uczenia sie, monitorowanie i weryfikacja osigganych przez studentow efektow uczenia sig).
Prace nad projektowaniem programu studiéw prowadzi, zgodnie z procedurami, funkcjonujacymi w
ramach Wewnetrznego Systemu Zapewnienia Jakosci Ksztalcenia - Komisja Programowa. Posiedzenia
Komisji zwotywane sg systematycznie, w zaleznosci od potrzeb nie mniej niz raz w semestrze. Efekty
swoich prac Komisja przedstawia Dziekanowi jak i wtadzom Uczelni.

Program studiow do roku akademickiego 2018/2019 zatwierdzata Rada Wydziatu, za§ efekty
kierunkowe zatwierdzat Senat Uczelni po uwzglgdnieniu opinii Samorzadu Studentéw, za$ od roku
akademickiego 2019/2020 zgodnie z ustawg ,,Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce” - Senat Uczelni
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po uwzglednieniu opinii Samorzadu Studentdéw ustala program studiow zawierajacy plan studiow i
kierunkowe efekty uczenia sig.

Doskonalenie programu studiow opiera si¢ na wynikach monitorowania, ktére obejmuje kluczowe
obszary oceny jakosSci ksztalcenia na kazdym etapie studiow, w tym dyplomowania, a w szczegdlnos$ci
weryfikacji efektow uczenia si¢ oraz przegladu programu studiow. Dzial Jakosci, we wspolpracy z
Komisja Programowg oraz wtadzami Uczelni, monitoruje wyniki uzyskiwane przez studentow w sesji
egzaminacyjnej, spetnianie standardow okreslonych dla prac dyplomowych, osigganie efektéw uczenia
si¢ w zakresie wiedzy, umiej¢tnosci oraz kompetencji spotecznych na poziomie przedmiotow poprzez
przeglad prac etapowych, osigganie efektow uczenia si¢ na zakonczenie studidéw poprzez przeglad prac
dyplomowych i wynikéw egzaminu dyplomowego, a takze opinii absolwentow, osiaganie efektow
uczenia si¢ na praktykach zawodowych poprzez przeglad dokumentacji praktyk zawodowych i w
oparciu o wnioski opracowane przez nauczycieli akademickich ujgte w raportach Weryfikacji Efektow.
Na podstawie wynikdw monitorowania oraz przegladu programu studiéw formutowane sa wnioski w
zakresie: zgodnosci programu z zalozeniami profilu i koncepcji ksztalcenia, innowacyjnosci oferty
ksztalcenia oraz luk kompetencyjnych pomiedzy kompetencjami nabytymi przez studentow w toku
studidw, a kompetencjami wymaganymi przez otoczenie spoteczno-gospodarcze. W ramach przegladu
programu studidow dokonuje si¢ oceny: systemu ECTS, wymiaru godzin poszczeg6lnych modutow,
sekwencji przedmiotow i zgodnosci tresci ksztalcenia z zakladanymi efektami uczenia sig, jak i
aktualnym stanem wiedzy i jej zastosowaniami w zakresie dyscypliny, do ktorej kierunek jest
przyporzadkowany. Weryfikuje si¢ i opiniuje zgodno$¢ form zaje¢, metod dydaktycznych z
zaktadanymi kierunkowymi i przedmiotowymi efektami uczenia si¢. Zmiany doskonalgce W programie
studiow dokonywane s3 w wyniku przegladu programu stwierdzajacego ich koniecznos$¢, z
uwzglednieniem opinii kadry akademickiej, studentow, jak 1 interesariuszy zewnetrznych
sygnalizujacych potrzebe doskonalenia programu, a takze w wyniku zmian przepisow prawnych. W
pracach nad projektowaniem i przegladem programu studiow kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” dla studiow I stopnia o profilu praktycznym uczestniczy réwniez, w szczegdlnosci,
prowadzaca na tym kierunku zajecia kadra z dorobkiem naukowym oraz/lub z do$wiadczeniem
zawodowym, w tym eksperckim. Wsrod nich sg do§wiadczeni dziennikarze, specjalisci od wizerunku
jak np.: GGG o 2014 roku cztonek migdzynarodowej grupy
badawczej (LEMEL) monitorujgcej rynek mediow on-line w Europie, a od 2015 roku koordynator
polskiego korpusu tej grupy, pracujagca w wielu redakcjach (m.in.: Tok FM, Radio Bis, TVP S.A.) oraz
wspoOlpracujgca z licznymi tytutami prasowymi i agencjami fotograficznymi;
— konsultantka w zakresie komunikacji medialnej oraz wizerunku dla firm, instytucji oraz politykow,
opracowujaca strategie wizerunkowe i PR-owe dla takich firm jak: Microsoft, Allegro, Enea, Henkel i
wiele innych; | - dzicnnikarz z ponad dwudziestoletnim do$wiadczeniem: pracowat
w Radiu Manbhattan, jako reporter i prezenter w ,,Faktach” TVN, komentowat sprawy spoteczno-
polityczne w TVP Lo6dzZ, byt redaktorem naczelnym miesigcznika ,,Gazeta £.odzka”; od 2008 roku jest
dziennikarzem w ogolnopolskiej Grupie Radiowej Eska (Eska, Plus, Wawa, Vox), jako dziennikarz
uczestniczy w sesjach Parlamentu Europejskiego w Strasburgu; || GTGTGTGcNGGGEEEEE -
wiceprzewodniczacy Stowarzyszenia Polskich Mediow oraz dziennikarz posiadajagcy ponad
dwudziestoletnie doswiadczenie pracy w mediach ogodlnopolskich, regionalnych i lokalnych (Polskie
Radio PR I, Sztandar Mtodych, Tygodnik Ostrotecki, Radiowezty zaktadowe FSO, Diecezjalne Radio
Nadzieja, Powiatowy Tygodnik Informacyjno-Reklamowy ,,Wyszkowiak” redaktor naczelny); [
- organizatorka sympozjow dotyczacych réznych zjawisk artystycznych i
spotecznych w Internecie, pisujgca regularnie do réznych periodykdéw - wyspecjalizowata sie w Krytyce
artystycznej, obecnie wspolpracuje z ,,Szumem” i ,,Czasem Kultury”. Pisata takze do ,,Aspiracji”,
Culture.pl, ,Ha!Art-u”, ,Kultury Enter”, ,Magazynu Sztuki”, ,Purpose”, ,Secesji”’, ,,Widoku”,
,»Art&Business”, ,,Dialogu Pheniben”, ,,Notesu na 6 tygodni”, ,,Obiegu”. Pracowata jako specjalistka
do spraw komunikacji w Muzeum Rzezby im. Xawerego Dunikowskiego w Krolikarni — Oddziale
Muzeum Narodowego w Warszawie oraz galerii Foksal MIK i byta dyrektorka 6smej edycji Konkursu
inwencji plastycznej w reklamie 1DEA; | S — zfonck Polskiego Towarzystwa
Komunikacji Spotecznej, gtowny specjalista w Biurze Spraw Korporacyjnych, Telewizja Polska S.A.
(od 1994 roku), wspotpracownik Akademii Telewizyjnej TVP S.A. (od 2004 roku) oraz ekspert Zwiazku
Pracodawcow Mediow Publicznych (od 2020 roku).

77



W doskonaleniu programéw studiow uwzglednia si¢ oceng osiggania przez studentow efektow uczenia
si¢, ktorych monitorowanie odbywa si¢ zgodnie z procedurg P-10 (Okreslenie efektow uczenia sie,
monitorowanie i weryfikacja osigganych przez studentow efektéw uczenia si¢). Podstawa oceny stopnia
osiagnigcia zaktadanych kierunkowych efektow uczenia si¢ sg efekty przedmiotowe zdefiniowane w
sylabusach. Monitorowanie stopnia osiggnigcia zakladanych efektow uczenia si¢ na kierunku
»~dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, zgodnie z zasadami przyjetymi na Uczelni, obejmuje
wszystkie kategorie: wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne. Odbywa si¢ ono na kazdym etapie
ksztalcenia, w tym w procesie dyplomowania. Komisja Programowa kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” analizuje Karty WEU i wnioski nauczycieli akademickich dotyczace realizacji
przedmiotu, osigganych efektow i wynikow przez studentéw. Ocena procesu weryfikacji efektow
uczenia si¢ na kierunku prowadzona w ramach Wewnetrznego Systemu Zarzadzania JakosScia
Ksztalcenia opiera si¢ rowniez na analizie prac zaliczeniowych/egzaminacyjnych studentow, struktury
ocen, oceny praktyk dyplomowych, w tym opinii pracodawcoéw. Analiza dokonywana jest pod katem
wlasciwego doboru: tresci ksztatcenia, form zajec, sposobow weryfikacji efektow, w tym uzyskiwanych
umiejetnosci praktycznych, a takze zasad oceniania studentéw do zaktadanych efektow uczenia sie. Na
podstawie dokonanej analizy Komisja Programowa (z mozliwym wsparciem odpowiedniego Zespotu
powotanego przez Dziekana) przygotowuje oceng weryfikacji efektow uczenia si¢ i rekomendacje na
kolejny rok akademicki. Komisja Programowa na podstawie analizy wynikow monitorowania moze
rekomendowaé¢ zmiany w programie i efektach uczenia si¢ oraz sposobach ich osiagania i
monitorowania. Tworzgc propozycje programu dla kierunku studiow w tym dla kierunku
»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”, Komisja Programowa odwotuje si¢ do: opinii studentoéw i
absolwentéw, wzorcéw krajowych i miedzynarodowych w zakresie danego kierunku studiow,
identyfikacji relacji jego zakresu do istniejacych programow w innych uczelniach oraz zainteresowania
potencjalnych kandydatéw. Analizie i ocenie podlega rowniez: wywigzywanie si¢ z obowigzkow
dydaktycznych nauczycieli akademickich (w tym na podstawie wynikow badan ankietowych ocen
studenckich) oraz wyniki hospitacji zajec.
Przy projektowaniu programu studiéw bierze si¢ pod uwage rowniez: Misje i Strategie Rozwoju
Uczelni, Polityke Jakosci SAN, potencjal badawczy i kadrowy Uczelni, zaplecze dydaktyczne, wyniki
badan rynku pracy, wyniki konsultacji z pracodawcami oraz opini¢ ekspertow ds. ksztalcenia.
Uwzglednia si¢ takze opinie studentdw i absolwentéw wyrazone w badaniach ankietowych oraz
nauczycieli sformulowane w arkuszach weryfikacji efektow. Brane sg tez pod uwage glosy pozyskane
w trakcie dyskusji na zebraniach Katedr, promotoréw prac dyplomowych, opinie zespoléw powotanych
do oceny prac dyplomowych w ramach funkcjonowania WSZJK oraz interesariuszy zewngtrznych.
Rekomendacje i konsultacje z otoczeniem spoteczno-gospodarczym i studentami czy absolwentami
przekazywane podczas spotkan Komisji Programowej, wptywajg na przygotowanie, badz doskonalenie
programu, czy tez procesu ksztalcenia. W procesie doskonalenia programu studiow uwzglednia si¢
réwniez wyniki badan losow zawodowych absolwentow SAN poprzez udzial w systemowym badaniu
losdbw zawodowych absolwentow, a takze pozyskiwanie informacji z systemu ELA. Wyniki badan sa
omawiane na spotkaniach Komisji Programowej oraz Uczelnianej Komisji ds. Jakosci Ksztatcenia, a na
ich podstawie rekomendowane sg zmiany w programie ksztatcenia. Wyniki te pozwolity rekomendowac
na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” rozwijanie umiejetnosci praktycznych,
wspartych specjalistyczng wiedzg, zwiazang ze S$rodowiskiem pracy w zawodzie dziennikarza
prasowego, radiowego, telewizyjnego, internetowego oraz pracownikoéw marketingu medialnego i PR.
Przeprowadzana jest systematyczna ocena programu studiow obejmujaca co najmniej efekty uczenia si¢
oraz wnioski z analizy ich zgodno$ci z potrzebami rynku pracy, system ECTS, treSci programowe,
metody ksztalcenia, metody weryfikacji i oceny efektow uczenia sie, praktyki zawodowe, wyniki
nauczania i stopien osiagnigcia przez studentow efektdw uczenia si¢, wyniki monitoringu losow
zawodowych absolwentow.
Efektem przeprowadzonych przegladéw programowych na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” na studiach I stopnia byly migdzy innymi nastepujace wnioski i dziatania doskonalgce:
- na wniosek nauczycieli akademickich:
- dokonano aktualizacji treSci programowych poprzez wprowadzenie wynikow aktualnie
prowadzonych przez kadr¢ badan naukowych, aktualnych przepisow prawa oraz uzupetliono
zalecang literature o najnowsze pozycje, a takze publikacje kadry prowadzacej zajecia;
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- wprowadzono szersze wykorzystanie dostepnego wspolczesnego  specjalistycznego
oprogramowania wiasciwego dla dziatalnosci zawodowej w sektorze medialnym w procesie
nauczania;

- wprowadzono do grupy zaje¢¢ z dziedziny nauk humanistycznych przedmiot: Filozofia, ktory w
szczegoOlnosci rozwija studentdow intelektualnie 1 uczy zasad wartoSciowania niezbgdnego w
zawodowej dziatalnosci w zakresie dziennikarstwa oraz przedmioty Wiedza o kulturze i Wiedza
0 sztuce - wnoszace do wyksztatcenia absolwentow kierunku niezbedny zakres wiedzy o
kulturze i1 sztuce dotyczacej roznych aspektow kultury zaréwno tej tradycyjnej, jak i
wspolczesnej, a takze wskazanie na forme uczestnictwa w niej oraz wyzwan czy dylematéw
tozsamos$ciowych cztowieka w dobie globalizacji;

- do przedmiotu Elementy prawa wiaczono tresci z zakresu ochrony wihasnosci intelektualne;j
zmieniajac jego nazwe¢ na Elementy prawa i ochrona wilasnosci intelektualnej. Korekta ta
rozszerza podstawy przygotowujace studentéw do przedmiotu Prawo prasowe i medialne;

- na wniosek studentéw:

- wprowadzono przedmiot Psychologia, ktéry w ich opinii jest szczegblnie przydatny
absolwentowi kierunku ,,dziennikarstwo i1 komunikacja spoleczna” w przyszlej pracy
zawodowej w zakresie poznania zasad manipulacji, perswazji oraz motywacji, wraz z
mozliwos$ciami ich zastosowania w praktyce;

- wprowadzono w programie studiow szersze wykorzystanie dostepnego wspotczesnego
specjalistycznego oprogramowania wilasciwego dla dziatalnosci zawodowej w sektorze
medialnym w procesie nauczania;

- na wniosek przedstawicieli otoczenia zewnetrznego wprowadzono w miejsce dotychczas
realizowanego przedmiotu Podstawy reklamy zajecia Reklama w mediach zorientowany na
wykorzystanie wiedzy z zakresu reklamy w sektorze medialnym.

Celem spotkan Komisji Programowej oraz Uczelnianej Komisji ds. Jakosci Ksztalcenia i postulowanych
zmian bylo, jak juz wspomniano, rozwinigcie umiejetnosci praktycznych, jak réwniez rozwinigcie
wrazliwo$ci na spoteczne aspekty szeroko pojetego dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;.
Systematyczna ocena programu studiow jest oparta o wyniki analizy miarodajnych oraz wiarygodnych
danych i informacji, ktorych zakres i zrodta powstawania sa trafnie dobrane do celéw i zakresu oceny,
obejmujacych kluczowe wskazniki ilosciowe postepow oraz niepowodzen studentdw w uczeniu si¢ i
osigganiu efektow uczenia sig, prace etapowe, dyplomowe oraz egzaminy dyplomowe, informacje
zwrotne od studentéw dotyczace satysfakcji z programu studidow, warunkéw studiowania oraz wsparcia
W procesie uczenia si¢, informacje zwrotne od nauczycieli akademickich i pracodawcow, informacje
dotyczace Sciezek kariery absolwentow.

Z przegladem programu zintegrowany jest przeglad sylabusow, ktory uwzglednia oceng zawartych w
nich informacji: tresci ksztatcenia kazdego modutu, w tym ich aktualno$¢ i spdjnos¢ z efektami uczenia
sie, aktualizacje zalecanej literatury, ocene wskazywanych metod dydaktycznych, wymiaru zajec i
przypisanych punktow ECTS, zasad oceniania studentow, sposobow weryfikacji efektow
przedmiotowych i trafnosci ich doboru, warunkow zaliczenia zaje¢ oraz struktury naktadu pracy
studenta z uwzglednieniem zajeé zorganizowanych i pracy wilasnej. Zalecenia dotyczace zmian w
sylabusach formutowane przez Komisj¢ Programowag byly do roku akademickiego 2018/2019
przekazywane przez Dziekana po zatwierdzeniu przez Rad¢ Wydzialu, a od roku akademickiego
2019/2020 przez Senat Uczelni, do realizacji Kierownikom Katedr oraz koordynatorom modutow
przedmiotow. W przypadku zmian w programie studiow Komisja zaleca opracowanie sylabusow dla
nowo wprowadzanych modutow. Komisja Programowa przedklada wyniki pracy i wypracowane
rekomendacje Dziekanowi, a Dziekan Senatowi. Opracowana propozycja zmian programu studiéw jest
opiniowana przez Samorzad Studencki. Do roku akademickiego 2018/2019 Rada Wydziatu
zatwierdzata program studiow na kazdy rok akademicki. Jak wspomniano, zgodnie z ustawg ,,Prawo o
szkolnictwie wyzszym i nauce” kompetencje te od roku akademickiego 2019/2020 przejat Senat
Uczelni, ktory ustala program studiow dla prowadzonych kierunkéw w SAN. W wyniku
przeprowadzonego w roku akademickim 2019/2020 przegladu sylabuséw dokonano m.in. aktualizacji
tresci ksztalcenia oraz zalecanej literatury, opracowano sylabusy do nowych przedmiotow.

Na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” I stopnia zostata przeprowadzona réwniez
ocena weryfikacji efektow uczenia sie, struktury ocen z sesji egzaminacyjnych, ocena wynikow procesu
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ankietyzacji. W ramach systematycznego monitorowania wynikow sesji egzaminacyjnych
identyfikowane sg przedmioty, w ktorych studenci uzyskuja najnizsze oceny. Analiza z roku
akademickiego 2019/2020 dla kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” wykazala, ze do
przedmiotow, z ktorych studenci otrzymali niskie oceny naleza m.in.: Prawo prasowe i medialne (duzy
odsetek ocen dostatecznych plus), Jezyk angielski oraz Metody badan spolecznych (bardzo duza
przewaga ocen dostatecznych nad pozostatymi stopniami).

W wyniku tych analiz podjeto dziatania wspomagajace uczenie si¢ studentdéw poprzez wprowadzenie
fakultatywnych bezptatnych kursow dla studentéw Spotecznej Akademii Nauk, w tym kierunku
,»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” (przyktadem sg zorganizowane 15 wrze$nia 2020 roku
warsztaty || || ood tytulem ,Podstawy Photoshopa”). W roku akademickim
2019/2020, po zakonczonym semestrze letnim, zostalo przeprowadzone na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna” badanie dotyczace wiedzy studentow na temat efektow uczenia si¢ i ich
osiggania. Badanie miato na celu: zdiagnozowanie stopnia znajomosci przez studentéw terminologii
zwigzanej z kierunkowymi efektami uczenia si¢, rozumienia ich opisu dla kategorii wiedzy,
umigjetnosci i kompetencji spotecznych oraz rozpoznanie wywigzywania si¢ nauczycieli akademickich
z obowiazku informowania studentéw o przedmiotowych i kierunkowych efektach uczenia si¢ i ich
zwigzku z prowadzonym przedmiotem w tym sposobach ich weryfikacji. Uzyskane wyniki nastrajaja
optymistycznie, poniewaz z przeprowadzanego badania wynika, iz studenci posiadajg wiedz¢ na temat
efektow uczenia si¢.

Procedury USZJK uwzgledniaja rowniez wykorzystanie wynikow zewngtrznych ocen jakos$ci
ksztatcenia w doskonaleniu programu. Kazdorazowo po wizytacji PKA, Przewodniczacy Uczelnianej
Komisji ds. Jakosci Ksztatcenia (Iub wyznaczona przez niego osoba) przedstawia sprawozdanie oraz
wnioski na spotkaniach Uczelnianej Komisji ds. Jakosci Ksztatcenia oraz Komisji Programowej. Na
podstawie analizy tych sprawozdan Komisje proponujg wspdlnie przygotowanie programu dla dziatan
doskonalacych. Wnioski z oceny programowej omawiane sg takze na poziomie Uczelni na dorocznej
»czerwcowej” konferencji dydaktycznej, w ktorej bierze udziat kadra akademicka i studenci. Dziatania
doskonalace sg rekomendowane na podstawie wynikOw monitorowania procesu ksztalcenia, w tym:
weryfikacji efektow uczenia si¢ dokonywanej przez kadre akademicka, pozyskiwania opinii studentow,
pracodawcow i1 absolwentow, przegladu programu studiow oraz ocen zewnetrznych Polskiej Komisji
Akredytacyjnej. W doskonaleniu programu studiéow kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna” wykorzystano uwagi Polskiej Komisji Akredytacyjnej dotyczace zasad zaliczania praktyk
zawodowych, a takze zamieszczania w sylabusach informacji o wykorzystywaniu specjalistycznego
oprogramowania w zaj¢ciach ksztaltujacych umiejetnosci praktyczne.
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Czes¢ 11. Perspektywy rozwoju kierunku studiow

Analiza SWOT programu studiow na ocenianym kierunku i jego realizacji, z uwzglednieniem szczegétowych
kryteriow oceny programowej

POZYTYWNE

NEGATYWNE

Maocne strony

- Wysoki poziom merytoryczny kadry badawczo -

dydaktycznej zarowno pod wzgledem dziatalnosci
naukowej, jak 1 doswiadczenia zawodowego,
potrafigcej przekaza¢ studentom swoja wiedze
naukowa i do§wiadczenie zawodowe;

Dobra baza materialna bgdaca wlasnoscia Uczelni
(sale dydaktyczne, laboratoria, bardzo bogata
biblioteka, itd.) oraz wysoki stopien informatyzacji
uczelni pozwalajacy na swobodng komunikacje ze

Stabe strony
Umiarkowane zainteresowanie studentow

szans¢ na pozyskanie dodatkowych S$rodkow
finansowania.

Wykorzystywanie w realizacji programu studiow
nowoczeshych technologii informacyjno-

komunikacyjnych.

2 studentami oraz wprowadzanie wspodiczesnych | mi¢dzynarodowymi programami
% narzgdzi informatycznych do procesu ksztalcenia | mobilno$ciowymi;
£ (poczta elektroniczna, e-dziekanat, e-biblioteka, |- Niska aktywno$¢ studentéw w procesie
£ dostepnos¢ specjalistycznego oprogramowania z | doskonalenia jakos$ci ksztalcenia;
.; zakresu  sektora  medialnego,  materiatdow |- Za niski stopien zindywidualizowanego
= dydaktycznych na platformie); ksztatcenia najzdolniejszych studentow;
g Realny udzial interesariuszy zewnetrznych w |- Niska skuteczno$¢ w pozyskiwaniu grantow
O opracowywaniu koncepcji i programu ksztalcenia i | zewnetrznych;

zaangazowanie praktykdw w jego realizacje, co |- Brak zaplecza gastronomicznego w niektorych

przektada si¢ na kompetencje osiggane przez | budynkach, w ktorym realizowane sa zajecia.

absolwentow i decyduje o dobrym przygotowaniu

absolwentow Uczelni do wejscia na rynek pracy;

Elastyczno$¢ programu studiow umozliwiajaca

rozwoj zainteresowan studentow i dostosowanie do

oczekiwan rynku pracy;

Wysoka jakos¢ ksztatcenia w ocenie studentéw oraz

dobrze funkcjonujacy WSZJIK.

Telewizja Studencka jako poligon dydaktyczny.

Szanse

Dobra opinia o Uczelni w regionie i rosngce

zaufanie  interesariuszy = zewngtrznych  do

kwalifikacji i kompetencji zawodowych Zagrozenia

absolwentow Uczelni, co przektada si¢ na dobra |- Niekorzystne trendy demograficzne: emigracja
2 opini¢ o absolwentach SAN na lokalnym rynku | mtodych ludzi z Polski w celach zarobkowych
g pracy. oraz postepujacy i coraz bardziej odczuwalny w
=4 Rosngca mobilnos¢ studentdow oraz rosngce | Polsce skutek nizu demograficznego, ktory
Z zainteresowanie studiami w Polsce dajace szansg na | powoduje mniejsza liczbe kandydatow na
.E pozyskanie w wigkszym stopniu zagranicznych | studia;
= kandydatow na studia. Duza konkurencja na lokalnym rynku
g Dostepnos¢ programéw finansowanych z funduszy | edukacyjnym, zard6wno ze strony uczelni
o unijnych adresowanych do uczelni, co stwarza | publicznych jaki i niepublicznych;

Znaczaco rozwinigta dostepnos¢ ksztatcenia w
skali catego kraju.

(Piecze¢ uczelni)

(podpis Dziekana/Kierownika jednostki)

Warszawa, dnia 19.02.2021 r.

(miejscowosé, data)
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Czesé 111. Zalaczniki
Zalacznik nr 1. Zestawienia dotyczace ocenianego kierunku studiow

Tabela 1. Liczba studentéw ocenianego Kierunku®

' . Rok Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Poziom studiow studiow Dane sprzed Biezacy rok Dane sprzed Biezacy rok
3 lat akademicki 3 lat akademicki
| 51 -- 32 45
| stopnia 1 39 26 26 19
1l 55 44 44 43
Razem: 145 70 102 107

Tabela 2. Liczba absolwentéw ocenianego kierunku w ostatnich trzech
rok przeprowadzenia oceny

latach poprzedzajacych

Studia stacjonarne

Studia niestacjonarne

konczacy si¢

Liczba .
o s e,
e siey RO _ ktorzy Liczba iy I‘OZpOC’Zf;li Liczba
ukonczenia rozpoczeli cykl absolwentow vkl ksztatcenia absolwentow
ksztatcenia w danym roku y w danym roku

konczacy si¢

w danym roku O BT e
2017/2018 49 15 41 8
| stopnia 2018/2019 59 42 50 20
2019/2020 21 11 50 16
Razem: 129 68 141 44

Tabela 3. Wskazniki dotyczace programu studiow na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna”, studia I stopnia o profilu praktycznym okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki i
Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrze$nia 2018 r. w sprawie studiow (Dz.U. 2018 poz. 1861)°.

Nazwa wskaznika

Liczba punktow
ECTS/Liczba godzin

Liczba semestrow i punktoéw ECTS konieczna do ukonczenia studidw na ocenianym
kierunku na danym poziomie

6 sem./ 180 ECTS

Laczna liczba godzin zajgé

4560 h /4500 h

Laczna liczba punktow ECTS, jakg student musi uzyskaé w ramach zajgé
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych osob
prowadzacych zajecia

98 ECTS/70 ECTS

Laczna liczba punktow ECTS przyporzadkowana zajeciom ksztattujacym

umiejetnosci praktyczne 104 ECTS
Laczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny

nauk humanistycznych lub nauk spotecznych — w przypadku kierunkéw studiow

. Lo " L . 11 ECTS

przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki

humanistyczne lub nauki spoleczne

Laczna liczba punktow ECTS przyporzadkowana zajgciom do wyboru 94 ECTS
Laczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana praktykom zawodowym 30 ECTS
Wymiar praktyk zawodowych 6 miesiecy

5 Nalezy poda¢ liczbe studentéw ocenianego kierunku, z podziatem na poziomy, lata i formy studiéw (z uwzglednieniem tylko

tych poziomow i form studidow, ktore sg prowadzone na ocenianym kierunku).

6 Tabele nalezy wypetni¢ odrebnie dla kazdego z pozioméw studiow i kazdej z form studiéw podlegajacych ocenie.
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W przypadku stacjonarnych studidéw pierwszego stopnia i jednolitych studiow

magisterskich liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego.

60 h (0 ECTS)

W przypadku prowadzenia zaje¢ z wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odleglo$¢ zwiazanych z epidemia
COVID 19:

1. Laczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiow na studiach
stacjonarnych/ Laczna liczba godzin zaje¢ na studiach stacjonarnych prowadzonych

z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegloscé.

2. Laczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiow na studiach
niestacjonarnych/ Laczna liczba godzin zajg¢ na studiach niestacjonarnych
prowadzonych z wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odleglos¢.

1. 4560 / 2488

2.4500/ 1756

Tabela 4. Zajecia lub grupy zajeé ksztaltujacych umiejetnosci praktyezne’ - studia | stopnia

Nazwa zaied/erupy zaied Forma/formy Laczna liczna godzin zajgé Liczba
JeC/gtupy 28)¢ zajeé stacjonarne/niestacjonarne | punktéw ECTS

Przedsiebiorczo$é ¢wiczenia 14/8 1
Tabloidyzacja mediow projekt 14/8 1
Public relations ¢wiczenia 14/8 1
Opinia publiczna projekt 28/16 2
Zrodta informacji dla dziennikarzy ¢wiczenia 14/8 1
Warsztaty dziennikarskie prasowe warsztaty 56 /32 5
Warsztaty dziennikarskie radiowe warsztaty 56 /32 5
Warsztaty dziennikarskie telewizyjne warsztaty 56 /32 5
Warsztaty dziennikarskie fotograficzne warsztaty 56 /32 5
Warsztaty,m.arketlngu i PR w mediach warsztaty 56 /32 5
spotecznosciowych
Jezyk nowych mediow ¢wiczenia 14/8 1
PodstaW){ ma_rketlngu politycznego warsztaty 14/8 1
Kreowanie wizerunku
Specyfika mediow .Onhne konwersatorium 14/8 1
Propaganda w mediach
Reklama w mediach - .

- - - - - ¢wiczenia 14/8 1
Agencje prasowe i praca z serwisem informacyjnym
Coachlpg | mentoring konwersatorium 14/8 1
Marketing
Me(_ha lokalne : Sro.d OWIS.]fowe konwersatorium 14/8 1
Socjologia kultury i mediow
Autop_re_zentaqa — - — warsztaty 14/8 1
Techniki perswazji i manipulacji

A . seminarium /
Seminarium dyplomowe i praca dyplomowa warsztaty 84/48 8
Praktyki zawodowe zajeeia 750/ 750 30
praktyczne
SPECJALNOSC: DZIENNIKARSKA
. . warsztaty /
Podstawy montazu telewizyjnego laboratorium 28/16 2
Przygotowanie do pracy reportera telewizyjnego w warsztaty 14/8 2
nowych mediach
Podstawy montazu radiowego warsztaty / 28/16 2
laboratorium

Przygotowanie do pracy reportera radiowego warsztaty 14/8
Zarzadzanie redakcja prasowa ¢wiczenia 14/8
Formy prasowe w Internecie warsztaty 14/8 2

"Tabele nalezy wypemi¢ odrebnie dla kazdego z pozioméw studiow i kazdej z form studidw podlegajacych ocenie.
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Fotografia w mediach I;;’)ir;?r% :n 281716 2
Edycja fotografii dla dziennikarza laboratorium 14/8 2
Formy telewizyjne warsztaty 28/16 3
Formy radiowe warsztaty 28/16 3
Wstep do kreatywnego pisania ¢wiczenia 28/16 3
Techniki dziennikarskie w nowych mediach warsztaty 28/16 3
SPECJALNOSC: MARKETING MEDIALNY I PR
Komunikacja wewngtrzna warsztaty 14/8 2
Komunikacja zewngtrzna warsztaty 14/8 2
Projektowanie przedsigwzi¢cia medialnego W;:sézjteali{/ 28/16 2
Projektowanie kampanii marketingowej W;rrizj?g/ 281716 2
Media relations warsztaty 14/8 2
Social media w komunikacji medialnej warsztaty 14/8 2
Laboratorium PR w?)rrsé)zjteag/ 281716 2
Strategie komunikowania kryzysowego ¢wiczenia 28/16 3
Komunikacja biznesowa i instytucjonalna konwersatorium 14/8 3
Planowanie kampanii online warsztaty 28/16 3
Marketing w sferze cyfrowej warsztaty 281716 3
Podstawy designu w mediach W%rrizjgag/ 28/16 2

Tabela 5. Zajecia lub grupy zaje¢ stuzgce zdobywaniu przez studentéw kompetencji inzynierskich / Zajecia
lub grupy zajeé przygotowujace studentéw do wykonywania zawodu nauczyciela®

BRAK

Tabela 6. Informacja o programach studiéw/zajeciach lub grupach zajeé prowadzonych w jezykach obcych®

Liczba studentow

Ngzyva . FOlIEL Semestr Forma studiéw ezl (7 Gt o
programu/zajeé/grupy zajec¢ realizacji wyktadowy obywatelami
polskimi)
STUDIA | STOPNIA
studia j. angielski
Jezyk obcy lektorat -1V stacjonarne/ lub 90
niestacjonarne J. niemiecki
studia
Ethics konwersatorium | stacjonarne/ j. angielski --

niestacjonarne

8 Tabele nalezy wypehié¢ odrebnie dla kazdego z pozioméw studidw i kazdej z form studiéw podlegajacych ocenie, w
przypadku, gdy absolwenci ocenianego kierunku uzyskuja tytul zawodowy inzyniera/magistra inzyniera lub w przypadku
studiow uwzgledniajacych przygotowanie do wykonywania zawodu nauczyciela.

9 Tabelg nalezy wypemi¢ odrebnie dla kazdego z pozioméw studiow i kazdej z form studiéw podlegajacych ocenie. Jezeli
wszystkie zajecia prowadzone sa w jezyku obcym nalezy w tabeli zamiesci¢ jedynie taka informacje.
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Zalacznik nr 2. Wykaz materialow uzupelniajacych (wylacznie w formie elektronicznej)

1.

Program studiow dla kierunku studiow, profilu i poziomu opisany zgodnie z art. 67 ust. 1
ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.U. 2018 poz.
1668) oraz § 3-4 rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27
wrzesnia 2018 r. w sprawie studiow (Dz.U. 2018 poz. 1861).

Obsada zaje¢ na kierunku, poziomie i profilu w roku akademickim, w ktérym
przeprowadzana jest ocena.

Harmonogram zaj¢¢ na studiach stacjonarnych i1 niestacjonarnych, obowigzujacy w
semestrze roku akademickiego, w ktorym przeprowadzana jest ocena, dla kazdego z
poziomow studiow.

Charakterystyke nauczycieli akademickich oraz innych oséb prowadzacych zajecia lub
grupy zaje¢ wykazane w tabeli 4, tabeli 5 (je$li dotyczy ocenianego kierunku) oraz
opiekunow prac dyplomowych (jesli dotyczy ocenianego kierunku), a w przypadku
kierunku pielegniarstwo lub potoznictwo takze nauczycieli akademickich oraz inne osoby
prowadzace zajecia odpowiednio z podstaw opieki pielegniarskiej lub podstaw opieki
potozniczej, sporzadzong wg nastepujacego wzoru:

Charakterystyka wyposazenia sal wyktadowych, pracowni, laboratoriow i innych obiektow,
w ktorych odbywaja si¢ zajecia zwigzane z ksztalceniem na ocenianym kierunku, a takze
informacja o bibliotece i dostepnych zasobach bibliotecznych i informacyjnych.

Wykaz tematéw prac dyplomowych uporzadkowany wg lat, z podziatem na poziomy oraz
formy studiow; wykaz mozna przygotowa¢ wg. przyktadowego wzoru.
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